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AUS UNSEREN STATUTEN: Der im Jahre 1878 gegründete Lebensmittelverein Zürich ist

eine Selbsthilfegenossenschaft im Sinne des Schweizerischen Obligationenrechts mit

unbeschränkter Mitgliederzahl. Die Genossenschaft bezweckt auf dem Wege der

genossenschaftlichen Selbsthilfe die Verbesserung der wirtschaftlichen Lage und die Förderung der
*

sozialen Wohlfahrt ihrer Mitglieder. B J3ie Genossenschaft verhält sich parteipolitischen und

konfessionellen Bestrebungen und kämpfen gegenüber neutral; in wirtschaftspolitischen

und sozialen Fragen hat sie die Interessen der erwerbstätigen Konsumenten zu wahren.

Als lebendige Genossenschaft will der LVZ dem Konsumenten dienen. Damit verbindet er

ganz bestimmte Forderungen an sein eigenes Tun. Denn lebendig sein heißt vor allem:

Mit der Zeit Schritt halten! Das Wirken für den Konsumenten, Entwicklung und Erhaltung

einer starken, leistungsfähigen Genossenschaft erfordern Einsatz und Wagemut. In der

Leistung spiegelt sich das lebendige Wollen. Im täglichen Preiskampf, in der planmäßigen

mit dem Wachstum der Stadt Schritt haltenden Ausdehnung des Ladennetzes, im Ausbau

und in der rationellen Gestaltung der Betriebe und Lagerhäuser erkennt man den Leistungswillen

des LVZ. Durch Leistungssteigerungen und Zielstrebigkeit will er die

genossenschaftliche Selbsthilfeorganisation der Zürcher Konsumenten stark und lebendig erhalten.

Gegründet von Konsumenten wirkt der LVZ ausschließlich für den Konsumenten.
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