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I der Leistung ligt e Kratt

GroBer und groBer ist unsere Stadt im Laufe der letzten Jahrzehnte ge-
worden. Gewachsen ist aber auch der Lebensmittelverein. Aus kleinen
Anfédngen ist ein filhrendes GroBunternehmen des Lebensmittel-Detail-
handels entstanden. Im hiesigen Konkurrenzkampf hat der LVZ etwas zu
sagen. Im tdglichen Leben unserer Stadt erfiillt er eine wichtige Aufgabe.
Sein Tun und Wirken gehért ganz dem Konsumenten.

Gute Leistungen — 1928: 14,3 Millionen 1949: 66,7 Millionen
steigende Umsitze! 1939: 27,1 Millionen 1950: 73,4 Millionen
1945: 42,4 Millionen 1951: 77,8 Millionen
1948: 64 Millionen 1952: 84,9 Millionen

Diese Zahlen sprechen fiir die Leistungsfihig-

keit des LVZ.
‘Der LVZ-Laden — Moderne, zweckmiBig ausgebaute Liden dienen
in Ziirich ein Begriff! dem Konsumenten. Auf den modernen Ausbau

seiner Ldden legt der LVZ groBen Wert.

1910: 77 Filialen 1940: 153 Filialen
1920: 95 Filialen 1950: 189 Filialen
1930: 145 Filialen 1952: 207 Filialen

In diesem Jahr hat der LVZ bereits wieder 4
neue L&den eréffnet. Im Laufe des Herbstes
werden noch einige — Bedienungs- und Selbst-
bedienungsidden — hinzukommen. So wird das
Filialnetz den Bediirfnissen der Bevélkerung
unserer Stadt angepaBt.

Wachsendes Vertrauen!  Tiglich erfihrt der Kreis unserer Genossen-

schafter durch neueintretende Mitglieder eine
Gy o ot erfreuliche Erweiterung. Mehr und mehr erkennt
man Bedeutung und Notwendigkeit einer starken
und leistungsfahigen Genossenschaft von Kon-
sumenten.
1890: 575 Mitglieder 1940: 27892 Mitglieder
1900: 11599 Mitglieder 1950: 53862 Mitglieder
1910: 21495 Mitglieder 1952: 58000 Mitglieder
Heute 60 000 Mitg'ieder

8% in Marken... Niemand weiB die «Mérkli» des LVZ besser zu
schitzen als die Hausfrau. «8% in Marken» be-
deuten nichtnur giinstiges Einkaufen, sondern sie
sind auch Sparbatzen fiir kbesondere Zwecke».

Anzahl der eingelésten Rabattbiichlein:

1946: 412345 1950: 628848
1948: 549797 1951: 658726
1949: 571399 1952: 729267

40 Millionen Franken Rabattvergiitung wurden
in den letzten 10 Jahren ausbezahit!

Dank der reellen Warenvermittlung auf genossenschaftlicher Basis besitzt
der. LVZ das Vertrauen der Konsumenten aus allen Schichten unserer
Bevélkerung. Erstes Ziel ist nicht die Erzielung hoher Gewinne, sondern
durch die Vermittiung guter Waren zu giinstigen Preisen will der LVZ dem

* Konsumenten dienen.

LEBENSMITTELVEREIN ZURICH
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