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cht und wasserfest,
und leicht zu reinigen

LACAR
ein guter Name, ein bewahrtes Leder aus der
Gerberei Gimmel, Arbon|
Verkauf flir die Schweiz|durch Gut & Co.
8152 Glattbrugg, Tel. 051 /834411

LACAR
NAPPA | -

Schauraum fur Architekten
in Zurich 4

An der Kernstrasse 27/Eingang Anwand-
strasse (Nahe Helvetiaplatz) haben wir
aus unserem Programm ein grosses und
modernes Artikel-Sortiment von
Gardinenstoffen

Dekorationsstoffen

Storenstoffen

in Ubersichtlicher Anordnung zusammen-
gestellt. Wir wollen lhnen dadurch die
Wahl fur Ihre Objekte erleichtern.

Die Belieferung erfolgt durch den Fach-
handel.

Fir zwanglose Besichtigung ist die
Ausstellung gedffnet:

Montag bis Freitag

08.30—12.30 und 13.30—17.30 Uhr

oder auf telefonische Vereinbarung

Uber Nr. 051 27 27 92.

Parkplatze stehen im Hofareal zur Ver-
figung.

Hausammann Textil AG,
8401 Winterthur




Schlieren Aufzlige
fur Uberdurchschnittliche Anforde-
rungen an Geschwindigkeit, Wirt-

schaftlichkeit, Fahrkomfort und
Leistungsvermogen.

Schweizerische
Wagons- und Aufzlgefabrik A.G.
Schlieren - Zlrich

ﬂ/bﬁew

X1 24

6. Nachstliegend zu allgemeinen
Sammelpunkten a) von Menschen-
massen, b) von gutsituierten Be-
volkerungsschichten.

Ib-Lage

1. Die Hauser sind kleiner, ebenso
die Laden und Schaufenster.

2. Laden des taglichen Bedarfs wer-
den haufiger, die Ladengeschéfte
stehen jedoch noch dicht zuein-
ander.

3. Passantenverkehr ist geringer.
4. Die Nahe von Wohnquartieren
oder von Verwaltungen mit nur ge-
ringem Kundenverkehr tGberwiegt.

lc-Lage

1. Nicht mehr Standort fir Kauf-
hauser oder fiir dominierende Fach-
geschéfte.

2. StraBen sind mit Wohnhausfron-
ten durchsetzt. GroBere Streuung
der Laden, kleinere Schaufenster.
3. Passantenverkehr ist nur méaBig.
4. Geschafte des téglichen Bedarfs
bestimmen das Bild.

Sekundére GeschaftsstraBen

Lage in HauptstraBen der auBenlie-
genden Quartiere und Vorstidte:
Geeignet fiir Laden des Tagesbe-
darfs, eventuell Anreihung zu Ein-
kaufsstraBen mit kleinen Fachge-
schaften fir Hausrat usw. Neben-
zentren auch mit guten Fachge-
schaften, eventuell Kaufhausern ent-
stehen in auBenliegenden Stadt-
randquartieren.

Die vorlaufige Zusammenfassung
der dargestellten Verhéiltnisse er-
laubt folgende SchluBfolgerungen
lber die Standortbedingungen ge-
werblicher Betriebe:

1. Die Dichte der Erwerbstétigen und
von Sammelpunkten des Personen-
verkehrs ist fiir die Errichtung von
Handels- und Dienstleistungsbetrie-
ben ausschlaggebend.

2. Die Kaufkraft der Bevélkerungs-
schichten ist fur die Vielfalt, Reich-
haltigkeit und GroBe des Angebots
beziehungsweise der Handels- und
Dienstleistungsbetriebe maBgeblich.
3. Die Dichte des Personenverkehrs
ergibt sich aus der GréBe und
Dichte der Arbeitsstatten einerseits
und der Wohnquartiere anderer-
seits.

4. Die Abflachung der Bevdlke-
rungs- und mithin Verkehrsdichte in
Wohnquartieren fithrt zu einer Ab-
flachung der Zahl, Qualitat und der
UmsatzgréBen bei Handels-, Hand-
werks- und Dienstleistungsbetrie-
ben.

5. Die raumlich-zeitlichen Entfer-
nungen, mithin die Leistungsfahig-
keit oder Kapazitat von Verkehrsan-
lagen und Transportmitteln sind fiir
die Einkaufsgewohnheiten der Ver-
braucher ausschlaggebend. Sie be-
glinstigen gegebenenfalls das Ent-
stehen von Nebenzentren.

6. Qualitats- und artgleiche Arbeits-
statten beziehungsweise Angebote
neigen zur Gruppierung in geschlos-
senen, verdichteten Raumen:

a) aus Grinden der erhéhten An-
ziehungskraft reichhaltiger Ange-
bote;

b) aus Griinden der bequemen Zu-
ganglichkeit qualitatsentsprechen-
der, erganzender Angebote;

c) aus Griinden &hnlicher Anforde-
rungen an Reprasentation, Ge-
schmack, individueller Form, asthe-
tischer oder technischer Voraus-
setzungen.

7. Die Gruppierung art- und quali-
tatsgleicher Arbeitsstatten ermog-

licht die Planung einer arbeitsteili-
gen, verkehrsgeordneten Organisa-
tion der Stadt.

8. Die Aufgliederung der Wohnbe-
zirke in vermischte Quartiere sehr
hoher und geringer Wohndichte
(Hochhauser und freistehende Ein-
und Mehrfamilienhduser) ermog-
licht die Errichtung wohnungsnaher
Einkaufs- und Versorgungszentren
zur Deckung zunehmend vielfaltiger
Lebensbedirfnisse auf der Grund-
lage ausreichender UmsatzgroBen.

111. Die Standortwahl der Industrie

Die marktwirtschaftliche Standort-
wahl von Industriebetrieben fiihrt
alsbald zu verdichteten «Ballungs-
raumen», zwischen denen sich wirt-
schaftlich schwache, diinnbesie-
delte Raume erstrecken. Als Bal-
lungsrdume bezeichnet man Bevol-
kerungsdichten von und tiber 500 000
Menschen auf 500 km?, zu denen
1960 zahlen:

Industrie-

beschaftigte

Ballungs- Einwohner in 1000
raum in Millionen Personen
1. Rhein-Ruhr 10,4 1950
2. Rhein-Main 2,5 400
3. Hamburg 2,3 270
4, Stuttgart 1,8 410
5. Rhein-Neckar 1,4 280
6. Miinchen 1,4 185
7. Hannover 1,0 155
8. Niirnberg 1,0 200
9. Bremen 0,8 110
Zusammen 22,6 3960

Demnach haben Betriebe und Er-
werbstatige solche Standorte ge-
wahlt, wo die Gemeinden bereits
bestimmte Vorleistungen zur Schaf-
fung eines industriegiinstigen «Kli-
mas» geleistet haben und bestimmte
Stufen der Verstadterung erreicht
worden sind.

Von 1954 bis 1960 stieg der indu-
strielle Produktionsindex von 1950
=100 und 1954 = 155 auf 1960 = 249,
Die Zunahme der Industriebeschéaf-
tigten betrug in dieser Zeit 1,14 Mil-
lionen Personen. Neue Arbeits-
platze wurden geschaffen: 1. durch
Erweiterung bestehender Betriebe;
2. durch deren Niederlassung in
anderen Raumen und 3. am gering-
sten - durch Neugriindungen. Ein
Drittel der entstandenen Produk-
tionsstatten siedelte sich in anderen
Ballungszentren an; zwei Drittel
lieBen sich in ballungsnahen Land-
gebieten nieder; auf beide Gruppen
entfiel zusammen die Hélfte der neu-
geschaffenen Arbeitsplatze.

Von 1955 bis 1957 siedelten sich
meistens verlagerte Betriebe in den-
selben oder in anderen Ballungs-
raumen an. Etwa 15% kamen aus
ferngelegenen Ballungsraumen. Nur
etwa 33 % waren entweder Verlage-
rungen aus anderen Gebieten oder
Neugriindungen. Die in Landgebie-
ten angesiedelten Betriebe kamen
zu zwei Dritteln aus entfernteren
landlichen Gebieten (einschlieBlich
Neugriindungen), 20% kamen aus
ferngelegenen und 20% aus nahe-
gelegenen Ballungsrdumen. Eine
ins Gewicht fallende Auslagerung
von Betrieben aus Ballungsraumen
in Landgebiete fand nicht statt.

Faktoren fur die Standortwahl:
1955 bis 1957

Fur die Wanderung zwischen Bal-
lungsraumen waren raumliche Ex-
pansionsprobleme zu 75% der Falle
maBgeblich, also die Méglichkeit
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