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Helmut Farwick

Werbepavillon eines
Textilbetriebes in
Emsdetten/Westfalen

Entwurf: 1960
Ausfiihrung: 1961

Aufgabe:

Im Jahre 1960 erteilte ein Textilbe-
trieb den Auftrag, flr die betriebs-
eigene Werbeabteilung ein getrenn-
tes Blirogebdude zu entwerfen. Das
Blrogebaude sollte in sich getrennt
die Raume fiir die Werbegraphiker
und die Texter aufnehmen. Fir ge-
meinsame Beratungen und Bespre-
chungen mit der Betriebsleitung
und den Vertretern sollte ein
Sitzungszimmer als zentraler Raum
geschaffen werden.

Die Entwicklung des Betriebes und
die zu erwartenden Erweiterungen
auf dem vorhandenen Grundstiick,
die noch in keiner Weise festgelegt
waren, erforderten ein eventuelles
spateres Umsetzen des Gebaudes.
Aus diesem Grunde sollte das
Objekt aus vorfabrizierten Teilen
geplant und demontierbar gestaltet
werden. Eine verénderliche Kombi-
nation der einzelnen Wandelemente
war bei Planung und Konstruktion
zu beriicksichtigen.

Eine moglichst weitgehende Vor-
fabrikation entsprach auBerdem den
Wiinschen des Bauherrn, da das
Werbebiiro spatestens im Mai 1961
bezugsfertig sein sollte und die
Baugenehmigung fur einen frihzei-
tigen Baubeginn im Herbst 1960 zu
spat erteilt wurde.

Bauen + Wohnén

Lésung:

Nach der Uberprifung verschiede-
ner Méglichkeiten zur Errichtung des
Gebaudes, wurde ein Brachland-
streifen an der 6stlichen Grenze des
Fabrikgrundstiickes neu erworben,
welcher mit Heide, niedrigen Fich-
ten und Birken bestanden war.
Baumbestand und Heideboden wur-
den im Rahmen des Moglichen
erhalten und die zertretenen Stellen
nach Fertigstellung des Gebéaudes
im urspringlichen Zustand wieder-
hergestellt.

Bis auf die betonierte Grundplatte,
die Rabitzdecke, den Estrich und die
Dachhaut sind alle Teile vorfabri-
ziert und montierbar entwickelt
worden.

Die Mehrkosten fiir die Ausfiihrung
des Pavillons in Montagebauweise
sind bei einem einmaligen Umsetzen
vollauf ausgeglichen, da der Kosten-
anteil der wiederverwendbaren Teile
zirka 60% der Gesamtbaukosten
betragt.

Konstruktion:

DerKonstruktionliegtein MaBsystem
von 1375 mm zugrunde. Die tragende
Stahlkonstruktion beschrankt sich
auf handelstibliche Industrieprofile.
Die Einspannstltzen an den acht
Ecken der beiden Baukdrper aus
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Haupteingang

2

Detail Dach: Einspannstiitze P 16, Ge-
simstrager C 22, Holzbalken, Isolation
und Stramax-Deckenheizung.

3

Montierte Stahlkonstruktion

4

Am Holzgebalk montierte Stramax-
Heizung.

5

Gesamtansicht

P 16, die Pendelstiitzen aus @ 63, das
umlaufende Gesimsprofil aus [ 22
und das Sockelprofil aus [ 10 mit
aufgeschweiBtem Montagewinkel
bilden das tragende Gerippe. In das
umlaufende Gesimsprofil schieben
sich die Holzbalken der Flachdach-
konstruktion ein.

Die Dachhaut aus 4 cm Awatekt
mit zwei Lagen bituminierter Pappe
und 5 cm loser Kiesschiittung legt
sich auf die 24 mm starke Unter-
schalung aus normalen impragnier-
ten Schalttafeln. Unter die Holzkon-
struktion wurde die Stramax-Hei-
zung installiert und eine Rabitz-
decke daruntergehangt.

Die Innenwandelemente wurden
nach Fertigstellung des Estrichs
und der durchlaufenden Stuck-
decke zwischen FuBboden und
Deckenkonstruktion gespannt.

Die AuBenwandelemente zeigen
folgende Konstruktion:

von auBlen nach innen: 24 mm zwei-
mal gedlte Kambalaschalung,2x2cm
Poresta mit 5 cm Luftzwischenraum
und 20 mm Sperrplatten, die an der
Raumseite mit Latex gestrichen
sind.

Die Gesamtkonstruktion hat einen
K-Wert von 0,5.

Die Fensterelemente mit den einge-
bauten Lamellenstoren sind in
Pitchpine gearbeitet und mit Ther-
mopane fest verglast. Zur Luftung
der Raume sind 16 cm hohe Dauer-
ltfter eingebaut.

Ausbau:

Séamtliche Réume sind mit einem
unigrauen Tellux-Teppich auf
Dammestrichausgelegt. WC, Photo-
labor und Abstellraum haben einen
Mipolam-Belag. In der Diele sind
bruchrauhe rechteckige Schiefer-
platten verlegt. Die eingebaute
Stramax-Heizung ist Uber ein Ge-
genstromaggregat an die Betriebs-
anlage angeschlossen und wird
vollautomatisch reguliert.
Samtliche Leitungen der sanitaren
Installation und der Heizung sind
offen auf den Wanden montiert und
farbig gestrichen. Die Zuleitungen
fir die Elektroinstallation wurden in
die Zwischenraume der Wandele-
mente verlegt.

Die Rolle des
Architekten bei
Fabrikbauten

von Hermann Guttman, Teilhaber
des Victor Gruen Associates

Die neue Richtung beim Bauen von
Fabriken, wie man es etwa von den
groBen, nordamerikanischen Auto-
straBen her sieht, kann wohl auf
ein wachsendes BewufBtsein des
Reklamewertes und der Férderung
der «PublicRelations» durch schone
Fabrikbauten zuriickgefiihrt werden.
Die Industriezonenplanung fallt oft
mit den Hauptverkehrsadern zusam-
men. Weil die Fabrikbauten dadurch
einem sehr groBen Teil der Offent-
lichkeit sichtbar gemacht werden,
148t sich die Betonung des «Fabrik-
bildes» bei den Industriellen recht-
fertigen. Dann wird der Architekt
beigezogen. Wahrend der ersten
Konferenzen und der Erforschung
der Verhaltnisse mag der Bauherr
wohl ungeduldig sein mit der Be-
schaftigung des Architekten mit den
funktionellen und betriebsmaBigen
Aspekten des Projekts.
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Wie sich aber seine Geschicklich-
keit bei der Losung der unzahligen
Probleme, wie Standort, Produk-
tionsweg, Einfligung ins Land-
schaftsbild, Flexibilitat und Ausdeh-
nungsmoglichkeiten, zeigt, beginnt
der Architekt sich erhohter Autoritat
in den Augen der Fabrikleitung zu
erfreuen. Die Beteiligten sind aber
am meisten darauf gespannt, wie es
aussehen werde.

Es gibt aber noch einen anderen
Grund fiir die Beschéaftigung mit der
auBeren Erscheinung. Neben den
herkémmlichen Kriterien fiir die
Planung von Fabrikbauten steht das
gegenwartig fiir die Industrie sehr
akute Problem des Personalmangels.
Die Atmosphare des Geb&udes
wird zu einem &auBerst wichtigen
Anreiz in der Personalwerbung, und
der Architekt muB mehr und mehr
eine Atmosphéare schaffen, die
moglichst weit von den Vorstellun-
gen des Fabrikbetriebes entfernt ist.

Beim Planen genligt eine Berilick-
sichtigung der Betriebskapazitat und
der Baudkonomie nicht. Allzuoft in
der Vergangenheit fiilhrte dies zu
weitgespannten Bauten mit mono-
tonen Wanden, wobei die Raume

fir die Vorsteher und das Hilfsper-
sonal in Winkeln und Ecken am
Rande des Hauptgebaudes ange-
hangt wurden. Nicht selten konnte
man Biiros mit 8 FuB langen Wan-
den und einer 20 FuB hohen Decke
finden. Abgesehen vom Biiro des
Prasidenten der Firma, das speziell
geplant wurde, wurde die Mehrzahl
der Blirordaume von einem System
beleuchtet, das fir Fabrikraume ge-
plant war. Auch in bezug auf die
Klimaanlage wurden sie als An-
hangsel betrachtet, und haufig be-
standen die Fenster aus Teilen von
Fliigeln, die mit der Raumuntertei-
lung nicht zusammenfielen.

Vom Architekten verlangt man heute
ein Gefuhl fir Proportionen und vor
allem fur eine menschliche Atmos-
phare. In allen Nebengeb&uden, die
vom eigentlichen Fabrikbetrieb los-
gelost werden kénnen, ist eine mehr
oder weniger wohnliche Atmosphére
jetzt Ublich. Aufenthaltsraume fiir
die Freizeit und Erholung der Ange-
stellten werden wirklich als solche
geplant und mogen wohl ihrem
Charakter nach einem Klubhaus
gleichen.

Ein typischer Fall fur diese neue
Richtung ist die kiirzlich vollendete

Fabrik fir Rose Marie Reid im San-
Fernando-Tal bei Los Angeles,
Kalifornien. Diese Firma ist fihrend
in der Herstellung von Badeanziligen
und bekannt fiir den Flair von Mode-
strémungen. Sie zog mehrere Bau-
platze fiir die Errichtung ihres neuen,
vergroBerten Betriebsgebdudes in
Betracht. lhre bisherige Fabrikan-
lage, die sich Stick fiur Stiick ent-
wickelt hatte, war vollkommen unzu-
reichend. Doch war sie fur die An-
werbung von erfahrenem Personal
glinstig gelegen. Obwohl sich der
neue Bauplatz im Tal als hervor-
ragend erwies, was seine Beschaf-
fenheit und den VerkehrsanschluB
betraf, so blieb ein groBes Frage-
zeichen: Wird sich genug Personal
finden, sei es durch Anwerbung aus
der Umgebung, oder sei es, daB die
gegenwartigen Angestellten dazu
gebracht werden koénnen, mit der
Firma umzuziehen. Die Eigentimer
entschlossen sich, das Personal-
problem zu riskieren, aber sie milder-
ten es sehr, indem sie dem Auftrag
an den Architekten die besondere
Forderung hinzufiigten, daB die
Fabrik nicht nur denselben Flair
ausdriicken sollte, fiir den die Firma
bekannt war, sondern auch ein
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