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Diese Arbeiten kénnen im Anlegen
der Offnungen, dem Einsetzen der
Offnungsrahmen, dem Herstellen
der Innen- und AuBenverkleidun-
gen, dem Einbau der Versorgungs-
leitungen und dhnlichem bestehen.

Erst mit der Ausfiihrung dieser Ar-
beiten zeitigt die Vorfertigung ihren
Erfolg. Wollte man die Wandele-
mente im Werk nur im Rohbau her-
stellen und die Ausbauarbeiten — wie
sonst blich - von Hand auf der Bau-
stelle nachholen, so wirde man
keine Vorteile erzielen. Wichtig ist
auch die Erkenntnis, daB sich die
Vorfertigung solcher Elemente erst
lohnt, wenn groBere Serien gleich-
artiger Elemente herzustellen sind.

Das bedeutet in der Regel, daB eine
bestimmte Anzahl gleichartig ge-
stalteter Bauten in bestimmter Ent-
fernung vom Werk gleichzeitig her-
gestellt werden muB.

Somit gibt es zwei Ziele, die man -
einzeln oder zusammen - mit der
Anwendung der industrialisierten
Bauverfahren zu erreichen versucht:
Man kann eine gesteigerte Bautétig-
keit bei erheblich geringerem Auf-
wand an Arbeitskréften anstreben.
Dann miite das Bauen mit Fertig-
teilen aber mit den anderen Verfah-
ren wenigstens kostengleich sein.

Man kann - ohne Riicksicht auf den
Arbeitsmarkt - ein wirtschaftlicheres
Bauen anstreben. Dann mBten die
industrialisierten Bauverfahren aber
mit geringerem Aufwand auszufiih-
ren sein als die anderen.

In vielen Fallen strebt man auch bei-
de Ziele zugleich an. ‘TP

Shopping Centers
in neuer Gestalt

Von unserem
New Yorker Korrespondenten

Eine der ungewdhnlichsten Erschei-
nungen im Bauwesen der Vereinig-
ten Staaten ist das Auftauchen oder
besser gesagt AufschieBen von
Shopping Centers in der n&heren
Umgebung der Stddte und in rein
landlichen Gegenden.

Es handelt sich um bauliche Anla-
gen, in denen Geschifte aller Art
untergebracht sind und die ein ein-
heitliches Einkaufszentrum bilden.
Héufig ist der wichtigste Teil einer
solchen Anlage die Filiale eines der
groBen stddtischen Warenh&user.
Diese Shopping Centers wurden
notwendig, als immer mehr Men-

schen aus den groBen Stadten in
die ndhere und weitere Umgebung
tbersiedelten. Die Leute sind in
diesem Lande bei ihren téglichen
und wochentlichen Einkdufen auf
das Auto angewiesen. Es fahren
auch Autobusse zu den Einkaufs-
zentren, und einige sind nahe der
Eisenbahn gelegen. Aber gewdhn-
lich gelangen die Familien oder die
Kauflustigen in eigenen Autos dort-
hin. Wichtig fir das Einkaufszen-
trum sind daher groBe Parkplatze.
Die Unmdglichkeit, eine Parkgele-
genheit zu finden, hat ja so viele
Kéaufer, die frither aus den Vororten
in die Stadt fuhren, von den stadti-
schen Geschaften weggetrieben.
Und da der Berg nicht zum Prophe-
ten kommt, muB3 der Prophet eben
zum Berg kommen, das heilt die
groBen Warenhduser von New York,
Philadelphia, Chicago usw. errich-
ten Filialen in «Suburbia», in den
Vororten der Stadte, bis in Entfer-
nungen von fast 100 Meilen.

Namentlich in der ersten Hélfte der
50er Jahre schossen die Shopping
Centers nur so aus der Erde. Im
vergangenen Jahr entstanden lber
800 neue Einkaufszentren von gro-
Berem oder kleinerem Umfang. Sie
sind in der Regel breit und gerdumig
mitten im unbewohnten Lande ange-
legt, moglichst an Knotenpunkten
groBer AutostraBen. Die Merkmale
der Modernen Architektur fallen an
ihnen besonders deutlich auf. Oft
sind Restaurants mit den Einkaufs-
zentren verbunden, so daB sich die
Kunden den Tag Uber dort aufhalten
kénnen und nicht zum Essen anders-
wohin fahren missen.

Die Geschéafte in den Shopping
Centers sind im allgemeinen mit
dem Umsatz zufrieden. Es wurde
berechnet, daB3 diese Geschéfte, auf
den QuadratfuB Laden berechnet,
mehr Umsatz und héheren Gewinn
aufweisen als die «Downtown»-Ge-
schafte, das heit die Geschafte in
den Hauptgeschaftsgegenden der
groBen Stadte.

Das neue Shopping Center

in New Rochelle

Eine ganz neue Art von Shopping
Center wird zur Zeitin New Rochelle,
einer Stadt etwa 17 Meilen nordést-
lich von New York, gebaut. Ein sol-
ches Einkaufszentrum ist dort eine
Notwendigkeit, aber der Boden ist
viel zu teuer, als daB er den lang-
samen Ausbau eines ldndlichen
Einkaufszentrums gestatten wiirde.
So wird das neue Einkaufszentrum
als Hochhaus gebaut. Es ist wohl

Wolkenkratzer als Einkaufszentrum. Das
neue Shopping Center in New Rochelle,
New York.
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das erste Shopping Center, das im
Herzen einer groBeren Stadt errich-
tet wird. Es besitzt 24 Stockwerke
(ein 15 Stockwerk hohes Biirohaus
eingerechnet) und ist auf einer
Grundflaiche von 12 Acres gebaut.
Wenn alle Einzelgeschéfte, Biros,
Installationen usw., die in diesem
Hochhaus-Einkaufszentrum enthal-
ten sind, in der fiir Shopping Centers
tblichen Bauweise angelegt worden
wdren, so hédtte man dafiir nicht 12,
sondern 80 Acres Boden gebraucht.
Der Name des neuen Gebaudes ist
«Westchester Terminal Plaza».
Westchester ist der Distrikt, in dem
New Rochelle gelegen ist. Und der
Name Terminal hdngt damit zusam-
men, daB der Bahnhof und eine
Autobus-Haltestelle in die Anlage
einbezogen sind. AuBerdem befin-
det sich hier die groBte Park-Garage
der Welt, in der sich gleichzeitig
5200 Wagen unterbringen lassen.
(Die zweitgroBte, mit 4200 Parkplat-
zen, soll jetzt in Los Angeles errich-
tet werden.)

Die Architekten dieses neuartigen
Shopping Centers sind Victor Gruen
Associates, New York. Victor Gruen,
der Leiter der Architektengruppe,
betonte, daB in einer Stadt, wo der
Boden unerschwinglich teuer oder
in zentraler Lage Uberhaupt nicht
erhéltlich ist, die vertikale Bauweise
auch fur ein Shopping Center uner-
1&Blich sei. New Rochelle ist neuer-
dings der Mittelpunkt eines Netzes
wichtiger Autobahnen geworden,
die einer weiten Umgebung eine
rasche Zufahrt zum Einkaufszentrum
ermoglichen.

Einteilung des Shopping Centers

Die GroBe der gesamten Anlage be-
tragt ungeféahr 3300000 Quadratful3.
Davon kommen auf die Parkanlagen
2 Millionen, auf das Birohaus
200000, auf das Hotel, das fiir 100
Géaste bestimmt ist, 60000, auf die
Detailgeschafte 750000, auf Hofe
und Verbindungswege 250000 Qua-
dratfuB3.

Fiur den Bau dieser Anlagen wird
mit einem Kapitalaufwand von 41
Millionen Dollar gerechnet. In das
Einkaufszentrum sind auch ein
Schwimmbad, eine Eislaufbahn,eine
Bank, ein Postamt, ein Vortrags-
saal, eine groBe Kegelbahn, eine
Reihe von Restaurants, Cafés und
Bars eingegliedert.

Das eigentliche Einkaufszentrum
besteht aus 70 Detailgeschéften,
die genau aufeinander abgestimmt
sind. Ungeféhr der dritte Teil des
gesamten fir Geschéafte zur Verfii-

Langsschnitt des Einkaufszentrums in
New Rochelle, New York

gung stehenden Platzes wird vom

groBen New Yorker Warenhaus
Macy's beansprucht. Macy's und
andere  Warenhduser  errichten

immer mehr Filialen in den Vororten
und Stddten der Umgebung von
New York. Es ist heute nicht mehr
moglich (wie dies noch vor zwanzig
oder flinfzehn Jahren der Fall war),
in der Ndhe von Macy's in New York
sein Auto zu parken. Deshalb haben
die New Yorker Warenhduser viele
Kunden verloren, die friiher regel-
maBig bei ihnen kauften. Sie wollen
diesen Ausfall wettmachen durch
die Grindung von Filialen in Sub-
urbia. Wie das neue New Rocheller
Einkaufszentrum beweist, sind sie
sich dabei bewuBt, da groBe Park-
platze die Vorbedingung zur Erzie-
lung groBer Umsétze sind.

Wirtschaftliche Wirkung
der Einkaufszentren

Die Shopping Centers wirken auch
auf die ndhere Umgebung in wirt-
schaftlicher Beziehung ungemein
befruchtend. Es ist berechnet wor-
den, daB3 die Bewohner New Rochel-
les und seiner ndheren Umgebung
im Jahr 1960 um mehr als 250000000
Dollar Einkdufe in Detailgeschéften
machen werden. Davon kommen
auf das Einkaufszentrum selbst etwa
50 Millionen Dollar. Bis 1965 sollen
sich diese Ziffern auf 301200000
Dollar fir den Gesamtumsatz und
auf 65000000 Dollar fiir das Einkaufs-
zentrum erhohen. Mit der Er6ffnung
des New Rochelle Shopping Cen-
ters wird fir die zweite Halfte 1960
gerechnet.

Die Laden im Shopping Center be-
sitzen Klimaanlagen, die wéahrend
des ganzen Jahres eine gleichma-
Bige Temperatur und Luftfeuchtig-
keit gewéahrleisten.

Nach vorlaufigen Schatzungen wer-
den auf den Parkpldtzen des Shop-
ping Centers im Tag durchschnitt-
lich 15000 Wagen parkiert. Autover-
kehr und FuBgéngerverkehr sind
streng voneinander getrennt. Roll-
treppen und Lifts beférdern die
Besucher nach oben.

Die Glaswénde des Biirohochhau-
ses im Shopping Center sind durch
Sonnenschutzgitterabgeschirmt, die
aus Goldaluminium bestehen und
bei néachtlicher Beleuchtung einen
phantastischen ~ Anblick  bieten.
Ein groBer Teil der AuBenseite
ist mit farbigen Ziegeln bedeckt.
Ein groBer kiinstlicher See und
schone Parkanlagen tragen weiter
dazu bei, das neue Shopping Center
auch dsthetisch eindrucksvoll zu
gestalten.
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