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... denn wahrend Sie lhre Einkdufe besorgen oder |hre Freun-
din zu einem gemiitlichen Plausch treffen, arbeitet lhre

Schulthess 4 oder 6

ganz allein fiir Sie!

Lassen Sie sich bitte dieses Wunderding baldmdglichst bei
uns vorfiihren. Schauwaschen jeden Mittwoch nachmittag
oder jederzeit auf Vereinbarung.

Ziirich 051 - 4222 55
Basel 061-223770

Telefonieren Sie uns:

etung Zirich
+ Service Sihiquai 75  Missionsstr. 37

Einzelausfliihrungen nach eigenen Entwiirfen

oder Entwiirfen der Kunden

Exécutions individuelles selon nos propres projets
ou ceux des clients

Individual models based on our own designs

or on those of our customers

Polstermdbel und Matratzen Uster GmbH., Uster, Tel. 051/9694 74
Meubles Rembourrés et Matelas S.ar.l. Uster
Upholsteries and Mattresses Uster Ltd.
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Besitzen Sie ein Land-,
Strand- oder Ferienhaus?

Haben Sie da noch nie Feuchtig-
keitsschaden erlitten am Mauer-
werk, an Tapeten, Metallteilen, in
Wohn- und Arbeitsraumen, in
Schlafzimmern, Keller, Kiche,
Garage?

Haben Sie noch nie das unange-
nehme Gefiuihl der zu warmfeuch-
ten oder zu kaltfeuchten Luft ver-
spirt, das Gefuhl, das keine Ge-
mutlichkeit aufkommen 1aBt?

Wenn ja, mochten Sie da nicht
sofort fir Abhilfe sorgen, lhnen,
Ilhren Gésten, lhren Vorraten zu-
liebe?

Der kleine, auf Gummirollen lau-
fende, ganz wenig Strom und
keine Wartung erheischende, bei-
nahe gerauschlose

& & & & & &

Elektro-Entfeuchter

DEHUMYD 8

entzieht der Raumluft die lber-
schiissige Feuchtigkeit (bis zu 6
Liter innert 24 Stunden) und setzt
demzufolge den zu hohen Luft-
feuchtigkeitsgehalt eines mittel-
groBen Raumes innert ganz weni-
ger Stunden beispielsweise von
80% auf 60% herab. — Industrie-
betriebe, GroBlager usw. haben

sich Dehumyd schon langst zu-
nutze gemacht. Immer mehrtunes
auch Private. Ihre Gesundheit ist
wohl Fr.1050.— wert, nicht wahr?

PRETEMA AG ZURICH 2
DreikénigstraBe 49  Tel. 27 51 26

PRETEMA AG DreikonigstraBe49 Ziirich2

* Senden Sie mir lhr technisches Merkblatt betr.

Dehumyd 8

* Ich bitte um unverbindlichen Vertreterbesuch

betr. Dehumyd 8

* Nicht Zutreffendes streichen !

zung soll sich auf die dritte Forderung,
nach Echtheit der Funktion, beschranken.
Wenn wir von einer Ware fordern, daB sie
funktionell richtig sei, denken wir zuerst
an die praktische ZweckmaBigkeit. Neh-
men wir die Ware in Gebrauch, tun wir das
jedoch nicht nur praktisch. Wir wollen in
einem Lehnstuhl nicht nur gut sitzen, wir
wollen uns mit ihm auch wohl fihlen,
und wir wollen, daf3 er schon ist. Wir ge-
brauchen ihn mit andern Worten auf drei
Arten. So gibt es fiiralle Dinge drei Arten,
sie zu gebrauchen: sie in Gebrauch zu
nehmen oder als Gerat zu verwenden, mit
oder in ihnen zu leben und sie zu be-
trachten. Die Funktionalisten legen das
Hauptgewicht auf die erste und dritte
Art des Gebrauchs, die praktische und
die asthetische. Die zweite Art, die wir
im folgenden die soziale nennen werden,
war zwar nicht vergessen, aber man war
sich der vollen Bedeutung und der kom-
plizierten Struktur dieser Gebrauchsart
nicht bewuBt. Der soziale Gebrauch
wurde damals wie auch jetzt nur allzu
einseitig als ein verwerfliches, minder-
wertiges Brauchen angesehen.

Wir sprechen von einem Konsum aus
Griinden des sozialen Ansehens und der
Prahlerei, wir verurteilen die Unwahrheit,
«teures» Material zu imitieren, wir spre-
chen von der fehlgerichteten Birgerlich-
keit der guten Stube, und wir riimpfen die
Nase (ber die vulgédre Elefantiasis der
amerikanischen Autos.

Aber wie oft sprechen wir von gutem
sozialen Gebrauch, und wissen wir tiber-
haupt mit diesem Ausdruck etwas anzu-
fangen ? Das ist aber eine ganz wichtige
Frage, da wir ja alle Dinge, mit denen wir
uns umgeben, tatsdchlich auch sozial
gebrauchen. Wir wiirden sonst unsere
Kleidung nicht abhangig von der jeweili-
gen Situation verschieden wéhlen, auch
wenn das Bediirfnis nach dem Schutz
gegen Kalte dasselbe ist, wir wiirden in
Kiiche, Wohnraum und Salon nicht ver-
schiedene Stiihle haben, obwohl das Be-
dirfnis nach Sitzgeradten in diesen drei
Zonen gleichartig ist. DaB das Interesse
flir den sozialen Verbrauch sich vor allem
in negativer Kritik auBert, erklart sich
wohl einfach damit, daB es in einem in
der Entwicklung befindlichen Gemein-
wesen so schwer ist zu sagen, was die
geméBe Form ist, dagegen fiir den mit
diesen Dingen Vertrauten verhaltnis-
maBig einfach Imitationen und stehen-
gebliebene Nachahmungen nachzuwei-
sen.

Man kann sich hierbei fragen, mitwelchem
Recht man Waren von niedriger sozialer
Qualitat zu bekdmpfen sucht. Die Aufkla-
rung des Verbrauchers und die ge-
schmackserzieherische Arbeit, wie sie
besonders der Schwedische Werkbund
betreibt, wird in vielen Kreisen stark
kritisiert. DaB diese Kritik auf totaler Un-
kenntnis der Art dieser Arbeit beruht,
braucht hier nicht néher erdrtert zu wer-
den. Hat diese Arbeit aber Daseinsbe-
rechtigung ? Die Frage mahnt zur Selbst-
kritik. Warum darf man denn keine Kroko-
dilhandtaschen aus Plastik haben oder
Marmorwénde aus mit Olfarbe gestri-
chenem Putz oder Mobel mit Léwen-
klauenfiiBen? Ja, weil das gegen die
Forderungen des Funktionalismus nach
Echtheit verstoBt. Aber Theaterkulissen,
Gartenfestlampions und Maskenkostiime
tun das ja auch. Diese Dinge betrachten
wir aber anders, vielleicht nicht so sehr
wegen des trivialen Unterschieds zwi-
schen praktischer und asthetischer, son-
dern vor allem wegen des Unterschieds
in der sozialen Funktion. Uberhaupt be-
ruht die Wahl der Verbrauchswaren viel
mehr, als man sich im allgemeinen dar-
iber klar ist, auf dem beabsichtigten so-
zialen Gebrauch. Dieser ist bedingt vom
Verbraucherstil, das hei3t der Einstellung
des Kaufers zu den Dingen um ihn herum.

Dieser Verbraucherstil kann protzig be-
flissen oder &ngstlich aus Ricksicht auf
Standesvorurteile sein, er kann aber auch
selbstiandig oder autonom sein. Die Ver-
braucherform der Beflissenen und der
Angstlichen fiihrt zu einem Verbrauch
mit niedriger Qualitat, und wir haben des-
wegen das Recht und die Verpflichtung,
dieser Haltung entgegen zu arbeiten und
den bewuBten, unabhéngigen Verbrau-
cherstil zu ermuntern. Die Ansicht «LaB

die Leute kaufen, was sie haben wollen»
ist unsinnig. Nur der bewuBte und unab-
hangige Verbraucher wei3, was er haben
will. Er wird in seinem Gefuhl nicht un-
sicher, hat keine Angst selbstandig zu
wihlen wie der Beflissene und Angst-

_liche, der sich besser als seine soziale

Umgebung zeigen muB oder Angst hat,
schlechter zu scheinen.

Hier ist man vielleicht geneigt einzuwen-
den, daB dies ein sozialpsychologisches
Problem von solchem AusmaBe sei, daB
es weit aus dem Rahmen der Tatigkeit
des Werkbundes falle. Das ist gewill
richtig, aber ein Teil des Problems be-
rithrt ja gerade die Dinge um uns herum.
DafB das auBere Milieu auf uns einwirkt,
ist ein bekanntes Faktum. Wir sprechen
zum Beispiel von jemandem, der der
Sklave seiner Mébel sei, von einem ande-
ren, daB er sich dagegen tliber sie freue.
Wir bewegen uns anders in einer Kirche
als zu Hause. Das &uBere Milieu und der
Verbraucherstil bedingen einander also
wechselseitig.

Wir haben neben den praktischen und
asthetischen Qualitatsforderungen also
auch die sozialen zu erheben. Dies auch
aus anderen Griinden als den eben ange-
flihrten: der Verbrauch der Beflissenen
und der Angstlichen schlieBt namlich
&sthetische Erlebnisse aus. Die Schén-
heit einer Sache, mit der ich mich nicht
wohlfithle, kann ich schwerlich sehen.
Ich muB vom sozialen Druck befreit sein,
um éasthetische Aufnahmebereitschaft
zu hegen.

Wenn man nun fiir einen Augenblick die
heute auf dem Markt befindlichen Waren
oder die heutige Reklame betrachtet,
wird man gewahr, daB beide in ihrer
Formgebung bereits vom beabsichtigten
Verbrauch gepréagt sind.

Zu einem sehr groBen Teil ist die heutige
Formgebung markierend, die nicht nur
iber die Warenmarke, sondern vor allem
iiber den sozialen Gebrauch aussagt.
Am deutlichsten wird diese Erscheinung
auf dem Automobilmarkt. Schon im
Schaufenster oder in der Anzeige ist
ersichtlich, ob es sich um einen Direk-
tionswagen, um eine sportliche «Luxus-
karre» oder um ein Auto fiir die Familie
handelt. Dieselbe Erscheinung beobach-
ten wir bei Mdbeln, Porzellan, Textilien,
Tapeten, Fiillfedern, Radiogerdten usw.
Allzuoft ist die gefundene markierende
Form dadurch unwahr, daB sietibertrieben
oder protzig ist. Es ist dahereine unerhort
wichtige Aufgabe auf alle Weise fiir eine
richtigere Form zu arbeiten, die nicht nur
hohe Forderungen nach ZweckméBig-
keit und Schénheit erfiillt, sondern die
auch sozial echt ist, das heiB3t, daB sie
ihre Form nicht von anderem, fremdem
sozialen Gebrauch leiht. Das ist jedoch
alles andere als leicht, da die soziale
Wirklichkeit, die die Formgebung wieder-
zugeben hat, in sténdiger Entwicklung
ist. Vom Formgeber missen wir daher
nicht nur asthetisches Gefiihl und tech-
nisches Kénnen, sondern auch Kennt-
nisse der sozialen Struktur fordern. Auch
wenn diese Aufgabe schwer ist, muB sie
geldst werden. Und sie kann nur geldst
werden unter aktiver Mitarbeit der Form-
spezialisten des Gemeinwesens, der
Kinstler.

Kénnen wir nun unsere urspriingliche
Frage beantworten: Brauchen wir eine
neue Programmstellung, oder ist die alte
noch den Bediirfnissen entsprechend?
Gibt es noch Raum fiir auBerordentliche
Schépfungen, oder ist fir den Formgeber
heute die Aufgabe einfach die, zu er-
fiillen, was vor einem Vierteljahrhundert
gefordert wurde ?

Auf die erste Frage muB man antworten,
daB das alte Programm mit seinen For-
derungen nach Echtheit des Materials, der
Technick und der Funktion gleich aktuell
ist wie jene, daB es aber weiter aufge-
faBt werden muB, als man das 1930 tat.
Auf diese zweite Frage ist zu antworten,
daB nicht nur der Raum flr neue schopfe-
rische Arbeit da ist, sondern auch fir
Aufgaben fiir den Formgeber und Kiinst-
ler, die mindestens ebenso fesselnd
sind und sicher schwerer als die, vor
denen man in der vorigen Generation
stand.

(Frei Ubersetzt von Arch. H. Zucker,

tSmckholm)
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