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Der Bodenbelag seit Jahr-
hunderten

Parkett

Dank seiner hervorragenden
Eigenschaften (warm/dauer-
haft/schén)zéhlterauchjetzt
und in aller Zukunft zu den
beliebtesten Bodenbelégen.
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Wenden Sie sich fiir Auskiinfte an den Verband

Schweizerischer Parkettfabrikanten und Vereini-
gung der Parkettgeschafte, Postfach, Solothurn 2

Kurznachrichten

Neuartige Tendenz in den amerikani-
schen Einkauf-Gewohnheiten

Von unserem New Yorker Korresponden-
ten.

Man kann keine verlaBliche Statistik auf
Grund persénlicher Erfahrungen auf-
stellen.

Immerhin erscheint mir eine Erfahrung,
die ich im Lauf der letzten fiinfzehn Jahre
machte, in hohem MaBe charakteristisch
zu sein fir die moderne Tendenz, grol3e
Warenhduser oder Zweige von ihnen in
die Vororte der Riesenstadte zu verlegen.
Die Frauen von Westchester County, wo
ich lebe, pflegten vor 12 und 15 Jahren
ihre Einkdufe bei Macy’s oder Gimbel's
oder Altman's in der Stadt New York
durchzufiihren. Sie waren damit duBerst
zufrieden, weil sie ihre Autos direkt in
Front dieser groBen zentral gelegenen
Warenhduser parken konnten, wahrend
sie im Innern «shopping» gingen.

In der inneren Stadt in New York zu par-
ken, ist heute ein Ding der Unmaéglichkeit.
Der verstorbene Humorist Will Rogers
pflegte zu sagen: «Wenn Sie je einen Platz
zum Parken ihres Wagens in New York
gefunden haben, so lassen Sie ihn um
Himmelswillen stehen und kaufen Sie
sich einen anderen Wagen zum Fahren !»
Das ist natiirlich nur einer der Griinde,
warum Bewohner der Vororte es heute
vorziehen, ihre Einkdufe moglichst im
Vorort selbst oder einem nahe gelegenen
Einkaufszentrum zu machen, allerdings
ist es ein sehr wichtiger Grund. In den
Vororten kénnen Sie immer ihren Wagen
parken, sei es auf der StraBe oder in den
Riesenparkplatzen, die zu den neu er-
richteten Warenhédusern dort gehoren.
In einem Lande, in dem Autofahren fast
wichtiger ist als ZufuBgehen, ist das von
entscheidender Bedeutung.

Anderungen in amerikanischen
Lebensgewohnheiten

Es gibt noch andere Griinde, warum die
Bewegung der Warenhauser in die Vor-
orte unaufhaltsam weiter vor sich geht.
Die Bevolkerungszunahme seit 1940 ist
die groBte, die je in der amerikanischen
Geschichte zu verzeichnen war. Die Vor-
orte der groBen Stadte nahmen ungefahr
die Halfte dieses Bevolkerungszuwachses
auf. Jedenfalls wachst die Bevolkerung
in den Vororten der groBen Stadte am
raschesten, wesentlich rascher als die
Bevolkerung in den groBen Stadten oder
aufdem Lande. Im Jahr 1940 gab es 32 Mil-
lionen registrierte Motorfahrzeuge in den
Vereinigten Staaten, - es wird nicht mehr
lange dauern, bis die 60-Millionen-Ziffer
auf diesem Gebiet hier erreicht werden
wird.

Ein weiterer beachtlicher Punkt ist, daB
die offentlichen Verkehrsmittel in Ameri-
ka viel teurer geworden sind. Wenn ein
Ehepaar heute von einem Vorort 25 Meilen
auBerhalb der Stadt zu einem Warenhaus
im Innern von New York sich begeben
will, so haben sie etwa 4 bis 5 Dollar fir
das Hin und Her per Eisenbahn und
Untergrundbahn zu zahlen.

All diese Griinde kommen nicht nur fiir
New York in Betracht, sondern fiir alle
groBen amerikanischen Stadte. Und so
ist es verstandlich, daB die Tendenz:
Zweigabteilungen der groBen Waren-
h&auser in die Vororte zu verlegen, in allen
Teilen des groBen Landes zum Vorschein
kommt, von Los Angeles bis New York,
und von Chicago bis Boston. Fast alle
dieser neuen Zweiggeschafte haben
groBe Parkplatze unmittelbar anschlie-
Bend an ihre Gebaude, und manche die-
ser Parkplatze sind besonders attraktiv
und zweckvoll ausgestattet.

Besondere Beachtung
des Auto-Parkproblems

Solche besondere Beachtung wurde bei-
spielsweise dem neuen Zweigbau des
Warenhauses Altman in White Plains,
New York, zuteil. Uniformierte Helfer sind
am Eingang, wo die Autos halten kénnen,
aufgestellt, um den K&ufern mit ihren
Paketen zu helfen. Der Parkplatz ist so
groB, daB man dem Kunden nicht zu-
muten kann, zu FuB von dem Geschaft
bis zu seinem eigenen Wagen zu gehen;
kleine station wagons, die dem Geschaft
gehoren, bringen den Kunden von der
Tire des Geschéftes bis zu seinem eige-
nen Wagen.

Die Geschafte sind sich der steigenden
Bedeutung des Geschaftes in den Vor-
orten klar bewuBt. Die meisten Sachver-
standigen stimmen dahin (berein, daB
noch keine Zweigniederlassung eines
Warenhauses in einem Vorort sich als
zu umfangreich erwiesen hat. Wohl aber

wurden zahlreiche in zu kleinen Dimen-
sionen angelegt und miissen nachtrag-
lich erweitert und umgebaut werden.

«Shopping Centers»

Warenhéuser in den Vororten sind nicht
selten der Mittelpunkt eines ganzen
«shopping centers». Geschafte verschie-
dener Art, auch Restaurants, haben sich
dort zusammen getan, und diese Ver-
kaufszentren erfreuen sich steigender
Beliebtheit. Diese Zentren ziehen weit
mehr Kunden durch ihre Gesamtheit an
als es die einzelnen Geschafte, individuell
betrachtet, tun wiirden. Die Kunden,
namentlich Auto-Kunden, lieben es, ihre
verschiedenartigen Einkaufe an einer ein-
zelnen Stelle ausfiihren zu kénnen. In der
Gegend von New York ist jetzt gerade ein
riesenhaftes «shopping center» im Ent-
stehen begriffen, 20 Meilen noérdlich der
Stadt, in dessen Mittelpunkt Zweignieder-
lassungen der Warenhauser Gimbel's
und Wannamaker’s stehen.

Ein solches Einkaufszentrum bedarf, um
florieren zu kénnen, im Umkreis von weni-
ger als 30 Autominuten eines potentiellen
Kundenkreises von mindestens einerhalb-
ben Millionen Bewohner; Ein Sicherheits-
koeffizient ist gegeben, wenn die meisten
dieser méglichen Kunden ein Einkommen
haben, das iiber dem nationalen Durch-
schnitt steht.

Die Alternative zu einem Einkaufszentrum
ist diese: Wenn ein Geschaft seine Um-
gebung nicht selbst erzeugt (wie das
beim shopping center der Fall ist), dann
wird sich die passende Umgebung selbst-
tatig herstellen. Ein Zweiggeschaft eines
groBen Warenhauses hat eine enorme
Anziehungskraft auf die Massen, und das
lockt andere Geschafte an. Es ist keine
willkommene Erfahrung fir die Zweig-
niederlassung eines Warenhauses in
dem Vorort, wenn andere Geschafte von
dieser Anziehungskraft profitieren, aber
gerade dieser Vorgang laBt sich Tag fir
Tag beobachten.

Wirkung auf das Hauptgeschaft

Die groBe Ausdehnung der Wirtschaft
in den letzten zehn Jahren hat die Wir-
kung der Errichtung neuer Zweigstellen
in den Vororten auf das Hauptgeschaft
nicht recht zur Wirkung kommen lassen.
Selbst in Los Angeles haben die Waren-
hauser im Stadtzentrum einen Zuwachs
des Dollarvolumens ihres Umsatzes ver-
zeichnen kénnen, obwohl die dortigen
Vororte geradezu explosionsartig sich
vergroBert haben.

Die Bedrohung des Hauptgeschéaftes
durch die Vorort-Zweiggeschafte ist drei-
fach. 1. Der Umsatz im Hauptgeschaft
kann durch sie direkt zuriickgeschraubt
werden. 2. Der Charakter des Haupt-
geschaftes kann eine Anderung erfahren,
und 3. die Aufmerksamkeit der Geschafts-
leitung kann von den Problemen des
Hauptgeschaftes abgelenkt werden.

Als GegenmaBnahme streben viele Ge-
schafte im Innern der groBen Stadte dar-
nach, ihren Kundenkreis dadurch zu ver-
gréBern, daB bequeme Super-Highways
angelegt werden, die direkt ins Innere der
Stadt fiihren. Vorlaufig ist es aber wohl
am besten fiir die Warenh&user und gro-
Ben Geschéafte, den Zug in die Vororte
mitzumachen. Dr. W.Sch.

Buchbesprechungen

SWB Schweizer Waren
1954 Catalogue

Schweizer Warenkatalog 1954

Herausgegeben vom Schweizerischen
Werkbund SWB.

Vor uns liegt eine ansprechend und gra-
fisch erstklassig durchgearbeitete Publi-
kation des Werkbundes, der neue Schwei-
zer Warenkatalog. Er enthalt Wohnungs-
Einrichtungsgegenstande aller Art, be-
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