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E. Zietzschmann, Architekt SIA, Zirich

Der Einzelladen
und seine besonderen
baulichen Probleme

Le magasin isolé et ses problémes particuliers
de construction

The single shop and its particular architectural
problems

Laden und StraBBe

Der Laden als Bauelement ist stadtebaulich ge-
sehen von allergréfiter Wichtigkeit. Im Gegen-
satz zu einer stillen Wohnstrafle, in der keine
Laden vorkommen, wirkt eine von Laden flan-
kierte Strafle als Sammelpunkt aktiven Lebens
und wie ein offenes Haus, das jeden einladt,
einzutreten. Ein merkwirdiges Faktum ist, wie
sehr sich das Publikum in gewissen bevorzug-
ten Straflen die besten Laden versammelt
winscht und wie bereits Nebenstrafien in
wenigen Metern Entfernung von den Haupt-
straf3en keine »Ladenlage« mehr haben. Dem-
entsprechend sind auch die Mietpreise oft
innerhalb weniger Meter um ein Vielfaches
verschieden. Ein d@hnliches Faktum bezieht sich
auf den Charakter einer Strafle und den Cha-
rakter der ihr zugeordneten L&éden. Auch mit
der gréfiten Anstrengung von seiten der Laden-
inhaber einer gewissen Strafle, z. B. des Lim-
matquais in Zirich, 1aBt sich der seit Jahrzehn-
ten festgelegte und vom Publikum geschaffene
besondere Charakter einer Strale nicht wesent-
lich éndern. Meist ist Uberhaupt nur eine einzige
Strafle einer Stadt die Strafle mit den besten
Laden, so wie dies in Zirich ausschlief3lich die
Bahnhofstrafle ist, die deshalb Weltruf genief3t.

StraBenprofil und Laden

Jedes Straflenprofil hat seine besonderen Eigen-
schaften beziglich der Ladengéngigkeit oder
der Verkehrssituation. Ein vom Standpunkt des
Ladeninhabers aus ginstiges Straflenprofil, be-
stehend aus Trottoir- und Fahrbahnbreite, Haus-
héhe, Anzahl und Art der Fahrbahnen, ist oft
unginstig, beurteilt aus dem Gesichtswinkel
des Verkehrs. Will man diese Zusammenhénge
naher analysieren, so muf3 man den FuBBgéanger
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einerseits und den Fahrzeugfihrer oder -gast
anderseits als mégliche Kunden der Verkaufs-
|iden auseinanderhalten. Schon heute spieit
die Beeinflussung des vorbeifahrenden Kunden
eine gewisse Rolle fir die Schaufensterwerbung,
in Zukunft wird dies immer stérker der Fall
sein. Es ist selbstverstéandlich, daf3 sich aus
diesem Grunde ein relativ schmales Strafien-
profil fir den Ladeninhaber am besten eignet.
Der FuB3génger muf3 durch die zur Verfigung
stehenden Meter an Trottoirbreite gezwungen
werden, méglichst nahe an den Schaufenstern
vorbeizugehen, ebenso wie der vorbeifahrende
Automobilist noch vom Schaufenster aus an-
gelockt werden soll. Natirlich darf ein Trottoir
nicht so schmal sein, daf3 eine oder zwei Reihen
vor Schaufenstern stehender Menschen bereits
den Durchflufl anderer Straflenpassanten hin-
dern, sonst meidet der Eilige eine solche Strafle.
Anderseits sind zu breite Trottoirs oder gar
Trottoirs mit Vorgdrten, wie z.B. am Kurfirsten-
damm in Berlin, ladentechnisch sehr unginstig.
Auflerdem sollte, vom Standpunkt des Laden-
besitzers aus, eine gewisse Beeinflussung des
Passanten auch von der anderen Seite der
Strafle aus moglich sein. Zu breite Strafien,
wie die Champs-Elysées oder andere Pracht-
stralen  europdischer Hauptstédte, habsn
ladentechnisch Uberhaupt keine Wirkung. Da-
zu kommt, daf3 die sehr hohen Verkehrs-
geschwindigkeiten einer breiten, mit mehreren
Fahrbahnen versehenen Strafle das Uber-
queren durch den FuBgénger gerade dort, wo
er es wegen eines gegeniberliegenden Ladens
gern mochte, verunméglichen. In dieser Hin-
sicht ist, trotzdem sie verkehrstechnisch durch-
aus ungenigend dimensioniert ist, die Zircher
Bahnhofstrafle beinahe ideal zu nennen.

LadenstraBen besonderer Form

Der Gegensatz zu der vom Verkehr durchrasten
amerikanischen Straflenschlucht ist die ledig-
lich von FuBgéngern bevdlkerte arabische
BasarstraBBe oder die italienische Galleria zu
bestimmten Tagesstunden Sammelpunkt eines
grofien Teils der stédtischen Gesellschaft, wo
an solchen Stellen alles Wissenswerte aus
Privat- und Geschdaftsleben verhandelt wird,
wo Handel getrieben und politisiert wird. Es
scheint uns, daf3 diese Form der Strafle, die
dem Menschen der Stadt Ruhe und Beschau-
lichkeit gewahrt, eher als Vorbild dienen sollte,
wenn es gilt, neve stadtebauliche Konzeptionen
von Geschaftshausvierteln zu entwerfen. Und
deshalb ist sicherlich die Idee einer Fufigénger-
straf3e, wie sie z. B. Prof. Hans Hofmann fir
Zirich vom Heimplatz Gber die Kirchgasse zu
den Kirchen an der Limmat hinab geplant hat,
richtig. Prof. Abel hat fir Minchen anlaBlich
seiner Wiederaufbaustudien &hnliche Ideen
entwickelt, indem er die zerbombten Teile der
Innenstadt aufgeteilt sehen wollte in eigent-
liche Verkehrsstraf3en und in Fu3génger-Laden-
straen, wo nur nichtmotorisierte Menschen
zirkulieren und sich dem beschaulichen Tun
des »shopping« widmen sollten. Aus den Stu-
dentenarbeiten der letzten Semester der Zir-
cher Technischen Hochschule sind dhnliche Ge-
danken ablesbar, wenn dort in Uberbauungs-
studien fir Zirichs Cityviertel zweistdckige
StraBBen im Sinne der Ville radieuse von Le
Corbusier geplant werden, wobei auf dem
jetzigen StraBenniveau der motorisierte und
der Schienenverkehr verbliebe, wdhrend in
einem »ersten Stock« Ladenstraf’en mit Grin-
anlagen légen und allerhand in diesen Bereich
gehérende andere Bauten, wie Kinos, Biblio-
theken und Theater, zugénglich sein sollen.

Es ist sicherlich ein schwerer Entscheid fir eine
Behérde, wie sie in diesen Monaten in bezug
auf Zirichs Altstadt zu féllen sein wird, ob
wegen des immer mehr zunehmenden Ver-
kehrs ein aus dem Mittelalter stammendes

stadtebauliches Gefiige, wie es eine Altstadt
mit ihren engen Straflen ist, zerstért werden
soll, oder ob man eine Alistadt durch Abriege-
lung vom Motorfahrzeugverkehr zur Fuf3-
gdngerstadt machen soll. Dieser Entscheid hat
weitgehende Folgen. Er kann, wenn nicht sorg-
faltig vorgegangen wird, zum Absterben gan-
zer Stadtviertel fihren, wie dies z. B. mit der
Stockholmer Altstadt, »staden mellan broarnag,
geschehen ist. Dort ist durch den Entscheid, den
Verkehr um die eigentliche Altstadt herumzu-
fuhren, eine regelrechte Slumbildung eingetre-
ten, die heute nur sehr mihsam rickgdngig
gemacht werden kann.

Ladenarten

In der Stufenleiter der Entwicklung gibt es Stel-
len, wo neue Zweige von Spezialformen ent-
standen, unter denen als Abart des Waren-
hauses die Selbstbedienungsléden zu nennen
sind. Wahrend in Europa vorderhand vor al-
len Dingen Lebensmittel in solchen Selbstbedie-
nungsléden verkauft werden, ist die amerika-
nische Entwicklung weiter gegangen. Im Drug
Store der amerikanischen Stadt wird alles feil-
geboten. Der andere Zweig lauft aus im Luxus-
waren- und Spezialgeschéft, das wiederum
seine ganz eigene vielgestaltige Form gefun-
den hat. Letztere Ladengruppe gehdrt aus-
schlieflich in die Grofistadt, wéhrend der
Selbstbedienungsladen oder sein neuestesKind,
der »Super Market«, ebensogut in Stadten wie
auf dem breiten Lande gedeiht. Luxuswaren-
geschafte prégen denn auch die vornehmsten
GeschaftsstraBen aller Stadte. Es ist interessant,
festzustellen, daf3 z.B. in der Bahnhofstrafie
von Zirich aufler einem einzigen Warenhaus
und einem Selbstbedienungsladen fir Lebens-
mittel kein Laden vom Typ »Gemischtwaren-
geschéft« besteht.

Die Migros, jene fir viele neue Ideen verant-
wortlich zeichnende Einkaufs- und Verkaufs-
genossenschaft persénlicher Pragnanz, hat die
Schweizer Stadte um einen neuen Ladentypus
bereichert, némlich den »fahrenden Laden«.
Er hat in Form des »fahrenden Selbstbedie-
nungsladens« eine neue Schwester bekommen.

Das Schaufenster

Es gibt neben Einfamilienhausbauherren wohl
nur noch eine Sorte von Auftraggebern, die
sich eines dhnlich ausgeprégten Individual-
bewuBtseins erfreven, die Ladeninhaber. Wel-
cher Architekt, der Ladenumbauten in Auftrag
bekommen hat, kann davon nicht ein bekim-
mertes Lied singen. Es gehort sehr viel Takt-
gefihl von seiten des Architekten und noch
mehr Verstandnisbereitschaft von seiten des
Bauherrn dazu, um die wirklichen, nicht im Ein-
zelinteresse beschrankten Baugestaltungsfra-
gen anlaflich eines Ladenumbaus erkennen zu
kénnen. Ladenbau ist immer auch Strafienfront-
und Straflenraumgestaltung, ja es kann oft
auch die Gestaltung eines ganzen Quartiers
beeinflussen, was im einzelnen an einem Schau-
fenster gebaut wird. Gesetzliche Untermave-
rungen und vorausschauende Planungen mis-
sen oft die Bereitschaft des einzelnen zur Un-
terordnung ersetzen. Hier ist viel Gutes gelei-
stet worden, nicht zuletzt von der auch im
Ausland bekannt gewordenen Aktion fir Alt-
stadtsanierung in Zirich. Einpassen in gréfiere
Zusammenhénge ist dabei vor allem eine
Frage des MaBstabs, der Beschrénkung des
personlichen Geltungsbedirfnisses, des Herab-
stimmens der Tonart auf ein gemeinsames mit-
telstarkes Maf. Nicht immer bringen grofie
oder gar riesige Schaufenster die gewinschte
gesteigerte Reklamewirkung. Manche Ware
prasentiert sich besser und vorteilhafter im
kleinen Schaufenster.

Es fihrt Uber den Rahmen dieser Publikation,
die verschiedenen Formen von Schaufenstern,
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Die Entartung der LadenstraBe in modernen amerikani-
schen Grofstadten. Die StraBe ist nur noch Kanal fir den
entfesselten Verkehr ohne jeglichen Anreiz fir den Fuf3-
gdnger, sich dort aufzuhalten. (Aus E. Zietzschmann,
Moderne Verkaufsréume.)

La rue est devenue un simple canal contenant le trafic
déchainé et n'invitant plus du tout le piéton a s'y
attarder.

The street is still only a channel for traffic and offers no
inducement to the pedestrian to stop.

1

Fahrender Migros-Auto-Laden.
Camion-magasin de la Migros.
Mobile Migros shop.

2

LVZ-Selbstbedienungswagen. Die technischen Einrichtun-
gen der heutigen Wagen entsprechen denjenigen eines
modernen Ladens.

Camion LVZ de libre service. L'aménagement technique
d'un tel camion correspond & celui d'un magasin
moderne.

LVZ self-service car. The technical installations of a
present-day car correspond to those of a modern shop.

3

Ganzglasvitrinen.

Vitrines faites entiérement en verre.
All-glass show-cases.

4

Ganzglasschaufenster.

Grandes vitrines faites entiérement en verre.
All-glass shop windows.

ihre typischen Querschnitte und ihre techni-
schen Einrichtungen darzustellen. Hiertber
orientieren  Spezialveréffentlichungen.  Wir
mochten hier nur eine der neuesten Entwick-
lungen erwdhnen, die Ganzglaskonstruktion.

Ganzglaskonstruktionen

Schon vor dem Krieg wurden im italienischen
Ladenbau zum erstenmal Tiren konstruiert,
die véllig aus Glas bestanden und keinerlei
umschlielende Metall- oder Holzprofile zeig-
ten. Bald fihrte diese Idee dazu, auch Schau-
fenster und Vitrinen unter Weglassung der
Metallprofile zu konstruieren, eine Entwicklung,
die heute bereits grofien Erfolg zu verzeich-
nen hat, indem in immer gréferem Umfang
derartige profilfreie Schaufenster und Schau-
késten gebaut werden. Die ganze Entwicklung
dieser Spezialkonstruktion ist abhéngig gewe-
sen von der Erfindung eines Bindemittels, das
Glasscheiben beliebiger Gréfie fest und unl&s-
lich miteinander verbindet. Die Entwicklung
wahrend des Krieges, die schliefilich zu einem
ungeahnten Aufstieg der Kunstharzproduktion
fuhrte, brachte auch einen »Glaszement« ge-
nannten Stoff zutage, der infolge seiner Elasti-
zitatsgleichheit mit Glas alle Forderungen, die
an ein solches Verbindungsmittel gestellt wer-
den mussen, erfullt. Neben der technischen
Haltbarkeit ist dieser neve Kitt auch véllig
wetterbestandig, was ihn fir Schaufensterkon-
struktionen, die dem Regen und Wetter aus-
gesetzt sind, geeignet macht. Auler an Schau-

Modell einer Studenten-Semesterarbeit von der ETH
Zirich: Uberbauung BahnhofstraBe—Léwenstraffe—Sihl-
porte. FuBgdngerverkehr auf erhdhtem Niveau. Motori-
sierter und Schienenverkehr auf bestehendem Strafien-
niveau. (Architekturklasse von Prof. Hans Hofmann.)
Modéle du travail semestriel des étudiants de I'EPF Zurich:
Transformation  Bahnhofstrasse—Léwenstrasse—Sihlporte.
Circulation des piétons & un niveau surélevé. Le trafic
motorisé et sur voies ferrées reste & |'ancien niveau.
Model of a half-year's work by students of the Federal
Institute of Technology, Zurich, showing the building over
of the Bahnhofstrasse—L&wenstrasse—Shilporte. Pedestrian
traffic at a raised level. Motorized and tram traffic at the
existing street level.
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fenstern findet man Ganzglaskonstruktionen
im Vitrinen- und Schaukastenbau, ein Gebief,
das fur die Ausstattung von Laden wichtig
genug ist. Dabei liegen fir Schiebetiren be-
sondere sinnreich erfundene Lésungen vor, die
ein staubdichtes Abschlieflen gewdhrleisten.

Der Verkaufsraum und seine Ausstattung

Was fir das Warenhaus mafigebend ist, gilt
mutatis mutandis auch fir den Ladenbau: Man
bevorzugt heute eher kleine, bewegliche und
wenn moglich in ihren Maflen standardisierte
Mébel, soweit es sich nicht um speziell ein-
zurichtende Luxusléden handelt. Hauptsache
ist in allen Bauten des Verkaufs das Zurschau-
stellen der Ware, weshalb das Mébel als Ein-
richtungsgegenstand sich der gréBtmdglichen
Zurickhaltung in Form und Farbe zu befleif3i-
gen hat. Edle Waren werden auf edlen Unter-
lagen gezeigt, frischzuhaltende Waren auf
kihlenden, harten Materialien. Wie im Waren-
haus spielt auch im Ladenbau die Beleuchtung
des Innenraumes eine grofie Rolle. Und es gel-
ten hier im Prinzip dieselben Grundsdtze: Be-
leuchtung der Ware ist das Hauptthema und
das Hauptanliegen, wobei diese Beleuchtung
auch in ihrer farblichen Zusammensetzung mit
aller Sorgfalt gewdhlt werden muf3. Fleisch
muf3 anders beleuchtet werden als Blumen oder
Wollstoffe, Uhren anders als Sportgerate. So
verlangt jedes Objekt seine besondere Be-
leuchtungsart und seine spezifische Lichtfarbe,
um werbewirksam in Erscheinung zu treten.

Fassadenwerbung und Reklame

Fir die Beurteilung von Schrift oder Waren-
zeichen, ihrer Art und ihrem Ort an der Fas-
sade eines Ladens gilt dasselbe, was fir den
Ladenraum und das Ladenmébel wichtig ist,
sie missen im Zusammenhang mit der ganzen
Fassade des Hauses, vielleicht unter Beriick-
sichtigung eines ganzen StraBBenabschnittes, er-
faBt und gestaltet werden. Die Beschriftung
eines Verkaufsgeschaftes spiegelt wie nichts
anderes die Gesinnungsart des Inhabers wider:
zuriickhaltend-vornehm oder aufdringlich-bil-
lig. Der meistbegangene Fehler liegt in der
Ubertriebenen Héufung und Wiederholung des
Namens und der Branchenbezeichnung an der
Fassade, Gber und neben dem Schaufenster,
auf und im Schaufenster selbst, an der Tir, ja
auf jeder freien Wandflache. Die Gite eines
wohldurchdachten und gut entworfenen Na-
menszuges zeigt sich in der vielseitigen Ver-
wendbarkeit in jedem Maf3stab, von der Dach-
leuchtschrift bis zum Bindfadenaufdruck. Be-
sonders grofle Vorsicht ist zu verwenden bei
der Anlage und dem Entwurf von Leucht-
reklamen. Die berihmt gewordenen Broadway-
Reklamen sind eine sinnlose, sich gegenseitig
in ihrer Wirkung aufhebende Anhé&ufung von
Effekten. Jedes Jahr erscheinen auf diesem
dufderst interessanten beleuchtungstechnischen
Gebiet Neuverungen, und es bedarf der ord-
nenden Hand des Architekten und des Graphi-
kers, um in der Anwendung aller angebotenen
Materialien und Formen nicht zu Gberborden.
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