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Logos en béton

Logos entre architecture et design. Possibilités et exemples

Les logos réalisés en béeton relévent du design et de I'architecture. lis
ont pour caractéristique de ne pas étre simplement collés ou peints
sur une construction, mais d’y étre intégrés. Leur conception doit
déja étre au point au moment ou I’'on commence a construire, car le
matériau utilisé ne permet pas de corrections ultérieures. Parmi les
formes de réalisation de ces logos, on trouve celles mentionnées ci-
apres par exemple.

Elément de construction: le logo fait partie de la construction. Le
supprimer exigerait de toucher a la structure de l'ouvrage et, au
besoin, de la modifier (fig. 1).

Relief: le logo est réalisé en saillie ou en creux dans une surface (un
mur par exemple). Mur et logo sont alors exécutés en méme temps
(2, 3).

CEuvre plastique: le logo est réalisé sous forme d’ceuvre indépen-
dante. Il peut ensuite étre placé isolé ou étre fixé contre un mur (fig.
4-6).

Marqueterie: le logo est fabriqué en plusieurs pieces que l'on
incruste dans une surface, comme pour les meubles en bois. Cette
methode est particulierement indiquée pour les places pavées (fig. 6,
7).

Le béton n’est a vrai dire pas caractéristique de ces différentes
formes. Les logos peuvent aussi bien se composer d’autres mate-
riaux, ainsi que méme des entreprises mettant en ceuvre le béton le
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Fig. 1 Le logo n'est pas en béton. Mais on a stylisé un produit célébre de la firme et on I'a utilisé

comme element de construction. Lego, Baar

demontrent. Les logos tout de méme realisés en béton témoignent
d’un designer qui se sert de ce matériau avec créativite. Un designer
qui met a profit les possibilités supplémentaires qu’offre le béton
utilisé comme matériau de construction, qui sait veiller a ne pas
rompre I'unité sans tomber dans la monotonie, attirer I’attention sans
étre tapageur, et faire preuve de fermeté sans passer pour une téte
de mule. Ce dont il a toutefois besoin, c’est d’un profil au moins
sommaire du maitre de l'ouvrage.

Les logos symbolisent la présence, I'origine ou la propriéte. lls créent
une identité et informent. On pouvait autrefois les concevoir isolé-
ment. lls relevaient uniquement des arts graphiques et n’apparais-
saient que dans les en-tétes de lettre ou sur les plaques indicatrices
de raison sociale. Aujourd’hui, ils sont considérés comme partie
integrante de I'image de marque. Une image de marque qui, dans les
grandes entreprises, fait I'objet d’une étude systématique. La déli-
cate tache de rendre perceptible ce qui est particulier a I'entreprise
en se basant sur un profil général formulé verbalement incombe au
designer. Il peut partir du caractére spécifique des moyens de
production et des produits et en faire ensuite un support. Mais moins
ces produits et moyens sont dotés de force d’expression, plus le logo
devient important, car il doit alors étre un symbole en lui-méme.
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Fig. 2 Logo sous forme de relief mural. Underberg, Dietlikon

Fig. 3 Logo faisant référence au propriétaire, SIA Zurich




Fig. 4 Logo indépendant. MBT, Schlie

Fig. 5 Sculpture avec un logo pour sujet. Migros, Granges




Fig. 6 Marque maison du premier propriétaire, fixée dans le
mur. On retrouve la roue de moulin sur le sol de I'entrée,
executee en marqueterie. Actuellement: Feldschlésschen,
Granges

Fig. 7 La marqueterie est encore peu utilisée. Cette possibilité s'applique particulierement aux
grandes surfaces pavees. Medaillon dans un complexe scolaire, portant la maxime: «Denke an
deine Zukunft, denn du wirst darin leben.» BBZ, Granges
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6 L'image de marque d’une entreprise concerne aussi l'architecture,
avec laquelle elle doit étre en harmonie. Larchitecture a ses exi-
gences propres. Au moyen de la facade, elle cree une communica-
tion avec le lieu et avec le public, et elle se sent obligée envers cet
espace extérieur au méme titre qu’envers l'intérieur des batiments.
Dans le cadre des lois de la physique des matériaux de construction,
elle vise a la securité et a la durabilité. Elle opte consciemment pour
que ces ceuvres demeurent, et qu’une correction du «construit» soit
liée a de relativement grandes dépenses. Mais I'architecture peut
aussi appréhender les valeurs internes d’une entreprise et, grace a
son potentiel, renforcer I'identité de cette entreprise. Lorsqu’un bati-
ment est le seul élément représentatif d’'une entreprise, 'apport de
I’architecture est déterminant. Cette idée n’est toutefois pas innée, et
exige une initiative soit du maitre de I'ouvrage, soit du designer ou de
I'architecte lui-méme, au moment de I'établissement du projet du
batiment, et non au moment de décider de la plaque de firme
seulement. Si des logos sont réalisés en béton, cela signifie pour le
moins qu’architecture et design ont su se faire entendre.

Lors de I'exécution, il faut tenir compte des caractéristiques techni-
ques du matériau. Il faudra faire un choix, car le béton offre les
possibilités les plus diverses. Il s’agit le plus souvent de construc-
tions en béton armé. Il faut alors veiller a ce que le recouvrement en
béton de I'armature soit suffisant (attention en cas de relief!). Le
béton exposé a des projections d’eau venant de la rue doit résister
au gel et au sel de dégel. Dans les cas douteux, un calcul statique fait
par un ingénieur est egalement nécessaire. Pour le reste, les formes
peuvent étre choisies librement. La surface peut étre lisse de cof-
frage, structurée, sablée, bouchardée ou polie. La couleur dépend du
granulat et du ciment. On peut garder le gris naturel, ou changer la
couleur en appliquant une peinture ou en teintant le béton dans la
masse.

Bruno Meyer

Photos: les photos représentent une sélection des exécutions possibles.
Elles ne se veulent pas exhaustives. Ainsi que le prouvent déja des maisons
plus anciennes, le theme offre libre champ.

Traduction francaise: Liliane Béguin
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