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{riseninformation und Fernsehen

‘rich Gysling,
‘hefredaktor
‘ernsehen DRS

Authentizitat als grosse Starke

In Diskussionen wird immer
wieder festgestellt, das Me-
dium Fernsehen sei in beson-
derem Masse geeignet, in kriti-
schen Situationen als Mittel
der Massenbeeinflussung ein-
gesetzt zu werden. Als Klasse-
beispiel gilt der Vietnam-Krieg,
der den Amerikanern Tag far
Tag so in die Wohnstube getra-
gen worden sei, dass schliess-
lich der Rickzug der USA un-
ausweichlich geworden sei.
Ahnliche Uberlegungen formu-
lierten in jungerer Zeit auch die
Regierungen Israels und Sud-
afrikas, welche erklarten, die
TV-Berichterstattung Gber Un-
ruhen hatte diese erst recht
angeheizt.

Technischer Aufwand
ist gross

Die Starke des Fernsehens
besteht zweifellos in der Wie-
dergabe von Aktion. Ein weite-
rer Vortell liegt in der hohen
Authentizitat begrindet, wel-
che vor allem durch die opti-
sche Komponente zustande
gebracht wird. Schwerer tut
sich das Medium im allgemei-
nen mit der Analyse. Schliess-
lich ist auch nicht zu Gberse-
hen, dass die technischen Ge-
gebenheiten des Fernsehens
(aufwendige Technik, mehr-
kopfige Equipen, Ausleuch-
tungsbedarf usw.) Ereignisse
im ausserlichen Ablauf rein
durch die Tatsache seiner An-
wesenheit beeinflusst.

In der Krise kommt deshalb
dem Fernsehen eine ganz be-
stimmte Funktion zu:
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— Der Wert des Fernsehens als
authentisches Medium gewinnt
dort an Geltung, wo es darum
geht, der Offentlichkeit einen
Einblick in die Handlungsfahig-
keit der eigenen Behorden zu
vermitteln. Eine Flhrung, die
ihre Prasenz unter Beweis stel-
len will, wird sich in kritischen
Situationen dem Publikum
sichtbar zur Darstellung brin-
gen mussen.

— Glaubwdrdigkeit erreicht das
Medium durch den Einsatz von
Personen, die dem Zuschauer
bereits aus dem normalen Be-
trieb vertraut sind. Noch mehr
als beim Radio kommt es dabei
auf die Berucksichtigung psy-
chologischer Aspekte an, die
bis zur Wahl der Bekleidung
reichen. Dazu gehort auch die
Einheit von Dekor, Zeit und
Bildftihrung.
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