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Editorial

°
Expo Milano 2015: Herausgegriion
N by Landesversorgung 2
Schweizer Pavillon R R,
Die Weltausstellung in Mailand vom 1. Mai bis 31. Oktober 2015 zum Thema «Den 8?13 Logistikkonzept und seine Besonderheiten 3
p G ) . . } S ie Logistikbrigade 1 am 01.01.2015 4
Planeten erndhren, Energie fiir das Leben» bietet eine einmalige Gelegenheit, ein in- Beforderungsfeier Ns/Rs RS 45-3 a
ternationales Publikum von der hohen Qualitét schweizerischer Nahrungsmittel zu Beforderungsfeier IH S 50-3 5
iiberzeugen. Im Restaurant des Schweizer Pavillon, das von der Genfer Palexpo SA Beforderungsfeier hoh Uof LG i’
in Zusammenarbeit mit Agro-Marketing Suisse (AMS) betrieben wird, konnen die
Besucherinnen und Besucher aus einem vortrefflichen und preiswerten kulinarischen Melfiungen " . A.rl'nee
Angebot verschiedener Schweizer Lebensmittel kosten. Dank der Zusammenarbeit Beforderungen Im Offizierskorps 10
: . : : = s : . Diplomfeier Militarakademie ETH Zurich 42
zwlschen Swiss Wine Promotlon,.Palexpo SA unq Prisenz Schweiz dés Eldgepos- Rustungsprogramm 2015 i3
sischen Departements fiir auswértige Angelegenheiten kann der Schweizer Pavillon Beforderung Absoiventen GLG 1 13
ein exklusives Angebot an Schweizer Weinen anbieten. Das Restaurant wartet mit Sozialdienst der Armee, Zahlen 2014 14
Spezialititen aus den Partnerstidten und -kantonen auf, die ihr kulinarisches Erbe Zahl der Diensttage weiter rucklaufig 14
widerspiegeln. Uniibersehbar ist auch der Auftritt der schweizerischen Landwirtschaft
im Turm mit den Apfeln. SOLoG / ssoLoG
SOLOG 16
Der Schweizer Pavillon ist eine ideale Plattform, um die Vortrefflichkeit Schweizeri-
scher Lebensmittel und die Leistung der einheimischen Landwirtschaft zu prisentie- SFV / ASF
ren, namentlich ihren multifunktionalen Charakter sowie das positive Zusammenspiel Wort des Zentralprasidenten 14
zwischen Landwirtschaft, Tourismus und der Nahrungsmittelproduktion. Mot du président central 17
Section Romande 18
«Die Nahrungsmittelbranche der Schweiz ist ein Zugpferd der Kommunikation: Kise, Sektion Bern 20
Trockenfleisch und Schokolade machen einen wichtigen Teil unseres Image aus. Im Sextion Graubunden. ... 20
Rahmen der Expo Milano 2015 wird der Schweizer Pavillon ein grosses Schaufenster s, MOL Lo h o
Sektion Ostschweiz 21
der Schweizer Landwirtschaft und Gastronomie sein. Ein internationales Publikum Sektion Zentralschweiz 1
und die ausldndischen Medien werden die Gelegenheit haben, vortreffliche und noch Sektion Zurich 22
wenig bekannte Schweizer Produkte zu entdecken, darunter auch Schweizer Weine.
Fiir die Schweiz ist dies eine einmalige Gelegenheit.» VSMK / ASCCM / ASCM
Delegiertenversammlung 2014 22
Palexpo SA ist verantwortlich fiir den kommerziellen Betrieb des Restaurants und Sektion Aargau 23
das offizielle Catering der Veranstaltungen der verschiedenen Partner im Schweizer Beider Basel _ 23
Pavillon. Das Restaurant umfasst ebenfalls ein Take-away und verschiedene mobile 32&?%2;;“?“”9'1 gi
Verpflegungsstéinde auf dem Geldnde des Schweizer Pavillons. Die Stiftung AMS,
die fiir den Verkauf von schweizerischen Produkten im In- und Ausland zustéandig ist, ALVA
beliefert das Restaurant mit erlesenen Produkten zu erschwinglichen Preisen. Ausser- ALVA 24
dem fiihrt sie einen Stand beim Eingang des Restaurants, wo sie iiber das vielféltige
Angebot der Schweizer Landwirtschaft informiert.
Die Spezialititen des Restaurants wurden gemeinsam mit den Gotthard-Partnerkan-
tonen Graubiinden, Tessin, Uri und Wallis sowie den Partnerstddten Basel, Genf und
Ziirich ausgewihlt. Wiahrend der Spezialititenwochen reichern die Partnerkantone
und -stddte das Menii mit zwei zusétzlichen Spezialititen an.
In einem der vier Tiirme des Pavillons spielt die Schweizer Landwirtschaft eine Haupt-
rolle. Die Apfelringe, die von Kleinproduzenten aus der Ostschweiz geliefert werden,
stehen fiir Qualitdt, Biodiversitit und die Diversifikationsfahigkeit der schweizeri-
schen Landwirtschaft. Der Sektor wendet fiir seinen Auftritt an der Weltausstellung
2015 rund zwei Millionen Franken auf. Das Budget fiir das Restaurant und den Infor-
mationsstand belduft sich auf 1,7 Millionen Franken. Die restlichen 300’000 Franken
sind fiir den Turm mit den Apfeln vorgesehen.
Die Auswahl der Weine im Restaurant des Schweizer Pavillons erfolgte nach klar de-
finierten Kriterien von Swiss Wine Promotion, Palexpo SA und Prasenz Schweiz. Die
Weinkarte widerspiegelt die Représentativitit und die Qualitdt der Weinproduktion
der Partnerkantone und Partnerstadte. Massgebliche Kriterien bei der Auswahl waren
konkurrenzfahige Preise und garantierte Liefermengen wihrend der sechsmonatigen
Dauer der Expo 2015.
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