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Umweltschutz beginnt im Kopf

Eigentlich wissen wir es ja : Un-

sere Umwelt ist das kostbarste
Gut, das wir haben. Und das Ver-

halten jedes Einzelnen zählt,
wenn's um unsere Zukunft geht.
Als Grossunternehmen trägt die

Migros natürlich eine besondere

Verantwortung: Sie hat darum

vor Jahren schon ein Leitbild für
den schonenden Umgang mit al-
len natürlichen Ressourcen ent-

wickelt und konsequent durchge-

setzt. So werden allmählich der

Energie- und Wasserverbrauch

vermindert, Abfälle und Emissio-

nen reduziert und ökologisch be-

denkliche Stoffe in Produkten und

Verpackungen ersetzt. Dabei ha-

ben wir schon viel erreicht: Na-

türlich nicht allein, sondern mit
der Einsicht und dem Verständnis

unserer Konsumenten und der Un-

terstützung unserer Mitarbeiter.
Das ist nicht selbstverständlich.

Ohne die überzeugte Einsicht von

uns allen wird es in Zukunft kei-

nen Fortschritt im Umweltschutz

geben. Wir legen deshalb sehr

viel Wert auf eine klare Informa-

tion unserer Konsumenten und die

gezielte Schulung unserer Mit-
arbeiter. Damit wir alle noch

mehr an die Umwelt denken. Be-

sonders wenn wir handeln.

MIGROS
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