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Das Tourismusplakat im Appenzellerland
Von Thomas Fuchs

Der Reisetourismus im modernen Sinn der
Vergniigungsreise ist eine Folge der Aufklirung
und begann im 18. Jahrhundert als Privileg einer
bildungshungrigen und gutbetuchten Elite. Zu
den bevorzugten Reisezielen gehorte allméhlich
auch der Bodensee. Die aufkommende Alpenbe-
geisterung riickte gleichzeitig sein Hinterland,
den Alpstein, ins Zentrum des Interesses. Eben-
so wurden die Appenzeller mit ihrem demokrati-
schen Ideal der Landsgemeinde zum Mittelpunkt
schwirmerischer Begeisterung. Als dann Gais
um 1750 die Molkenkur «erfand», stand einem
ersten Touristenansturm nichts mehr im Wege. In
Gais traf sich um 1800 die
gesellschaftliche Elite Eu-
ropas zur gemeinsamen
Kur. Parallel dazu ent-
stand ein Souvenirhandel.
Gemilde und Stiche, oft
im beliebten Format der
Miniatur, sowie eine
wachsende Zahl von Pu-
blikationen buhlten um die
Gunst des Publikums.

In diesem Markt von
Reiseandenken und Wer-
bebroschiiren gab um
1880 das Plakat als eigen-
stindiges Medium seinen
FEinstand. Es kehrte nun
den Spiess um und benutz-
te die vorweggenommene
Reiseerinnerung als Ani-
mation zur Reise selbst.
Obwohl nur ein Werbemit-
tel unter vielen, war das
Plakat bei weitem das auf-
falligste und eindrucks-
vollste. Seine Funktion als Jjahren.

Werbetriiger machte es zu- Agquatinta von J. B. Isenring, St.Gallen, um 1830.
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Beispiel eines Reiseandenkens aus den 1830er

dem besonders ausgepréigt zum Sprachrohr sei-
ner Zeit und vermittelt uns ein breites Spektrum
verschiedenster Facetten — es berichtet iiber die
Reiseinteressen und Reisemoglichkeiten einer
Zeit — es gibt Auskunft {iber die als wirksam er-
achteten Werbemethoden — und es gibt als Pro-
dukt der angewandten Grafik Aufschluss iiber
die kiinstlerischen Tendenzen einer Zeit. In der
Riickschau verrdit es so die kollektiven
Wunschtriume und die kiinstlerischen Auffas-
sungen eines Zeitabschnitts. Zudem hilt es zeit-
typische Details wie Kleidermoden, Baustile,
Skibindungen, etc., fest.

Erste Appenzeller
Tourismusplakate

Der Fremdenverkehr
erlebte im letzten Viertel
des 19. Jahrhunderts in
ganz Europa eine stlirmi-
sche Entwicklung. An die-
ser partizipierte auch das
Appenzellerland. Im Rin-
gen um die Gunst der
Massen kam das Werbe-
plakat schon friih zum
Einsatz.

Wie iiberall standen
auch im Appenzellerland
Hotels und Bahnen am
Anfang der Plakatwer-
bung. Die Pionierrolle fiel
dem damals wichtigsten
Kuretablissement zu, dem
Hotel «Freihof» in Hei-
den. Ausgesprochen friih,
namlich bereits um 1870,
warb es mit einer einfarbi-
gen Lithographie im statt-
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lichen Format von 52x78 cm fiir seine Vorziige.
Liebevoll detailliert stellt diese Architektur und
Menschen dar (Abb. 4).

Heiden und der «Freihof» verdankten ihren
Aufschwung zu einem grossen Teil der Anwe-
senheit des weltberlihmten Augenarztes Alb-
recht von Graefe von Berlin. Er entdeckte um
1860, dass die Heilung von Augenkrankheiten in
der staubfreien Luft Heidens, unterstiitzt durch
das saftige Griin der Wiesen, besonders erfolg-
versprechend war, und richtete jeweils im Som-
merhalbjahr seine Klinik im «Freihof» ein. Er
regte 1864 auch den Bau eines Hotels fiir geho-
benere Anspriiche an, stiess damit aber vorerst
auf taube Ohren. Erst die neue Besitzerin des
«Freihofs», Emma Altherr-Simond, verhalf sei-
nen Ideen zum Durchbruch. Das zweite Plakat
des Hotels «Freihof», rund 20 Jahre nach dem er-
sten erschienen, legt davon Zeugnis ab (Abb. 5).

Dieses Plakat warb fiir die Hotels der Auftrag-
geberin, aber auch fiir den Kurort Heiden. Deut-
lich ist dessen zwischenzeitlicher Aufschwung
zu einem der grossen Kurorte Europas ablesbar.
Der «Freihof» hatte eine Dépendance mit Hydro-
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therapie erhalten, angeschlossen war ithm das
Hotel «Schweizerhof». Nicht nur die Hotellerie
hatte in der Zeitspanne zwischen den beiden Pla-
katen grosse Investitionen getétigt, sondern auch
der Ort Heiden. Die 1870 gegriindete Kuraktien-
gesellschaft hatte eine Kurhalle sowie einen
Aussichtsturm auf dem Bellevue erbauen lassen.
Mit der 1875 eroffneten Rorschach-Heiden-
Bergbahn war gleichzeitig der Anschluss zum
Bahn- und Schiffsknotenpunkt Rorschach ver-
bessert worden. Der Hinweis auf diese neuer-
stellte Infrastruktur durfte im Hotelplakat auf
keinen Fall fehlen. Ebenso wenig fehlen durfte
eine Gesamtansicht des Dorfes sowie der Hin-
weis auf die Moglichkeit von Wanderungen in
den nahegelegenen Bergen.

Die Gestaltung ist typisch fiir die 1890er Jah-
re. Ein mit zahlreichen Details aufwartender Bil-
derbogen will moglichst viele Informationen an
die Betrachtenden weitergeben. Mit ihrer detail-
reichen Gestaltung zielen die frithen Plakate eher
auf einen Aushingeplatz als Schmuck eines In-
nenraums, in dem sie in Musse betrachtet werden
konnen.

Werbebroschiire
fiir Hundwil.




Das Ehepaar Altherr-Simond scheint einem
weiteren Plakat Geburtshilfe geleistet zu haben.
Nur fiinf Jahre nach ihrer Er6ffnung gab die Ror-
schach-Heiden-Bergbahn als erste Appenzeller
Bahngesellschaft 1880 ein Plakat heraus (Abb.
1). Der Ehemann der Hotelliere, der Arzt und
spitere Nationalrat Hermann Altherr, sass da-
mals 1m Verwaltungsrat der Bahngesellschaft
und hatte zu ihren Griindern gehort. Das Plakat
zeigt neben dem Streckenverlauf der Bahn deut-
lich, dass sich der Kurort Heiden als Teil der
Fremdenverkehrsregion Bodensee verstand. Mit
der neuen Bahn liessen sich nun die Vorteile des
Luftkurorts mit den Annehmlichkeiten des Sees
verbinden. Nicht umsonst sind die Seebdder in
Rorschach eigens vermerkt. Ein Hinweis iibri-
gens, den Heiden gut 50 Jahre spéter nach dem
Bau eines eigenen Schwimmbads nicht mehr an-
gebracht hat — doch dazu spiter.

Heiden nahm vor dem Ersten Weltkrieg unbe-
stritten den ersten Rang als Fremdenverkehrsort
im Appenzellerland ein. Es gab von 1900 bis
1913 ein eigenes Fremdenblatt heraus und konn-
te 1913 rund 1500 Fremdenbetten anbieten, ver-
teilt auf 14 Hotels, 10 Pensionen und verschie-
dene Privatunterkiinfte. Heidens Beispiel regte
zur Nachahmung an. Uberall entstanden zwi-
schen 1880 und 1914 Ortsverschonerungs- und
Verkehrsvereine, welche sich zum Ziel setzten,
Ruhebédnke und Spazierwege sowie Spiel- und
Lesemoglichkeiten zu schaffen. Auch Gemein-
den mit bescheidenem Angebot an Gistezim-
mern wie Hundwil, Schwellbrunn, Grub oder
Wolthalden liessen Fiihrer, Prospekte und Ex-
kursionskarten drucken.

Eher spéarlich wurde ausserhalb Heidens die
Werbemoglichkeit des Plakats in Anspruch ge-
nommen. Die Kosten fiir Herstellung und Aus-
hang waren zu hoch.

Dem Heidler Beispiel folgte als erste die Ap-
penzeller Bahn, welche damals noch auf der
Strecke Winkeln—Appenzell verkehrte. Sie liess
spétestens seit 1887 ihren Fahrplan als Plakat ge-
stalten. In welchem Zeitraum er in dieser Form

erschien, ist nicht bekannt. Erhalten sind zwei
Exemplare aus den Jahren 1887 und 1889, wel-
che bis auf den Fahrplanteil identisch sind (Abb.
2). Etwas bescheidener folgte schon bald die
1896 eroffnete Drahtseilbahn Rheineck-Walzen-
hausen (Abb. 3). Das Erscheinungsjahr des Pla-
kats ist leider unbekannt. Die Frequenz war da-
mals mit 25 Zugspaaren dichter als heute, die
Fahrzeit dauerte allerdings fast doppelt so lange.

Die Idee des Hotelplakats wurde von den Kur-
hdusern «Hirschen» in Waldstatt und von Weiss-
bad aufgenommen. Beide sind unbekannten Da-
tums, dem Stil nach aber der Zeit um 1900 zuzu-
ordnen (Abb. 6 und 8).

In gemeinsamer Anstrengung entstand
schliesslich in dieser Frithphase touristischer
Plakatwerbung 1890 ein vom Kiinstler Melchior
Annen gestalteter Werbetrdger flir das gesamte
Appenzellerland (Abb. 7). Die damals wichtig-
sten Ferienorte Waldstatt, Trogen, Heiden und
Herisau sollten zusammen mit den beliebtesten
Ausflugszielen Seealpsee und Séntisgipfel sowie
der Landsgemeinde zum Besuch im Appenzel-
lerland einladen. Ermuntert wurden die Reise-
freudigen zudem durch ein attraktives «pin-up-
girl» in Gestalt eines Trachtenmédchens, ein da-
mals dusserst beliebtes Motiv.

Dies alles darf nicht dariiber hinwegtiduschen,
dass mit Ausnahme Heidens der Tourismus nie
zum wirklich bedeutenden Wirtschaftsfaktor
wurde. 1905 lag der Anteil der im Gastgewerbe
Beschiftigten iiberall unter 40, Ausnahmen bil-
deten einzig Walzenhausen und Waldstatt mit
6,3% und Heiden mit 12,5%. Grosstes Hemmnis
bildete die kurze Saison. Da Hotels und Pensio-
nen fast iiberall fiir den Mittelstand eingerichtet
waren — einzig in Heiden gab sich die internatio-
nale Prominenz ein Stelldichein — reduzierte sich
bei den damaligen Freizeit- und Ferienverhdlt-
nissen die Saison einzig auf den Hochsommer.
Hinzu kam mit dem Ausbau der Bahnen ein ste-
tig wachsender Strom von Sonntagstouristen,
welche vorab den Alpstein besuchten.
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Neuorientierung des Fremdenverkehrs

1914 kam dann das abrupte Ende. Das Aus-
bleiben der ausldndischen Giste traf Heiden be-
sonders stark. Die Zahl der Fremdenbetten sank
hier innerhalb eines Jahrzehnts um rund 1000
und betrug im Jahr 1923 nurmehr 500. Eine Neu-
orientierung des touristischen Angebots war un-
umginglich. Bereits seit etwa 1910 hatten Versu-
che fiir eine 2. Saison im Winter begonnen, an
die angeknlipft werden konnte. Fiir die Sommer-
saison war neue Kreativitit gefordert. Den neuen
Attributen des Freizeitvergniigens der 30er und
40er Jahre, Ski und Badehose, musste Rechnung
getragen werden. Die Anstrengungen spiegeln
sich in einem eigentlichen Plakatboom in diesem
Zeitraum. In den Fremdenverkehr wurden als
Mittel zur Uberwindung der Krise grosse Hoff-
nungen gesetzt. Davon zeugen auch die ver-
schiedenen bedeutenden touristischen Bauvor-
haben, welche damals realisiert wurden — Santis-
Schwebebahn, Schwimmbédder und Skilifte.

Wintersportparadies Appenzellerland

«Skispringen Teufen auf der Frolichsegg-
Schanze, Sonntag, den 22. Dez. 1935», verkiin-
dete ein Inserat in der Appenzeller Zeitung. Der
seit 1900 aufkommende Skisport versprach fiir
die Einfiihrung einer zweiten Saison im Winter
im hiigeligen Appenzellerland verlockende Aus-
sichten. Er entsprach ganz dem damaligen medi-

W.AMMANN

Skifabrik - Herisau

Marke

»Kronbergx«

Reparaturen - Skikanten - Bindungen - Stécke

«Kronberg», hergestellt durch die Skifabrik Ammann in
der Miihle in Herisau. Inserat Winter 1934/35.
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Werbeplakat aus
dem Jahre 1936
(Plakatsammlung S
Museum fiir \

Gestaltung, Ziirich)
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zinischen Trend zur gesunden Bewegung im
Freien. Ein Paar Holzbretter waren zudem auch
fiir weniger bemittelte Kreise erschwinglich.
Dem Massenereignis stand somit nichts mehr im
Wege — Skifahren gehorte zu den bevorzugten
Freizeitvergniigungen der Zwischenkriegszeit.
Der damaligen Skitechnik und -ausriistung bot
die Appenzeller Hiigellandschaft ideale Bedin-
gungen. Die Skiproduktion versprach zudem
neue Arbeitspldtze. Besonders Wagnereien di-
versifizierten in die neue Branche. Skis der Mar-
ken «Séntis» aus Stein/SG, «Alpstein» aus Teu-
fen und «Kronberg» aus Herisau versuchten den
Markt zu erobern.

Einmal mehr erkannte der Kurverein von Hei-
den die Zeichen der Zeit als Erster und unter-
nahm seit etwa 1910 gemeinsam mit dem Ski-
und Rodelklub Heiden grosse Anstrengungen,
Heiden eine 2. Saison im Winter zu verschaffen.
Im Vogelherd wurde ein Rodel- und Skiiibungs-
platz eingerichtet, von der Bénzenreute fiihrte
eine Rodelbahn nach Heiden und in der Nihe des
Waldparks wurde eine Eisbahn angelegt. Auf
den neuen Schneeschuhen die phantastische
Aussicht auf den Bodensee geniessen — so laute-
te die Botschaft, mit welcher der bekannte Grafi-
ker und Landschaftsmaler Wilhelm Friedrich
Burger bereits 1914 nach Heiden lockte (Abb. 9).




Burger gestattet uns zudem einen interessanten
Blick auf die damalige Skiausriistung.

Bis in die 1980er Jahre gehorte die Vermark-
tung des Appenzellerlandes als Wintersportpara-
dies zu den Leitmotiven der Fremdenverkehrs-
werbung, welches auch die Eisenbahngesell-
schaften gerne aufnahmen. Ein 1940 vom be-
kannten Kiinstler Ernst Emil Schlatter geschaffe-
nes Plakat préasentiert die Appenzeller Skigebie-
te auf einen Blick (Abb. 13). Mit der Eroffnung
der Luftseilbahn auf den Séntis 1935 war zwi-
schenzeitlich der Zugang zu einem attraktiven
Gebiet erheblich erleichtert worden. Die Bahn
bot sich auf ihrem ersten Plakat auch gleich den
Skitouristen an und stellte die Zwischenstation
bei Stiitze 3 (entspricht der heutigen Stiitze 2) in
den Bildmittelpunkt (Abb. 24). Schon ein Jahr
spiter gab sogar die Schweizer Skischule
Schwigalp ein Werbeplakat heraus.

Einen Markstein in der Entwicklung der Ski-
arena Appenzellerland hielt das Urnédscher Pla-
kat von 1944 fest (Abb. 11). Noch wihrend des
Kriegs wurde damals der erste Skilift im Appen-
zellerland eroffnet. Weitere folgten, wobei be-
sonders die Gebiete Kronberg und Ebenalp Er-
wihnung verdienen.

Seit 1945 liessen allerdings die zunehmende
Erschliessung der Alpen mit mechanischen
Steighilfen sowie die gesteigerten Anspriiche der
Sportler die Popularitit des Appenzellerlands als
Wintersportgebiet schwinden. Die Plakatwer-
bung reduzierte sich fortan auf die Gebiete Eben-
alp, Kronberg und Sintis (Abb. 15-17), welche
als einzige den alpinen Regionen die Stirn bieten
konnten.

Neue Ansitze im Sommertourismus

Neue Ideen im Fremdenverkehr waren nach
dem 1. Weltkrieg besonders fiir die Sommersai-
son gefragt. Wie sich diese dann in den 1930er
Jahren présentierte, zeigt in besonders schoner
Weise das 1933 von Arnold Bosshard gestaltete
Plakat (Abb. 27). Zu Fuss, mit Eisenbahn und

Automobil hin zum Wandern und Schwimmen,
zu Blumenwiesen, Hiigeln, Seen und kulturellen
Sehenswiirdigkeiten, wo stets zufriedene Leute
ihrer traditionellen, beschaulichen, bauerlichen
Arbeit nachgehen, und dies alles bei strahlender
Sonne — dies die verlockende Botschaft. Kaum
zufillig diirfte der Platz des Autos in der Bild-
mitte sein. Ausflugsfahrten mit diesem aufstre-
benden Verkehrsmittel erfreuten sich damals
grosser Beliebtheit, besonders Passfahrten. Ein
Plakat der Schweizerischen Verkehrszentrale
warb damals gar mit dem Slogan «Fiir schone
Autofahrten die Schweiz» und zeigte eine fiktive
Alpenpassstrasse mit zahlreichen Serpentinen.
Die Strassenverkehrstafel auf unserem Plakat
preist solche Passfahrten auch im Appenzeller-
land an. Nach 1945 ist das Privatauto in dieser
Form als Werbetrdger fiir den Fremdenverkehr
nicht mehr vorstellbar.

Typisch auch der Blickfang Schwimmbad in
der Bildmitte. Schwimmbéder gehorten zu den
wichtigsten Errungenschaften der 1930er Jahre.
Wurden bisher einfach Béche gestaut, erfolgte
jetzt die Anlage kiinstlicher Badeanlagen. Ein-
mal mehr war Heiden bahnbrechend im Appen-
zellerland. Hatte 1880 noch der Hinweis auf die
nahen Seebider geniigt, ging es jetzt darum, den
Badegast im eigenen Ort zu haben und ihm hier
einen Strand anzubieten. Ende Dezember 1931
erfolgte die Griindung einer Schwimmbad-Ak-
tiengesellschaft, und bereits am 24. Juli 1932

(Foto R. Weber, Heiden)
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Schwimmbad Heiden.
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konnte die neue Attraktion eingeweiht werden.
Architekt war Beda Hefti aus Fribourg, ein Ver-
treter der damals modernsten Stilrichtung des
«Neuen Bauens». Das Heidler Schwimmbad ist
kompromisslos diesem sachlichfunktionalen
Baustil verpflichtet. Der Bau ermoglichte zudem
manchem Arbeitslosen eine willkommene Be-
schiftigung. «Zu Bergluft und Sonnenschein
kommt ein neuer Faktor, das Wasser. Wer ver-
maochte, diesen dreien zu widerstehen?», meldete
ein Korrespondent anlédsslich der Eroffnung.
Tatsidchlich wurde das Bad innert kurzer Zeit
weitherum bekannt und verzeichnete an gewGohn-
lichen Sonntagen 1500 bis 2000 Besucher. Zur
Eroffnung erschien ein eigenes Plakat, wobei der
Kiinstler Arnold Bosshard bemiiht war, dem mo-
dernen Baustil auch in der Plakatgestaltung
Rechnung zu tragen (Abb. 12).

Schon bald zogen andere Orte nach. Walzen-
hausen warb 1935 ebenfalls mittels Plakat fiir
sein im Vorjahr eingeweihtes neues Schwimm-
bad (Abb. 14), Teufen tat seit 1934 dasselbe in
Inseraten. Im 1942 herausgegebenen Werbepla-
kat des Verkehrsvereins Teufen erhielt dann das
Schwimmbad einen zentralen Platz in der Bild-
mitte (Abb. 30).

Das sommerliche Angebot dnderte sich mit
Ausnahme zusitzlicher Seilbahnanlagen nach
1945 kaum. Im Zentrum der Werbung standen
nun die Bergbahnen sowie die natiirliche, unver-
sehrte Berglandschaft, die Schwimmbider verlo-
ren ihre Anziehungskraft. Mit Schlagworten wie
beispielsweise «Rigi der Ostschweiz» (Abb. 25)
wurde auch versucht, Giste von bekannteren Zie-
len weg und ins Appenzellerland zu bringen.

Werbung der Bahnen

Als Auftraggeber fiir Plakate waren die ver-
schiedenen Eisenbahn- und Bergbahngesell-
schaften zahlenmissig die bedeutendste Gruppe.
Sie tibernahmen iiber weite Teile die Werbung
fiirs gesamte Appenzellerland.

Bei den Eisenbahnplakaten fand nach 1900 ein
Wandel statt. Nach den friihen Fahrplan-Plaka-
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ten, bei denen Bild und textliche Information
eine Einheit gebildet hatten, trennte sich nun das
Bildplakat vom reinen Aushidngefahrplan. Die
Vermittlung detaillierter Information konnte an
andere Medien abgegeben werden, und das Pla-
kat wurde frei fiir die wirksame Bildgestaltung.
Landschaften, technische Bauwerke und Fahr-
zeuge wurden zu wichtigen Bildinhalten und
sollten zur Reise motivieren.

Als erste wartete die 1905 eroffnete Bodensee-
Toggenburg-Bahn mit einem modernen Plakat
auf (Abb. 18). Der Sitterviadukt, ein damals in
der Offentlichkeit stark bewundertes Bauwerk,
wirbt vor dem Séntispanorama fiir die Vorziige
der Bahn. Durch die iiberhohte Darstellung des
Viadukts — Eisenbahnviadukte waren iibrigens
ein beliebtes, immer wiederkehrendes Motiv auf
Schweizer Plakaten — wird die technische Lei-
stung zusitzlich betont. Auffallend ist ein Wort
im Text. Die Bahn fiihrt von Romanshorn iiber
St.Gallen und Appenzell ins Toggenburg. Der

it der -

Appenzeller-Bahn
von Gossau iiber Herisau nach de

Santisgebiet

Sulzer-Dieselelektrotriebwagen der Appenzeller Bahn.
Plakat aus dem Jahre 1929. Auftraggeber waren vermut-
lich Bahngesellschaft und Sulzer gemeinsam, wie der Fir-
menschriftzug «Sulzer» unten rechts vermuten ldsst.

Name Appenzell hatte offensichtlich solch star-
ke Anziehungskraft, dass auf ihn nicht verzichtet
werden konnte; Herisau wurde deshalb einfach
ersetzt.

Auffallend ist, wie stark sich Appenzeller
Bahn und SGA mit «Appenzellischem» identifi-
zierten. Sennen und Trachtenfrauen gehdren zur
Bahnwerbung wie die Fahrzeuge der Bahnen
selbst. Bisheriger Schlusspunkt ist die neueste,
witzige Plakatserie «Charakterziige» (Abb. 23).

Die Bahnplakate dokumentieren aber auch ein
Stiick Bahngeschichte, sei es durch die Abbil-
dung des 1928 angeschafften Sulzer-Dieselelek-
trotriebwagens, durch die Darstellung zwi-
schenzeitlich durch Neubauten ersetzter Briicken
wie etwa der Kaubach-Briicke (Abb. 19), oder
dhnlichem.

Einzelne Orte und Appenzellerland

Auffallend diskret punkto Plakatwerbung ver-
hielten sich mit Ausnahme Heidens die Ver-
kehrsvereine der einzelnen Gemeinden, ' aber
auch der kantonale Verkehrsverein. Einzig von
Walzenhausen (1935), Teufen (1942), Urnédsch
(1944), Herisau (1946) und in neuester Zeit von
Gais (1987) sind Plakate erhalten. Ob diese
Sammlung vollstdndig ist, ist allerdings nicht si-
cher. Auf die einzelnen Plakate wurde zumeist
bereits eingegangen.

Sowohl kommunale wie kantonaler Verkehrs-
verein schienen sich iiber weite Stiicke auf an-
derweitige Werbetrdger abgestiitzt zu haben.
Dazu iibernahmen die bereits erwiihnte Werbung
der Bahnen einerseits, aber auch Werbung fiir be-
stimmte Produkte ein Stiick weit den Plakataus-
hang. Letztere sei deshalb abschliessend noch
kurz aufgegriffen.

Produktewerbung

Neben der Fremdenverkehrswerbung im ei-
gentlichen Sinn hat stets auch die Propaganda fiir
Produkte, welche sich mit einer bestimmten Re-
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gion identifizieren, den Bekanntheitsgrad dieser
Gegend gefordert und so der Tourismuswerbung
in die Hand gespielt. Bekanntester Werbetriger
fiir das Appenzellerland ist der Appenzeller
Kise. Mit der Griindung der Geschiftsstelle fiir
Appenzeller Kédse 1942 wurde er zur bedeuten-
den nationalen Kidsemarke und wurde seither mit
verschiedenen Werbekampagnen lanciert. Die
Kiasewerbung verkniipfte sich seit Beginn mit
der appenzellischen Sennenwelt und wurde so
fast zum Inbegriff des Appenzellerlandes. Sie
diirfte allgemein bekannt sein, auf eine lllustra-
tion wird deshalb aus Platzgriinden verzichtet.

Besonders idyllisch ist die Botschaft zugun-
sten des Walzenhauser Mineralwassers aus dem
Jahr 1948 (Abb. 34). Wo sich Rehe laben, ist Ge-
sundheit garantiert. Ist eine {iberzeugendere
Werbung fiir einen Kurort denkbar?

Ebenfalls zur Idylle wird die Werbung fiir den
«Appenzeller Alpenbitter» (Abb. 33). Sie fiigt
sich 1948 ganz gezielt in bestehende Klischees
vom Ursprungsort des Getrinks ein, wie sie auch
die Fremdenverkehrswerbung benutzte und ist
auf den ersten Blick gar nicht so einfach von die-
ser zu unterscheiden. Es gelingt so, das bewor-
bene Produkt vom Negativaspekt des Alkoholis-
mus und seinen Folgen wegzubringen und ihm
den positiven Anstrich eines natiirlichen Ge-
trinks mit gesundheitsfordernder Wirkung, ei-

nem wirksamen Medikament mit der Heilkraft

natiirlicher Kréuter, zu geben. Fiir die sorgsame
Herstellung garantiert das liebevolle Einsam-
meln der Krduter durch die abgebildete Berg-
bduerin — ganz getreu dem Motto «sie sammelt,
er trinkt». Die Verfiihrungskraft plakativer Wer-
bung zeigt sich hier in ithrer ganzen Vielschich-
tigkeit. 1954 folgte dann die Dosierung des Me-
dikaments im Plakattitel «Appenzeller Alpenbit-
ter zu jeder Stunde». Mitte der 1960er Jahre wur-
den Alpenbitter-Trinkende zu Lebenskiinstlern,
und 1986 wurde das Getréink zum «Apérozeller».
Die Darstellung appenzellischer Landschaft ver-
schwand dabei nach 1950, sonstige appenzelli-
sche Symbole treten aber immer wieder auf.
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Den Zeitgeist der spaten 1980er/friihen 1990er
Jahre hat die jlingste Werbekampagne der Jo-
ghurtmarke «Séntis» exemplarisch eingefangen
(Abb. 35). Iss das richtige Joghurt und es gelingt
sogar ein Salto vor der Kulisse des Santis, ohne
dass der Rock verrutscht. Die Bauten auf dem
Gipfel stehen dabei in keinerlei Widerspruch zur
Etikette der Natiirlichkeit, welche mit dem Bild
des Séntisgipfels verkauft werden soll. Sie wer-
den gar, wenn auch vermutlich ungewollt, zum
Symbol fiir den tatsdchlichen Naturgehalt des Jo-
ghurts — zumindest irgendwelche kiinstlichen
Aromen enthélt ja auch dieses. «Fun» ist wichtig
und hilft iiber bestehende Widerspriiche hinweg.

Stilwandel und Leitmotive

War bis anhin hauptséchlich von den themati-
schen Schwerpunkten der Plakate die Rede, soll
abschliessend nochmals der Gestaltungsstil be-
trachtet werden. Der Stilwandel, wie er fiir die
Eisenbahnplakate bereits ausgefiihrt wurde, er-
fasste um 1900 die gesamte Plakatgestaltung.
Das Beispiel der franzosischen Jugendstilplaka-
te und die zeitgenossische Produktewerbung mit
ihrer knappen Bildsprache waren dabei fiir das
Tourismusplakat wegweisend. Der bisher ge-
pflegte Stil der moglichst breiten, als Collage ge-
stalteten Informationsvermittlung, verschwand.
Er stand ja auch im eigentlichen Widerspruch
zum Werbemittel Plakat, dessen Aufgabe es ist,
den fliichtigen Passanten anzusprechen und in-
nert kiirzester Zeit zu liberzeugen. An die Stelle
der Collage trat das Kiinstlerplakat. Maler wie
Ferdinand Hodler verhalfen dem neuen Stil zum
Durchbruch. Dieser beruhte auf einer maximalen
Ausnutzung des Bildfelds fiir eine auf markante
Elemente reduzierte, stark stilisierte Darstellung
eines einzelnen Motivs, verbunden mit einer ex-
tremen Textreduktion. Stiltrends der Malerel
spiegelten sich nun in den Plakaten. Die neue
Sprache wurde im Appenzellerland erstmals von
der Bodensee-Toggenburg-Bahn (Abb. 18) und
vom Wintersportplakat Heidens aufgegriffen
(Abb. 9).




Nach dem 2. Weltkrieg wird die Stilvielfalt zu-
nehmend bunter. Um 1960 erlebt auch die Colla-
ge in Form der Fotomontage ihre Renaissance.
Auffallend ist die massive Zunahme der Foto-
plakate seit etwa 1960. Guten Farbfotos wurde
eine hohe Uberzeugungskraft beigemessen, sie
genossen beim Betrachter den Bonus der Echt-
heit und ersetzten zunehmend das Kiinstlerpla-
kat. Die Gegenwart schliesslich zeichnet sich aus
durch zunehmend virtuoseres Spiel mit bekann-
ten Assoziationen (Abb. 23) und starke Funktio-
nalisierung der Landschaft zugunsten personli-
cher Lustbefriedigung (Abb. 35), aber auch ei-
nen verstiarkten Hang zum Unverbindlichen. Das
neueste Erscheinungsbild des Verkehrsvereins
Appenzellerland begniigt sich mit einem Son-
nenaufgang — Stimmung und nicht die Identifi-
zierung mit einer bestimmten Landschaft ist ge-
fragt.

Die Plakatwerbung fiirs Appenzellerland
macht diese stilistischen Wandlungen im grossen
und ganzen mit. Was die Appenzeller gegeniiber
anderen Fremdenverkehrsplakaten auszeichnet,
ist die Liebe zu einheimischen Folkloresujets,
von denen der Senn und die Trachtenfrau die mit
Abstand beliebtesten sind. Sie geben dem Appen-
zeller Plakat eine unverwechselbare Identitit.

Ein weiteres appenzellisches Leitmotiv bilden
Séntis und Alpstein. Was fiir Zermatt das Mat-
terhorn, ist dem Appenzellerland der Sén-
tisgipfel. Im Be-
miihen, den Séantis
fiir die eigenen Wer-
bezwecke einzuset-
zen, wurde auch vor
héchst  bemerkens-
werten Anderungen
der  geografischen
Verhiltnisse  nicht
zuriickgeschreckt.
Das Herisauer Plakat
aus dem Jahre 1946
zeigt uns Herisau in
der Vogelschau vor

Neuestes Erscheinungsbild des Verkehrsvereins Appenzeller-
land, 1992. Es findet auch als Plakat Verwendung.

der Sintiskette. Der Blick des Betrachters ist da-
bei offensichtlich nach Westen gerichtet — der
Séntis aber liegt im Siiden Herisaus und ist aus
dem gezeigten Blickwinkel in der Realitédt so
nicht zu sehen. Das Plakat verlegt ihn deshalb
kurzerhand in den Westen Herisaus.

Bleibt zum Schluss noch anzumerken, dass ein
sehr wichtiger, wenn nicht gar der wichtigste Ap-
penzeller Tourismuszweig der Gegenwart, in der
Plakatwerbung nicht in Erscheinung tritt — das
Kurwesen. Hier sind andere Werbekanile effi-
zienter.

Und ganz zuletzt mochte ich Sie, liebe Lese-
rinnen und Leser dazu ermuntern, die Plakate
aufmerksam zu betrachten — es gibt noch zahl-
reiche FEinzelheiten zu entdecken, auf die hier
nicht eingegangen wurde.
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