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Editorial

Que vaut ce précieux produit -
qu’est le miel ?

La saison apicole touche a sa fin, les hausses sont remi-
sées, les cadres triés, les anciens sont éliminés pour faire
place aux neufs de I'an prochain. Les traitements sont effec-
tués ou non selon le procédé choisi. Les colonies sont plus
ou moins prétes a entamer la période de repos hivernal.

L"apiculteur se réjouit de trouver le temps de souffler,
le millésime 2004 est excellent, la récolte fut de bonne a
trées bonne selon les régions.

Mais voila, un autre travail commence, qui n’est certes pas aussi astreignant
que I'exploitation des ruches, mais qui s’avere pas toujours facile. Je pense a la
commercialisation du miel récolté. Combien de fois ai-je entendu: «Je veux
bien travailler les ruches, extraire le miel, mais aller le vendre — ce n’est pas
mon truc!»

Quel dommage, puisque par le fait d’exploiter des ruches vous avez des connais-
sances que vous pouvez partager avec le client. Qui d’autre que vous sait ce que
les abeilles avaient a disposition pour butiner? Quelle caractéristique est propre a
ce miel, qu’est-ce qui le différencie d’'un autre? Tout ce savoir est important; le
transmettre au consommateur augmente la confiance de celui-ci envers vous en
tant que producteur. C'est important d’aller a la rencontre du consommateur, de lui
offrir le précieux produit de nos abeilles. Souvent, les gens ignorent que nous avons
du miel a vendre, ils croient que nous avons des abeilles juste comme ca. Puis les
gens recherchent toujours plus les produits de proximité. Nous avons des possibili-
tés infinies, a nous d’exploiter le créneau et de faire profiter nos clients.

Pourquoi les consommateurs nous disent-ils : «)’ai cru bien faire en achetant du
miel suisse dans tel ou tel magasin, mais ce miel ne ressemble en rien au votre! » ?
A vous d’expliquer que ce miel sous appellation suisse est effectivement du miel
suisse, mais en mélange de toutes les régions. Quand le consommateur com-
prend que nous lui offrons un produit trés particulier et typé, il est souvent surpris
et heureux a la fois d’avoir a faire a des gens compétents en la matieére.

Mais hélas, trop peu d’entre nous se donnent la peine de commercialiser leur
production, et pourtant ces moments de contacts peuvent procurer tant de satis-
faction et de bonheur.

Quelle joie pour moi d’entendre I'exclamation d’une cliente a notre premiére
rencontre, apres dégustation: « Voila le miel de mon enfance!» Que croyez-
vous que cet instant a provoqué entre nous? Je vous laisse deviner...

Il est par contre bien dommage et regrettable que tant d’apiculteurs liquident
a vil prix leur récolte pour ne pas avoir a se soucier de la commercialisation.

Ce précieux produit que nos cheres abeilles ont patiemment élaboré mérite
notre estime; a nous de convaincre la clientele que ce produit vaut son prix.

J'entends souvent les lamentations suivantes : « Que vais-je faire avec tout ce
miel ?» lors d’une année d’abondance, ou « Quelle miséere, je ne puis satisfaire
les clients avec ma misérable récolte ! »

Que fait I'abeille, 1a au milieu? Elle nous donne tout, méme sa vie, soyons-
en reconnaissants ! Cordiales salutations. Votre butineuse : Rose Aubry
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