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Partnerschaften als Erfolgsfaktor

Die Region «Thunersee-Hohgant» gehort zu den ersten Kandidaten fiir einen Regionalen Naturpark.
2009 und 2010 wird in den Gemeinden iiber den Parkvertrag abgestimmt. Das Parkmanagement intensiviert
daher seine Aktivitaten im Bereich Kommunikation und Zusammenarbeit.

Des cooperations comme facteur de succes

La région «Thunersee-Hohgant» fait partie des premiers candidats pour un parc naturel régional.
En 2009 et 2010 le contrat de parc est soumis a référendum dans les communes. La direction du parc intensifie
ses activités dans le domaine de la communication et de la coopération.
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+ Zwischen Emmental
und Berner Oberland:
der Regionale Naturpark
«Thunersee-Hohgant».
Stand November 2008.
Entre I'Emmental et
I'Oberland bernois, le
parc haturel régional
«Thunersee-Hohgant».
Etat novembre 2008.
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Zusammenarbeit mit
lokalen Akteuren schafft

Vertrauen und |6st

innovative Prozesse aus.
La collaboration avec des
acteurs locaux crée la
confiance et induit des

processus innovants.
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Produktvermarktung und
Information der Bevélkerung
an den Marktauftritten.

Vente de produits et
information a la population
lors du marché.

—

AIMMMITU

W, K« e

**

MHOSTUBOFFH,

Die Erfahrungen aus zahlreichen Projekten,
dem Vorlauferprojekt des Naturparks
«Thunersee-Hohgant», regio+ «HBhenweg-Thuner-
see», haben gezeigt, dass ein Projekt erst dann die
erforderliche breite Akzeptanz findet, wenn konkrete
Resultate vorgelegt werden kénnen. Der Naturpark
und dessen Nutzen missen fiir die Bevolkerung
sichtbar sein. Die Prasenz des Naturparks sowie
seine aktive Teilnahme am offentlichen Leben
verfoigt ZWei wesentliche Ziele: Vermarktungsplattform
fUr regionale Akteure zu sein sowie die Vertrauensbasis
zwischen Bevolkerung und Parkmanagement
zu stérken und die partnerschaftliche Zusammenarbeit
zu fordern.

Wahrend insgesamt 28 «Marktauftritten> im Jahr
2009 haben die Parkgemeinden die Mdgglichkeit,
Standortmarketing zu betreiben, touristische angebote,

Dienstleistungen und lokale Produkte zu
prasentieren und zy vermarkten. Jede Gemeinde erhalt
fur ihren Marktauftritt eine vom Naturpark gestaltete
«Fahne», welche die jeweilige Gemeinde innerhalb
des Parks positioniert und ihre Besonderheiten
vermittelt. Die Fahnen werden den Gemeinden an-
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Les expériences issues de nombreux projets
anerieurs, en particulier du projet prédécesseur du parc
naturel «Thunersee-Hohgant», le projet regio+
«Hohenweg-Thunersee», ont montré qu'un projet ne
peut escompter une large acceptation qu'a partir du
moment ou des résultats concrets peuvent étre
présentés. Le parc naturel et son intérét doivent étre
tangibles pour 1@ population. Par la présence du parc
naturel et sa participation active a la vie publique, deux
objectifs sont poursuivis: constituer une plateforme
de commercialisation poyr les acteurs régionaux ainsi
que renforcer le rapport de confiance entre 1a popuiaon
et la direction du parc €t promouvoir ! cocpération
entre les acteurs.

Au cours des 28 manifestations de promotion
programmées pour l'année 2009, les communes du parc
ont 'opportunité de faire de la promotion économique,
de présenter et de commercialiser des offres touristiques,

des services et produits locaux. Pour se
presenter lors des manifestations, chaque commune
obtient un drapeau congu par '€ parc naturel lequel
sert a positionner 'a commune au sein du parc eta
divulguer ses particularités. Les drapeaux sont ensuite
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