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Das Bild des Autos

ange Zeit versprach die Strasse ein aufre-
gendes Erlebnis, grandiose Landschaften
dienten als Hintergrund fur durch Ge-
schwindigkeit und Weltvergessenheit® ge-
pragte Ausflige. Drei Jahrzehnte lang themati-
sierten Kino und Literatur das Auto wie nie zu-
vor und vermittelten ihm etwas Heldenhaftes,
sie formten grosse Teile der westlichen Vorstel-
lungswelt. Im 2CV oder Opel Kadett fahren
zeigte, ob der Fahrer ein Original war oder
nicht. Der Kontrast zwischen der Banalitat der
Strassenintrastruktur und der grossen Anzahl
verschiedener Autotypen war gross. Heute ist
es eher umgekehrt: immer mehr, immer ahnli-
chere Autos nutzen ein heterogenes, durch
konkurrenzierende Systeme tbertfilltes Stras-
sennetz. Die Strassen mussen auch fir Radtah-
rer benutzbar sein, Markierungen fiir Sehbehin-
derte und verkehrsberuhigende Einrichtungen
sind notwendig, um, dem neuen Ziel entspre-
chend, alle Bevolkerungsgruppen einzubin-
den. Dies geschieht nicht mehr durch unter-
schiedliche Automarken, sondern durch eine
Gestaltung des offentlichen Raums, die fur jede
spezielle Problematik eine neue Regel vorsieht.
Die daraus resultierende Zerstiickelung hat die
klare und einfache Strassenraumautteilung ab-
gelost, welche mit Hilfe weniger Regeln die
prinzipiell erwiinschte, hohe Fahrgeschwindig-
keit ermoglichte. Die vom Auto geschaffenen
Zwange stellen heute den Traum von Freiheit
und Vergnugen in Frage. Die Nachteile des mo-
torisierten Verkehrs — Umweltbeeintrachtigun-
gen, Verkehrstote, verringerte Lebensqualitat
in der Stadt, Polizeikontrollen — werden zum
Sinnbild der auf den Exzess folgenden Enttdau-
schung. Doch wie man aus den immer noch
hohen Besucherzahlen des «Salon de I'automo-
bile» schliessen kann, bleibt das Auto Traumob-
jekt. Was sollen wir aus dieser Diskrepanz zwi-
schen Realitit und Automobilwerbung ma-
chen? Wie kann man Strassenriaume entwerfen,
welche die neuen Grundbedingungen bertick-
sichtigen und ein positives Bild aufzeigen?
Das Auto als Vermittlungselement bewegt
sich und seine Insassen, verbindet Bedeutun-
gen, Menschen und Situationen, die erst ein-
mal nichts miteinander zu tun haben. In die-
sem Sinne ist die Vorstellung des Autos, «wie
alle symbolischen Systeme, ein Spannungszu-

stand zwischen den sie strukturierenden Krif-

ongtemps, la route a offert la promesse d’une

expérience exaltante, celle d’une échappée

motorisée passant par de grandioses pay-
sages, que la vitesse et 'oubli du monde? galvani-
sait. Le cinéma et la littérature, qui ont traite du-
rant les trente glorieuses comme jamais le theme
de I'automobile, ont marqué la culture d'une di-
mension héroique faconnant tout un pan de l'ima-
ginaire occideittal. Quoi de plus différent que de
rouler en 2CV ou en Opel Kadett quand ce choix
departageait les originaux des autres conducteurs.
La richesse de ce systeme s’exprimait par le con-
traste engendré entre la banalité des infrastructures
routieres avec la diversité des vehicules qui les par-
couraient. Ce temps semble étre désormais bien
fini. Aujourd’hui en effet, comme par un renverse-
ment de situation, un nombre toujours plus éleve
de vehicules similaires circulent sur un réseau rou-
tier hétérogene, sature par des logiques concur-
rentes. C'est que la route et ses aménagements doi-
vent de plus en plus integrer des pistes cyclables,
des marquages pour aveugles, des ralentisseurs, se-
lon un nouvel idéal qui veut que toutes les franges
de la population soient representées, cette fois non
plus par des vehicules a l'image de chacun, mais
par un domaine public les représentant avec d’au-
tant de dispositifs régulateurs qu’il est de vulnéra-
bilites. L'émiettement qui en résulte vient rempla-
cer la simplicité et la clarté du découpage spatial
qui ¢tait assuré avant par un nombre restreint
d’equipements et régule par une signaletique mini-
male, deployes au nom du principe hegémonique

de vitesse. Désormais, chaque jour, le réve de li-
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Stephane Collet,
Architekt EPFL, Lausanne

Fiir zahlreiche
Autobegeisterte, die
die 1970er Jahre
erlebt haben, stellte
diese Epoche das
«goldene Zeitalter»
dar. Der Auto-
verkehr hatte etwas
Mythisches ge-
wonnen, und gleich-
zeitig begannen

die Grundlagen
dieses Mythos’ zu
verschwinden.:

Was soll man mit der
Diskrepanz zwischen dem
von der Werbung vermittel-
ten Bild der Strasse als
Rennbahn und der nicht

so verfiihrerischen Realitdt

anfangen?

Que faire du décalage
entre le réve martelé par
la publicité d’une route a
l’image d’un circuit et
une réalité pas toujours

séduisante?
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Stéphane Collet,
architecte EPFL, Lausanne

Pour de nombreux
amateurs d’auto-
mobiles qui ont
connu les années
1970, ces années-la
furent ’incarnation
d’un dge d’or.
Quelque chose de
[’ordre du mythe
routier se nouait
au moment méme
ou commengaient
pourtant a dispa-
raitre les conditions
qui le fondaient".

Quel imaginaire pour

[’automobile?

ten»*. Die Spannungen, welche die Wandlung
eines Individuums in Bewegung bringen, tra-
gen dazu bei, einen Konflikt oder eine beste-
hende Inkohidrenz zu losen, bindeln isolierte
Energien, indem sie die Symbole in einem lo-
gischen, langsamen und zielgerichteten Pro-
zess neu organisieren. Jegliche Werbung funk-
tioniert durch die Vermischung der Vorstel-
lungswelten mit den Problemen einer Epoche.
Die Gegentuberstellung der realen Probleme
und der von Symbolen gepragten Vorstellun-
gen (wenn sie nicht neutral sind) kann befreien
oder zerstoren. Eine Zerstorung tritt ein, wenn
die Werbung Symbole und Vorstellungen be-
nutzt, die keine Verbindung zur Realitdt haben.
In diesem Fall wird das Symbol in eine festge-
legte Struktur eingebunden, die eine stereotype
Interpretation der Welt zur Folge hat, Charak-
teristik aller Ideologien. Das typische Beispiel
eines solchen Bildes ist das einsame Superauto
in einer wilden, unbesiedelten Landschaft. Der
Anthropologe Gilbert Durand bezeichnet die
Dynamik einer solchen Vorstellung als «tra-
gisch», da es heute unmaoglich ist, diesen Traum
grandioser Einsamkeit zur Wirklichkeit werden
zu lassen, wenn man nicht bis ans Ende der
Welt fahren will.

Manche Designer folgen der Realitdt, ohne
ihr eine heroische Vorstellungswelt entgegen-
zusetzen. So zum Beispiel das hollandische Ar-
chitekturbtuiro Artgineering, welches die eta-
blierten Krafte nutzt, aber neue Interpretatio-
nen fur reale Situationen sucht und dabei eine
Marketing-Strategie einfiihrt, die allen Beteilig-
ten Vorteile bringt. So haben sie in einer
beriihmt gewordenen Aktion das «Filekit», eine
Packung Spielzeug, an im Stau stehende Auto-
fahrer verteilt und somit die Krisensituation
«Stau» in eine spielerische Erfahrung des Kenn-
lernens von «Leidensgefahrten» verwandelt.
Staus sind ein chronisches Problem in den Nie-
derlanden. «Es geht hier nicht darum, bauend
einzugreifen», erldutert der Kritiker Friederich
von Borries, «sondern ein neues soziales Ver-
halten zu fordern, welches den Grund der von
den Staus verursachten Krise angeht - die Wahr-
nehmung des Ereignisses.»* Es handelt sich um
ein extensives Eingreifen, bei dem die von den
Architekten vorgeschlagenen Massnahmen
nicht «Geschichte machen» sollen, sondern

berté et de plaisir assumé par la voiture se trouve
contest¢  par  l'augmentation de  toutes  ces
contraintes. Sans compter que l'automobile, qui a
produit tant de méfaits, que ce soit en termes de
deces, de deprédations causées a l'environnement,
de diminution de la qualité de vie en ville, de
controles policiers, devient I'icone d’un désenchan-
tement propice a tous les derapages; ce qui n’em-
peche pas qu'elle focalise toujours aussi fortement
les réves, comme le prouve la fréquentation aussi
assidue des salons de I'autos. Que faire alors de ce
decalage entre la réalité et la publicité pour I'au-
tomobile qui en montre constamment une image
séduisante alors que l'expérience quotidienne la
contredit le plus souvent? D’autre part, comment
concevoir des aménagements qui prennent acte des
changements de paradigmes en cours sans renon-
cer a l'idée d’un imaginaire, et a quel imaginaire
peut-on alors encore se rattacher?

La voiture en tant qu’élément de médiation,
circule et fait circuler, en mettant en relation des
significations, des étres et des situations a priori
étrangers. Et c’est en ceci que 'imaginaire de l'au-
tomobile est «comme tous les systemes symbo-
liques, une tension entre des dynamismes orgarni-
sateurs»*. La tension qui fonde le processus ini-
tiatique de métamorphose d’un individu réussit a
le faire dépasser un conflit ou une incohérence ini-
tiale, et a donner du sens a des ¢énergies isolées,
simplement en reliant des symboles dans un pro-
cessus cohérent et organisé, en les insérant dans
I'épaisseur du temps. Toute publicité pour un ve-
hicule, agit selon un entrelacement entre l'imagi-
naire d’une époque avec ses problématiques. Le
face a face avec le réel et ses obstacles, placé sous
la lumiere du symbole (quand il n’est pas neutre),
est libérateur ou mortifere. Ce dernier cas survient
quand le message publicitaire emploie un imagi-
naire dont les symboles sont sans liaisons ni ten-
sions avec le réel. Le symbole s’integre alors dans
une structure bloquée qui débouche sur une lecture
stéréotypée de la réalité. Ce qui est le propre de
n’importe quelle idéologie. L'exemple le plus ty-
pique d’un tel imaginaire est reflété par des re-
clames montrant un bolide solitaire traversant une
nature sauvage et indomptée. L'anthropologue
Gilbert Durand qualifie de «tragique» la dyna-
mique d’un tel imaginaire, car a moins d’aller au
bout du monde, ce réve de solitude grandiose ne

peut désormais plus se sublimer dans la réalite.



eine momentane Verbesserung bringen, flexi-

bel und locker mit dem Risiko, auch einmal nur
wenig Einfluss zu zeigen.

Die Offenheit unserer Epoche bringt das
Verschwinden einiger lange Zeit fir endgultig
gehaltener Grenzen mit sich, neue Beziige ent-
stechen - aber manchmal auch ein buntes
Durcheinander. Ein Beispiel daftir sind die «Be-
gegnungszonen» oder die Trottoirs mit breiten
Durchtfahrten fiir motorisierte Fahrzeuge, Sek-
toren in denen die Nutzungen und Fortbewe-
gungsgeschwindigkeiten gemischt werden,
Fussganger, Fahrrader und Trottinette mussen
hier ohne feste Regeln miteinander auskom-
men. Der Riickschlag zeichnet sich ab: die Of-
fentlichkeit ruft nach mehr Ordnung. Ein Mit-
telweg zwischen rigider Regelung und man-
gelnder Organisation scheint wohl eher zu
neuen Losungen zu fiihren. Steht vielleicht am
Ende der Evolution von Homo sapiens ein an-
thropologischer Scheideweg, auf dem meist hy-
bride Formen der imagindren Welten der Ver-
gangenheit zu entwickeln sind? Eine grosse

Recyclingbewegung...

En ayant pris acte que les situations trouvées
sur la route ne rentraient plus si parfaitement en
tension avec les imaginaires automobiles domi-
nants que l'on vient de décrire, certains créateurs
ont optés, plutot que de s’opposer a la réalité selon
un imaginaire héroique, d’accompagner le mouve-
ment. C’est la démarche suivie par bureau d’archi-
tecte hollandais Artgineering qui surfe avec les pou-
voirs établis, ajoute de nouvelles connotations aux
situations, adoptant une strategie influencée par le
marketing, ou toutes les parties semblent sortir ga-
gnantes. De cette facon, dans un projet désormais
fameux, les concepteurs d’Artgineering ont distri-
bue avec «FileKit» un sachet de jouets a des
conducteurs bloqués dans des embouteillages, afin
de transformer la situation de crise du bouchon en
une experience ludique de communication entre
voisins d’infortune. Une situation chronique aux
Pays-Bas qui, sauf a augmenter la surface allouée
aux routes, semble devoir perdurer. «Il n’est pas
question ici pour Artgineering d’intervenir en ba-
tisseur», déclare le critique Friederich von Borries,
«mais de développer une nouvelle pratique sociale
qui s'attaque a la raison profonde de la crise en-
gendrée par l'embouteillage - la perception du phe-
nomene.»* Cette démarche propose une architec-
ture de basse intensité, o les artefacts produits par
les concepteurs ne cherchent pas a s’inscrire dans
I'Histoire, mais bien dans la recherche d’une me-
diation momentanée, souple et légere, au risque,
certes, de ne pas dépasser I'anecdotique.

L'ouverture, et la (con)fusion qui dominent
notre époque ont pour corollaire la disparition de li-
mites longtemps tenues pour définitives, au profit
de nouvelles relations, mais aussi de promiscuites.
En témoigne la multiplication de territoires mixtes,
comme les «Zones de rencontres», ou encore les trot-
toirs soumis a une large «bande passante», mélan-
geant les usages et brassant les vitesses, entre pie-
tons, bicyclettes et trottinettes, sans offrir de véri-
table arbitrage. D’ores et déja, un retour de balan-
cier se profile appelant a plus d’ordre et de deéfini-
tion. Cependant, c’est toujours au travers de me-
diations qu’on réussira a faire circuler un flux entre
ordre et désordre pour favoriser l'invention. Et I'on
peut méme se demander si, arrivé au terme de son
évolution, I’homo sapiens n’était pas a un carrefour
anthropologique ot resteraient a étre explorées es-
sentiellement des formes hybrides des imaginaires

du passé, dans un grand recyclage...

anthos 2- 07 53 mm

Austeilen eines Beutels
mit Spielzeug an die im
Stau steckenden Auto-
fahrer durch das Biiro

Artgineering.

Distribution d’un sachet
contenant des jouets par le
bureau Artgineering aux
automobilistes coincés

dans un embouteillage.

Il semble que l'intensité du
mythe doive sa force a
I'antagonisme qu'il abrite —
soit une tension entre le
sacrifice humain et le
sentiment de liberté. En
Suisse, les accidents mortels
de la circulation routiére
ont connu un pic entre 1969
et 1972 avec en moyenne
1700 tués par année. En
2005, ils ne sont plus que
409 alors que les immatricu-
lations ont plus que doublé.
Source OFS
Paradoxalement c’est en
s‘absentant du monde, que
l'on peut s’y retrouver le
plus fortement, en témoi-
gnent toutes le pratiques de
vertiges, ou encore la fuite
existentielle provoquée en
se mirant dans un miroir.
Joel Thomas et Frédeéric
Monneyron «L’automobile,
un imaginaire contempo-
rain», Imago 2006,
s‘appuyant sur la pensée de
Gilbert Durand, les auteurs
déve IH/J/)L'NI une interessante
contribution sur la compre-
hension de l'imaginaire
automobile. On peut
cependant regretter qu'ils en
restent a des considérations
rétrospectives sur la voiture
et n'articulent peu ou pas
leurs idées avec la situation
symbolique contemporaine.
* Friederich von Borries
pp. 62-75 «Artgineering /
Territoires équivoques, jeunes
architectures CIVA/A16»,
Centre International pour la
Ville, I’Architecture et le

Paysage, 2006. www.civa.be
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