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Stéphane Collet,
Architekt ETHL, Lausanne

Die Werbeplakate werden
heute auch quer zur Strasse

platziert.

Les panneaux d’affichage se
placent désormais aussi
perpendiculairement aux

chaussées.

Photo: Stéphane Collet

Die neuen Werbeplakate
besetzen die Stadte

Seit fiinf Jahren werden die neuen, fiir
die gesamte Schweiz entworfenen
Plakatstander in den Stadten benutzt,
sie ersetzen langsam den alten,
heterogenen Bestand an Tragkon-
struktionen fiir Werbeplakate. Auch
inhaltlich hat sich auf den Plakaten
so manches getan... und erhitzt die
Gemiiter.

n verschiedenen Schweizer Stidten hat seit
dem Jahr 2000 eine kleine «Revolution»
stattgefunden. Die neuen Tragkonstruktio-
nen fiir Werbeplakate der «Allgemeinen Plakat-

: SV Iy - ‘

o —
LABITAT Z2 JARDIN )

[labiter comme oR réve... ‘

y l
e o |
N |

\ | 1

Cela fait cinq ans que l’on utilise les
nouveaux panneaux d’affichage publi-
citaires dans les villes de Suisse.
Congus pour ’ensemble du pays, ils
remplacent peu a peu les anciens
supports, assez hétérogénes. Le
contenu des affiches a également
changé... et donne lieu a des discus-
sions passionnées.

est une petite révolution qui agite de-

puis dcébut 2000 la vie de plusicurs

villes de Suisse. Les nouvedaux pan-
neaux d’affichage publicitaires, dont s’est doté la
Société Genérale d’Affichage pour le remplacement
de son parc, modifient peu a peu le visage des rues
et des places. Cette démarche inédite provoque
pourtant le rejet et 'incomprehension de nom-
breux habitants. Des plaintes ont ¢tes relayces
dans différents parlements communaux, notam-
ment a Geneve, ville ot la SGA est ¢tablie depuis
ses origines. Péle-méle, ce que l'on reproche a ce
nouveau mobilier, ¢’est son emprise toujours plus
grande sur le domaine public, c’est le contenu jugé
amoral de certains des messages placardés, ¢'est
la pollution visuelle qu’il tendrait a accroitre. Mais
ce qui fache le plus, c’est le monopole de I'affi-
chage. Particulicrement violents, les débats tenus
autour de affichage publicitaire ont pris le che-
min d’une «guerre des boutons» ou les appro-
ximations le disputent aux préjuges.

Dans les faits, ce qui change avec le nouveau
mobilier c’est que désormais les panneaux peuvent
étre placés perpendiculairement aux voies de cir-
culation tant pictonnes que routieres. C'est sans
doute pourquoi ils sont percus comme plus «ac-
crocheurs» et paraissent transgresser un principe
de «neutralité spatiale» qui prévalait jusqu’alors
puisque l'accrochage mural n’est plus dominant.
Un autre changement notable, c’est la disposition
des panneaux en petits groupes dans le but de di-
minuer la surcharge visuelle. Cette autonomie, ac-
quise en se detachant des batiments, rend les pan-
neaux plus présents dans l'espace, ce qui n’est évi-

demment pas du gout de tout le monde. Mais re-
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gesellschaft» (APG), welche die Firma fir die Er-
neuerung ihrer Installationen entwerfen liess,
andern das Erscheinungsbild von Strassen und
Platzen. Das neue System wird jedoch von zahl-
reichen Stadtbewohnern abgelehnt oder es
bleibt unverstanden. In verschiedenen Ge-
meindeparlamenten wurden Beschwerden ein-
gereicht, vor allem in Genf, wo die APG seit
ihrer Grindung etabliert ist. Man wirft den
Plakaten und ihren Tragkonstruktionen vor,
immer mehr Platz im offentlichen Raum ein-
zunehmen. Die angeschlagenen Inhalte wer-
den teilweise als unsittlich empfunden, und die
«visuelle Verschmutzung» durch die neuen Pla-
kattrager verstarkt. Viel diskutiert wird auch
tiber das Monopol der APG fir die Plakatwer-
bung. Die besonders heftigen Diskussionen ha-
ben das Ausmass eines «Kriegs der Knopfe» an-
genommen, in dem Vorurteile und ungenau zi-
tierte Fakten als Argumente benutzt werden.

Was nun durch die neuen Plakattrager
tatsachlich anders wurde, ist die raumliche Ori-
entierung der Anschlige, die jetzt hdautig quer
zur Strasse und zum Birgersteig platziert sind.
Da auf Mauern, lings zum Wegverlauf ange-
brachte Plakate seltener werden, scheint die
Werbung die Grenzen einer «raumlichen Neu-
tralitat» zu uberschreiten, und wird deswegen
als «aufreisserischer» emptunden. Eine andere
wesentliche Neuerung ist die Anordnung der
Plakate in Gruppen, welche die visuelle Belas-
tung beschranken soll. Thre Unabhdangigkeit
von den Gebdudefassaden verstarkt die raum-
liche Prasenz der Anschldge, und das ist nattir-
lich nicht jedermanns Sache. Wiirfe man aber
Werbeplakaten ihre Sichtbarkeit vor, ware das
nicht, als ob man von einem offentlichen «Aus-
rufer» verlangte, leise zu arbeiten?

Alle Schweizer Stdadte statten sich gegen-
wartig mit einer einheitlichen Serie von Plakat-
tragern aus, der «ligne soleil», deren strenge
und minimalistische Gestaltung vom Ztrcher
Biiro Gottschalk & Ash stammt, welches auch
das Design des Schweizer Passes entworfen hat.
Der Wunsch nach Schlichtheit hatauch zur Un-
terscheidung der kulturellen Anschlage durch
Einsatz eines einzigen Tragerfusses gefiihrt,
wahrend die Trager der kommerziellen Werbe-

procher leur visibilité aux panneaux d’affichage,
n'est-ce pas comme exiger le mutisme d’un crieur
public?

Beaucoup de villes Suisse s’equipent avec une
gamme unique de supports, la «ligne soleil», dont
le dessin sobre et minimal est due au bureau Gott-
schalk & Ash de Zurich, qui a aussi crée le gra-
phisme du passeport helvétique. C'est ce meéme
partide simplicité quil’a conduit a distinguer 'af-
fichage culturel de [l'affichage commercial par
lemploi d’un support différent — un seul pied cen-
tré au lieu de deux — mais réalisé selon la méme
esthétique de profils métalliques gris anthracite.
Ces supports offrent un cadre ouvert aux extrémi-
tés facilitant le travail des colleurs d’affiche.
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Stéphane Collet,
architecte EPFL, Lausanne

Erneuerung der Plakatstan-

der, Lausanne.

Renouvellement des
supports d’affichage,

Lausanne.
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Baustellenzdaune werden
nicht nur von Werbeplaka-
ten in Anspruch genommen.
Fiir Lausanne Jardin 97
haben Decosterd & Rahm
Fenster ausgeschnitten,

die den Blick auf eine

Stadtbrache freigeben.

Les palissades ne servent
pas uniquement a l’affi-
chage publicitaire. Pour
I’exposition Lausanne
Jardin 97, Décosterd & Rahm
y ont découpé des fenétres

ouvrant sur une friche.




B 50 anthos 2- 0S5

plakate zwei Stlitzen haben. Die Ausfiihrung er-
folgt fiir beide mit einfachen, anthrazit-grau
lackierten Metallprofilen. Die Rahmen sind an
den Seiten offen, wodurch die Arbeit der Pla-
katkleber vereinfacht wird.

Die Positionierung der Plakate erfolgt in
Genfnach einem Richtplan. Dieses Dokument,
welches aus Verhandlungen der verschiedenen
institutionellen Entscheidungstrager hervor-
geht, legt die Prinzipien fest, nach denen tiber
die Plakatstandorte entschieden wird, be-
stimmt die Beziehungen zwischen den ver-
schiedenen Standorten in der Stadt und ent-
scheidet tber die dominanten Verbindungs-
linien zwischen den Stadtvierteln. Indem die
Plakate hauptsdchlich entlang der Hauptver-
bindungen aufgestellt werden, heben sie die
hierarchische Organisation des Strassennetzes
hervor. Im Sinne der gleichen Gestaltungsidee
begiinstigt der einheitliche Charakter der Aus-

De facon plus fondamentale, l'implantation
des panneaux s'effectue désormais sur la base d’un
plan directeur. Ce document, résultant de négocia-
tions entre les multiples acteurs institutionnels,
fixe les principes de localisation des supports, dé-
termine les relations entre les lieux de la ville, et
decide des connexions qui seront favorisées entre
les quartiers. En s’installant prioritairement le
long de ces voies principales, le mobilier fait ap-
paraitre la hicrarchie du réseau routier. Dans le
méme esprit inspiré de «Gestaltung», le caractere
unitaire du mobilier SGA, composé d’cléments
semblables, facilite une perception cohérente du
paysage urbain. Avec ses unités facilement iden-
tifiables, ces panneaux définissent des séquences
spatiales dans la ville qui organisent et rythment
les parcours des habitants. Le positionnement de
tout mobilier urbain, a commencer par les en-

seignes, les bancs, et bien sar les réclames sont

soumis a loi fédérale sur la circulation routicre.




stattungsgegenstande der APG eine zusammen-
hangende Wahrnehmung der Stadtlandschaft.
Die gruppierten, deutlich wahrnehmbaren Pla-
kattrager definieren raumliche Sequenzen, wel-
che die von den Einwohnern zurtickzulegen-
den Wegstrecken gliedern.

Die Positionierung aller stadtischen Aus-
stattungsgegenstande, von Schildern uber
Binke bis zu Reklameplakaten, muss dem Bun-
desgesetz tber den Strassenverkehr entspre-
chen. Es verbietet jegliche Behinderung des Au-
toverkehrs —so mussen Plakattrager in der Nahe
von Fussgangerpassagen einen Abstand von
mindestens 15 Metern hinter dem Ubergang
aufweisen. Weiterhin muss ihr Standort den
stadtebaulichen Anforderungen der Richtpla-
nung entsprechen, und nattrlich auch den
kommerziellen Ansprichen der Werbetrager:

die beliebtesten Standorte fir Reklame sind

stark begangene Plitze und Kreuzungen. Die

Celle-ci stipule que la circulation ne doit pas étre

genée — par exemple aucune réclame n’est dispo-

sée a moins de 15 metres derriere un passage pic-
ton. Ensuite, l'implantation des panneaux doit sa-
tisfaire les exigences urbanistiques du plan direc-
teur, mais aussi répondre aux nécessites commer-
ciales des annonceurs: les lieux favoris pour la re-
clame sont ceux qui concentrent les mouvements
et les échanges. Le /’Hf(’llfi(’/ de visibilité de /Im[ll('
emplacement — ¢’est-a-dire son rendement finan-
cier — est désormais connu tres précisément grace

a des outils informatiques puissants, alliant la

geomatique et la mesure par GPS des déplacements

d’une population cobaye.

Si l'on veut approfondir les questions sou-
levées par le renouvellement des supports d’affi-
chage, il est nécessaire d’observer tout ce qui
change dans 'espace public. La montee en puis-
sance de l'affichage publicitaire, n'est-elle pas

d’abord une réaction face a l'invasion de signes
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Christian Robert-Tissot,
ohne Titel, 2002, Ausfiih-
rung 6° Est Joél Von Allmen.
Mit dieser Arbeit hinter-
fragt der Kiinstler die
Uberfiillung des offentli-
chen Raums mit Plakaten.

Rue de Rennes, Paris.

Christian Robert-Tissot,
sans titre, 2002, réalisation
6° Est Joél Von Allmen.
Dans ce travail photo-
graphique, ’artiste
s’interroge sur la surabon-
dance des signes affichés.
Ici rue de Rennes, a Paris.
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Etienne Boulanger nutzt
die Potenziale des o6ffent-
lichen Raumes. In Berlin
baute er in dem Raum
zwischen Plakat und Mauer
eine Holznische.

www.etienneboulanger.com

Etienne Boulanger exploite
les potentiels de ’espace
public. A Berlin il crée

une niche en bois dans le
vide entre un panneau
d’affichage et un mur.

www.etienneboulanger.com

Photos: Etienne Boulanger

Das an einem ungewohnli-
chen Ort angebrachte
Mosaik ldsst uns die Umwelt
auf ironische Art begreifen.
Space invaders, www.space-

invaders.com.

Une mosaique, apposée dans
un lieu inhabituel, nous fait
prendre conscience ironique-
ment de notre environne-
ment. Space invaders,

www.space-invaders.com.

Photo: Stéphane Collet

" Sun Tzu: L'art de la guerre.
Mille et une nuits, p. 107

Eine solide
E Berliner Bank
Q finden Sie an
jed

Ecke.

potenzielle Sichtbarkeit jedes Standorts — und
damit auch seine Rentabilitat fiir die Werbung
- ist dank beeindruckender Computerpro-
gramme heute sogar zu berechnen, sie verbin-
den Geomatik und GPS-Messungen der Bewe-
gungen einer «Versuchspopulation».

Mochte man tiefer in das Thema «Erneue-
rung von Plakattragern» einsteigen, so muss
man die im oOffentlichen Raum auftretenden
Anderungen analysieren. Ist die stark zuneh-
mende Anzahl von Werbeanschligen nicht in
erster Linie eine Reaktion auf die «Invasion»
von Konkurrenz-Elementen, zum Beispiel Tags
und Graffitis? Wie kann man auf die allgemein
gesteigerte Mobilitat reagieren, da alles standig
in Bewegung ist und die Blicke anzieht? Trotti-
nett- und Rollschuhtahrer, Skater usw. sowie
die ebenfalls auf der Strasse praktizierte Handy-
benutzung sind Aktivitaten, die sich gegensei-
tig einschranken. Paradoxerweise gilt dies auch
fir Werbeanschlage, und nattrlich ganz beson-
ders fir die Fussganger. Der offentliche Raum
war immer ein Ort des Sich-zur-Schau-Stellens
und ein Ort der Konfrontation.

Es geht hier nicht darum zu entscheiden,
welche der sich konkurrenzierenden Interessen
berechtigt sind, sondern es muss driiber nach-
gedacht werden, ob die Uberschreitung alther-
gebrachter Grenzen nicht einen Nachteil fir
die Allgemeinheit darstellt: Bringt der weiter
zunehmende Mitteleinsatz, zum Beispiel im Be-
reich der Verkehrszeichen, nicht auch einen
Einstellungswandel mitsich, dndert er nicht die
menschlichen Beziehungen im offentlichen
Raum?

Verschiedene Kunstler haben angefangen,
andiesem Thema zu arbeiten und regen die Dis-
kussion an; Etienne Boulanger, Christian
Robert-Tissot und die Collectif Space Invaders
prasentieren originelle Ideen zur Plakatierung.

concurrentiels, a commencer par les tags et les
graphs? Comment réagir face a cette mobilité gé-
neraliseée qui fait que tout bouge et attire 'atten-
tion? Les trottinettes, les rollers, la présence en rue
de teléphones mobiles sont des activités préda-
trices entre elles, paradoxalement elles le sont
aussi pour l'affichage publicitaire, et surtout pour
le simple picton. L'espace public a toujours été un
lieu de représentation et un territoire d’affronte-
ment. Le recours depuis la nuit des temps aux prin-
cipes de la guerre pour se partager l'espace —
«Connais le terrain, connais ton temps, ta victoire
sera alors totale»" ne devrait pas nous surprendre.
Ce qu'il nous semble urgent de déterminer, ce n'est
pas la legitimite des stratégies qui s’affrontent, et
qui peuvent conduire a une surenchere de moyens
comme dans la signalétique routiere par exemple,
ot la peinture des passages pictons est désormais
redoublée par une marque «céder le passage»,
mais c’est de savoir si les frontieres que ces sys-
temes abolissent sont un préjudice pour le bien
commun et quelles sont les relations qu'ils portent
en germes. Depuis peu, des artistes travaillant
dans l'espace urbain ont commencé a nous vy faire
réfléchir, Etienne Boulanger, Christian Robert-Tis-
sot, le Collectif Space Invaders nous présentent ces

territoires de 'affichage en nous étonnant.
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