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Uber die Festivalisierung und
Okonomisierung des Griins

ine wesentliche Funktion des offentli-

chen Griins bestand darin zu reprasentie-

ren, gemeinsam oder als privilegierte Elite
das gestaltete Grun als herrschaftlichen Raum
zu nutzen. Dies war in den Barockgarten der
hofischen Gesellschaften nicht anders als in
den frihen burgerschattlichen Stadtparks des
19. Jahrhunderts, den sozialdemokratischen
Volksparks der 20er-Jahre oder den Garten-
schaugelanden der «wohlanstandigen» SOer-
und 60er-Jahre. Erst in den spdten 60er-Jahren
setzte eine Entwicklung ein, die mit der Privat-
heit und Konsumorientierung zum Oftentlich-
keitsverlust der urbanen Riume fiihrte. Diese
Entwicklung verstarkte im offentlichen Grin
Nutzungstendenzen, die im Stadtgriin nicht
das Gemeinschattserlebnis, sondern das Ausle-
ben eigener privater Interessen suchten: Da, wo
man sich nicht ohnehin aus dem offentlichen
Grin zurtickgezogen hat und die Idealland-
schaft den Hundefreunden, Drogenabhidngi-
gen und anderen Randgruppen tberlasst, halt
man sich durch Freizeitsport fit, sucht Natur-
bezug, geht privaten Hobbys nach oder macht

Picknick im Freundeskreis.

tilise comme espace noble par la commu-

nauté ou encore par l'élite privilégice, I'es-

pace vert ameénageé avait essentiellement
une fonction représentative. Ceci est valable tout
autant pour les jardins baroques de la noblesse de
cour que pour les premiers parcs urbains de la bour-
geoisie du 19¢ siecle, ainsi que pour les parcs po-
pulaires des années vingt ou encore les lieux d’ex-
/)()\ilitlll x/('/xll't/ill\ des «classes aisées» des années
50 et 60. C’est seulement au terme des annees 60
qu’un processus de perte des espaces urbains pour
le public s’amor¢a en raison d’aspirations priveées
et d’une propension a la consommation. Cette ¢vo-
lution renforca 'utilisation des espaces verts pu-
blics afin d’assouvir des desirs individuels et pri-
ves, plutot que l'expérience d'une communauté: la
ot l’on ne s’est pas deja retiré de l'espace vert pour
laisser ce paysage idéal aux amateurs de chiens,
aux toxicomanes et a d’autres groupes marginaiix,
on s'entretient par des activités sportives, on
cherche le rapprochement avec la nature, on
s‘adonne aux loisirs prives ou encore des piquie-
niques entre amis sont organises.

Ce n’est qu’a partir des années 90 que, dans

le cadre de la politique d’amenagement des espaces
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Lost die
Festivalisierung

und Okonomisierung
die Probleme im
offentlichen Raum
oder schafft sie

neue?

Spielfest im Park
Féte ludique dans le parc
Neugier was wieder

besonderes im Park

passiert.

On aimerait bien savoir ce

qui se passe dans le parc.
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L’exploitation
ludique et commer-
ciale des espaces
verts publics
résout-elle les
problémes ou en
crée-t-elle de
nouveaux?

Modenschau im Park,

gesehen in Frankfurt.

Défilé de mode dans le parc,

vu a Francfort.

Der Park wird mit dem
Staubsauger gereinigt fiir

das ndchste Ereignis.

On nettoie le parc a
l’aspirateur pour le

prochain événement.

L’ exploitation ludique et
commerciale des espaces verts

Erst seit den 90er-Jahren scheint man sich
grunpolitisch wieder des reprasentativen ge-

meinschaftlichen Charakters des Gruns zu er-

innern. Der Stadtpark als Aushdngeschild der

verts, le souvenir de son caractere representatif et
communautaire refait surface. Le parc urbain féte
sa renaissance conune porte-drapeau en matiere
de vie culturelle urbaine. Contrairement aux
longues années durant lesquelles les espaces verts
representaient exclusiverment la creation d’espaces
vitaux pour les plantes et les animaux ainsi que
des espaces régulateurs au niveau micro-clima-
tique, la fonction scénique de l'espace vert est en-
fin rappelée a notre bon souvenir. Avec l'accrois-
sement du nombre de festivals et une promotion
de la cité qui a pour objectif de fideéliser les visi-
teurs et les résidents, on se souvient progressive-
ment des traditions et des possibilités pour des ma-
nifestations qu’offrent potentiellement les espaces
verts comme plus grande surface de la ville. Entre
temps, les villes sont animees pendant toute 'an-
née, depuis les «After-Work-Parties», jusqu’aux
diverses fetes locales, fétes jubilaires et marches,
souvent redécouverts ou encore  spécialement
congus. Dans ce contexte, l'espace vert public équi-
vaut de manicre «indéfectible» au bon coté de la
vie dans l'esprit de beaucoup de citoyens. Des lors,
des parcs a 'attrait remarquable servent régulie-
rement de scene pour des manifestations les plus
diverses. Non seulement les responsables de pro-
motion de la ville s’attendent a des gains dans le
domaine touristique, mais encore et compte tenu
de caisses publiques vides, les services des parcs et
promenades entrevoient de nouvelles possibilites
de financement. En outre, la concurrence des parcs
de loisirs privées peut ainsi étre repousseée en dehors
des villes.

Faire la féte et oublier

En effet, c’est une constellation sociale particu-
liere qui donne des impulsions considérables a la
progression de la mise en scene des espaces verts
par des attractions. Une société qui, malgré une
grande aisance, est insécurisée au niveau €cono-
mique, social, écologique et politique, qui a perdu
ses visions, tend d’une part a «célébrer» son raf-
finement et d’autre part a «oublier» dans le jar-
din sa désorientation. C’est la raison pour laquelle
depuis une decennie, 'art des jardins privés est en
massive progression tandis que les espaces verts
publics n’ont provoqué que relativement peu d’in-

térets médiatiques. A partir des garden-parties



Stadtkultur feiert Renaissance. Wahrend in den
langen Jahren der Okologisierung des Griins
Parks
kleinklimatische Ausgleichsraume waren, erin-

Lebensraume fiir Pflanzen, Tiere und
nert man sich nun der Bihnenfunktion des 6f-
fentlichen Grins. Im Zuge der Festivalisierung
der Stadte, mit einem Stadtmarketing, welches
Besucher und Biirger an die Stadt zu binden ver-
sucht, erinnert man sich allmahlich an die Tra-
ditionen und Moglichkeiten des offentlichen
Grins als grosstem potenziellen Festraum der
Stadt.

schiedene, oft wiederbelebte oder eigens ge-

Von der «After-Work-Party» tber ver-
schaffene Ortsfeste, Jubilaen und Markte ist in-
zwischen in den Stdadten das ganze Jahr «etwas
los». In diesem Zusammenhang steht auch das
offentliche Griin, ist es doch in «unverwistli-
cher Weise» im Bewusstsein vieler Blirger fur die
Sonnenseite des Lebens. Inzwischen werden
besondere Parks regelrecht als Bithnen tir die
verschiedensten Veranstaltungen «bespielt».
Nicht nur das Stadtmarketing erhotft sich da-
durch touristischen Gewinn, auch die Griin-
verwaltungen sehen darin neue Moglichkeiten
der Finanzierung angesichts leerer otfentlicher
Kassen. Ausserdem kann man so die Konkur-
renz der privaten Freizeitparks aus den Stadten

heraushalten.

Feiern und vergessen

Allerdings sind wesentliche Impulse zur Festi-
valisierung des Griins einer besonderen gesell-
schattlichen Konstellation geschuldet. Eine Ge-
sellschaft, die trotz grossen Wohlstands in oko-
nomischer, sozialer, 6kologischer und politi-
scher Hinsicht verunsichert ist, die ihre Visio-
nen verloren hat, neigt einerseits dazu, ihre
Kultiviertheit zu «feiern» und andererseits ihre
Verunsicherung im Garten zu «vergessen». Des-
halb «<boomt» es rund um die private Garten-
Kultur seit gut einem Jahrzehnt, wahrend das
offentliche Grin relativ wenig mediale Auf-
merksamkeit erfuhr. Im Garten entstanden aus

den traditionell intimen sommerlichen Gar-

privées se développerent dans le jardin des «rituels

publics d’auto-représentation», des  «journcées
portes ouvertes de jardins prives», ainsi que des
festivals de jardin. Le jardin évolue davantage vers
un caractere public et le parc davantage vers un
caractere prive. Les jardiniers de l'administration
publique essayent dorénavant d’assurer des res-
sources en attirant 'attention par des jardins a
themes, des festivals de jardin, des attractions et
d’autres évenements. Les parcs publics sont desti-
nés a devenir le lieu otr la ville est mise en scene.
Ainsi, la musique retentit toute l'année dans le
parc urbain de Vienne et, autres exemples, des
fetes de théatre, des manifestations de café-concert
ou encore des feux d’artifice ont lieu les week-ends
dans le «grand jardin» de Hanovre, par ailleurs,
des festivals de jardins thématiques sont donnés
a voir a Lausanne, Berlin et Hambourg.

La tendance a la commercialisation des es-
paces verts se trouve renforcée par ce développe-
ment intensif de la promotion des festivals. Avec
cette nouvelle animation commerciale, 1'utilisa-
tion des parcs engendre plus de bruits et d’usures.
Les responsables de la protection du patrimoine et
de la nature signalent des effets ressentis comme
négatifs. Les espaces publics extérieurs, les seuls
espaces soustraits jusqu’a présent au dictat de la
consommation, deviennent davantage la proie des
forces du marché. Selon la loi de I'offre et de la de-
mande, les jardins et parcs caractérisés par une
ambiance historique ou encore par un style

contemporain peuvent susciter l'intérét écono-
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Auch das Geldnde des
schnellen Briiters von

Kalkar wurde festivalisiert.

Le site de la centrale nu-
cléaire de Kalkar est utilisé

en tant que parc de loisirs.

Im Stadpark der CentrO
Oberhausen wird man

unterhalten.

Dans le parc urbain du
CentrO Oberhausen, on est

interpellé.

Fischli/Weiss, die beiden
Ziircher Konzeptkiinstler
machen einen Kleingarten

zum Ereignis.

Fischli/Weiss, les deux
artistes conceptuels
zurichois, font d’un jardin

familial un événement.
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Festivalisierung von unten:
Blumenmeer im Regents
Park nach dem Tod der

Prinzessin Diana.

Utilisation festive par la
population: une mer

de fleurs dans Regents Park
aprés la mort de la

princesse Diana.

Kunst als kaum zu iiber-
bietendes Medienereignis:
«Wrapped trees»

L’art en tant qu’événement
médiatique: «Wrapped

trees»

Photo: Heidelotte Schubert,
Effretikon

tenfesten «oOffentliche Selbstdarstellungsritua-
le» wie «offene Gartenpforten» und Garten-
festivals. Der Garten wird offentlicher, der Park
privater. Die offentlichen Gartner versuchen
nun mit Themengarten, Gartenfestivals, Fest-
veranstaltungen und anderen Events Aufmerk-
samkeit und Ressourcen zu sichern. Die 0Of-
fentlichen Parks sollen zu Biihnen der Selbst-
darstellung der Stadte werden. So wird bei-
spielsweise der Wiener Stadtpark das ganze Jahr
tber «bespielt», so gibt es im barocken «Gros-
sen Garten» in Hannover an den Wochenenden
['heaterteste, Kleinkunstveranstaltungen oder
Feuerwerke, und in Lausanne, Berlin und Ham-
burg sind Themengartenfestivals zu sehen.
Mit der Festivalisierung verstarkt sich die
Konsumorientierung des offentlichen Gruns.
Mit dem neuen kommerziellen Leben kommt
er auch zu einer lauteren und anstrengenderen
Nutzung. Gartendenkmalpflege und Natur-
schutz weisen bereits auf diese negativ emp-
tundenen Folgen hin. Die offentlichen Frei-
raume, die als einzig verbliebene Stadtraume
dem Diktat der Konsumorientierung entzogen
waren, geraten starker in den Fokus der Markt-
krafte. Nach den Gesetzen von Angebot und
Nachfrage konnen Gdarten und Parks mit his-
torischem Flair oder zeitgenossischem Design
das wirtschaftliche Interesse von Veranstaltern
und Sponsoren und die Begehrlichkeiten mog-
licher Investoren erregen. Der Stadtpark besitzt
ja ein traditionelles positives Image, dieses
Pfund, das bisher immer nur indirekt genutzt
wurde (hohere Immobilienpreise in den Nach-
barquartieren, besseres Stadtimage, positive

okologische Beeinflussung), kann so starker di-

rekt vermarktet werden. Hier kKonnen beson-

mique d’organisateurs et de sponsors ainsi que la

convoitise d’éventuels investisseurs. En effet, le
parc urbain jouit traditionnellement d’une image
positive, ce viatique qui n’a jusqu’a présent été ex-
ploité que de maniere indirecte (tarifs immobiliers
eleves dans les quartiers voisins, image de la ville
améliorée, influences écologiques positives), peut
ainsi étre davantage commercialisé directement.
Des manifestations particulieres du domaine du
«lifestyle» peuvent y avoir lieu, du salon de 'auto,
en passant par des défilés de mode jusqu’aux foires
d’expositions. De tels parcs peuvent parallelement
etre commercialisés dans le sens propre du terme;
du restaurant pour gourmet dans une ambiance
historique, en passant par les manifestations de
sport et de jeux, par 'aménagement de cabinets
naturopathes, jusqu’a la vente de plantes par des
pepinicristes et des exploitants horticoles, de nou-
velles formes de commercialisation sont imagi-
nables dans le parc public.

Seul est entretenu ce qui est rentable

Ces évolutions laisseront des traces dans le do-
maine de l'organisation des espaces verts publics.
Soumis aux lois du marche, ils auront de plus en
plus tendance a ¢etre classifiés. Seuls les espaces
verts qui seront recherchés au niveau du sponso-
ring et de la commercialisation, seront entretenus.
Le classement des espaces verts publics, qui de
toute facon existe déja, se poursuivra. En téte se
trouvent les parcs urbains, historiques et contem-

porains, situés pres du centre, suivis par les places



dere lifestyleorientierte Veranstaltungen vom
Autosalon tiber Modenschauen bis hin zu Pro-
duktausstellungen stattfinden. Gleichzeitig
konnen derartige Parks auch in direktem Sinne
vermarktet werden: Vom Feinschmeckerlokal
in historischem Ambiente tber Sport- und
Spielveranstaltungen, tiberdie Einrichtung von
Naturheilarztpraxen bis hin zum Pflanzenver-
kauf durch Baumschulen und Gartnereien sind
im offentlichen Park neue Formen der Ver-
marktung denkbar.

Gepflegt wird nur, was rentiert

Diese Entwicklungen werden nicht spurlos an
der Organisation des offentlichen Griins vor-
beigehen. Die damit verbundene Okonomisie-
rung des Griins wird dazu fihren, dass sich die
lendenzen zu einer Sortierung des offentlichen
Gruns verstarken. Nur jenes Grin wird ge-
pflegt, das tiber Sponsoring und Vermarktung
nachgefragt wird. Die ohnehin stattfindende
Hierarchisierung der offentlichen Grianflachen
wird sich fortsetzen. An der Spitze stehen die
historischen und zeitgenossischen innenstadt-
nahen Stadtparks, dann folgen griine Stadt-
platze, Friedhofe und Spielplatze, Schlusslich-
ter sind 6kologisch ausgerichtete Grinflichen
sowie das so genannte Abstandsgrin. Die oh-
nehin notwendige Entrimpelung der stadti-
schen Grunsysteme wird sich dadurch be-
schleunigen.

Vielleicht werden - jedentfalls was die ima-
getrachtigen, grossen Stadtparks betrifft — auch
neue Organisationseinheiten entstehen, Stif-
tungen mit privaten, gemeinschaftlichen und
offentlich-rechtlichen Partnern, die diese Parks
regelrecht bewirtschaften und die Vorteile pri-
vater Vermarktung mit kommunalwirtschaftli-
cher Bewirtschaftung und biirgerschaftlichem
Engagement verbinden. Wahrscheinlich ste-
hen wir erst am Anfang einer Entwicklung, die
zu einer stirkeren Okonomisierung und Flexi-
bilisierung des Stadtgriins fithrt. Landschafts-
architekten und Verantwortliche fir das of-
fentliche Griin sollten darauf achten, dass mit
der durchaus zu begrissenden Festivalisierung
des offentlichen Freiraums eine positive Bele-
bung, aber nicht Strukturen entstehen, die dem
Wohlfahrtscharakter der Stadtparks widerspre-
chen. Das friedlich-freundliche Nebeneinander
in einem weit gehend konsumfreien griinen
Umfeld sollte als ehernes Gesetz jeglicher Park-
nutzung Bestand haben.

urbaines végétalisées, les cimetieres et les places

dejeux, en finde liste se trouvent les surfaces vertes
ameénagées en fonction de criteres écologiques
ainsi que celles situées dans les espaces interme-
diaires découlant des reglements de construction.
Le «désencombrement» des aménagements verts,
dans tous les cas indispensable en ville, va ainsi
s’accelerer.

De nouvelles unités d’organisation verront
peut-ctre le jour—en tous les cas, en ce qui concerne
les grands parcs urbains avec un potentiel de re-
presentativite — des fondations avec des parte-
naires prives, des associations et des représentants
publics qui exploitent véritablement ces parcs et
qui réunissent les avantages de la commercialisa-
tion privee avec l'exploitation economique au ni-
veau communal et l'engagement des citoyens. 11
est probable que nous nous trouvons seulement au
debut d'un developpement qui conduit a une stra-
tégie plus orientée sur I’économie et la flexibilité
en matiere de végétation urbaine. Avec la promo-
tion accrue de l'espace extérieur public, en soi la
bienvenue, les architectes-paysagistes et les res-
ponsables de l'administration publique des es-
paces verts devraient étre attentifs a ne pas lais-
ser se créer des structures en contradiction avec le
caractere social des parcs urbains mais au
contraire, encourager une animation positive. Le
cotoiement paisible et amical dans un aménage-
ment de verdure, en grande partie libre des
contraintes du marché, devrait rester la regle de

toute utilisation de parc.
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Gemeinsam, aber jeder fiir

sich, Hamburger Stadtpark.

Ensemble, mais chacun
pour soi, «Stadtpark» a

Hambourg.

Photos: Jiirgen Milchert



	Über die Festivalisierung und Ökonomisierung des Grüns = L'exploitation ludique et commerciale des espaces verts

