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Férderprojekt Wissenschaftsjournalismus

Wissenfiir den Durchschnittspendler

[mz] Die Philanthropie hinterlésst sichtbare Spuren
in Basel. Vom Affenhaus bis zum FCB - das Werk von
Miézeninnen und Mézenen ist in der Stadt allgegen-
wirtig. Ihr Einfluss zeigt sich aber auch an Orten, an
denen man ihn kaum erwartet. Zum Beispiel in der
Pendlerzeitung «20 Minuten».

Wenn Sie freitags «20 Minuten» durchblattern, stos-
sen Sie auf eine Doppelseite mit aufféllig gut recher-
chierten Geschichten aus der Welt der Wissenschaft:
liber das Solarflugzeug von Piccard beispielsweise
oder liber die Vakuumkammer an der Uni Bern. Da
stellt sich natiirlich die Frage: Wie kommt Qualitats-
journalismus in eine Gratiszeitung? Ein kleiner Ver-
merk in der Kopfzeile liefert einen ersten Hinweis:
«Initiated by Gebert Ruf Stiftung & Stiftung Merca-
tor Schweiz».

Tatséachlich ist die wochentliche «Wissen»-Doppelsei-
te das Produkt einer Zusammenarbeit zwischen der in
Basel ansassigen Gebert Ruf Stiftung und der Stiftung
Mercator Schweiz mit Sitz in Zurich. Beide Organisa-
tionen haben sich zum Ziel gesetzt, den «Dialog zwi-
schen Wissenschaft und Gesellschaft zu starken», und
zwar ganz spezifisch bei Personengruppen, die sonst
wenig Bezug zu Wissenschaft und Forschung haben.
Die Férdergelder der beiden Stiftungen gehen an eine
Agentur fiir Wissenschaftsjournalismus. Diese liefert
der «20 Minuten»- Redaktion jede Woche die fixferti-
ge Doppelseite. Und die Gratiszeitung druckt's - mit
einer Auflage von 447'552 Stick (fiir 1,4 Millionen Le-
serinnen und Leser).

Eine Stiftung nimmt Einfluss auf eine Zeitung - die
Idee weckt Emotionen. Neben Begeisterung und Stau-
nen auch eine Portion Misstrauen. Im Vordergrund
steht die Frage nach der Unabhangigkeit: Kaufen sich
Interessengruppen neuerdings Doppelseiten statt
Inserate?

Beat Glogger interveniert: Er ist Griinder und Leiter
der scitec-media, jener Agentur, die fur die Wissens-
seiten verantwortlich ist. Mit ihm haben sich die bei-
den Stiftungen ein bekanntes Gesicht ins Boot geholt.
Wiahrend zwolf Jahren hatte Glogger die SRF Wissen-
schaftssendung MTW — Menschen, Technik, Wissen-
schaft (heute «Einstein») moderiert. Der Mittflinfziger
hat wenig tbrig fir die Vorwiirfe. «<Redaktionen sind
auch von ihren Inserenten abhéngig, da sehe ich eher
mehr Gefahr in Sachen mangelnder Unabhéngigkeit
oder sogar Beeinflussung.» Eine Studie des Instituts
fiir Angewandte Medienwissenschaften an der ZHAW
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in Winterthur habe im Ubrigen gezeigt, dass sich der
Themenmix nicht unterscheide von jenem der gross-
en Bezahlzeitungen. Der promovierte Mikrobiologe
argumentiert pragmatisch. Er sehe die potentielle Ge-
fahr, die von diesem Finanzierungsmodell ausgehe.
Das sei jedoch ein theoretisches Problem, das in der
Praxis schlicht keine Rolle spiele. «lch fordere meine
Kritiker jeweils auf, mir ein konkretes Beispiel zu nen-
nen: Da kommt nichts.

Glogger halt ein weiteres, ziemlich Giberzeugendes Ar-
gument bereit: «Noch vor sieben Jahren gab es tiber-
haupt keinen seriosen Wissenschaftsjournalismus bei
«20 Minutem, der auflagenstarksten Tageszeitung der
Schweiz. Jetzt gibt es die wochentliche Doppelsei-
te. Gemass Begleitstudie kennen ein Drittel der jin-
geren Leserinnen und Leser im Alter zwischen zwolf
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und fiinfundzwanzig Jahren unsere Seite, ein weite-
res Drittel erkennt sie, wenn sie sie gezeigt bekom-
men. Das ist doch ein riesiger Erfolg!»

l Um Gloggers Freude nachvollziehen zu kénnen, lohnt

| sich ein Blick in die Boulevardpresse. Dort wird durch-

' aus (ber Fragen und Antworten aus der Wissenschaft
berichtet. Es dominieren aber, liberspitzt formuliert,
Berichte (iber Raumfahrt und Pandabé&ren. Auch Kurz-
meldungen (ber einzelne, belanglose Studien sind
an der Tagesordnung: «Frauen, befreit sie! Studie
zeigt: BHs férdern Hangebriiste» («Blick am Abendy,
16.10.15). Oder: «Studie warnt: Fischstabli werden
knapp, das wéare megablod!» («Blick», 31.10.15).

Vor diesem Hintergrund wirken die Texte der scitec-
media sehr serios. «Ziel ist es», so Glogger, «dass die
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Texte fur Nichtakademiker verstandlich sind. Das soll
aber nicht durch fahrlassige Vereinfachung erreicht
werden, sondern durch hdchste Anspriiche an die
Verstandlichkeit der Texte und an die Infografiken.»
Die Texte werden auf der Agentur dreifach von unter-
schiedlichen Personen gegengelesen, ehe man sie an
die Redaktion weiterleitet.

«Ziel ist es, dass die Texte tiiber
wissenschaftliche Projekte
fiir Nichtakademiker verstand-
lich sind.»

In der Herstellung sind die Wissensseiten deshalb teu-
er. 355’000 Franken kostet die Doppelseite im Jahr.
Gekirzte Agenturmeldungen waren glinstiger. Ein
doppelseitiges Inserat, handkehrum, deutlich teu-
rer. Die Gebert RUf Stiftung und die Stiftung Mercator
Schweiz verstehen ihr Engagement als Anschubhilfe.
Wahrend sechs Jahren haben sie das Projekt finan-
ziert. Ab 2016 muss die Agentur den Betrag selber er-
wirtschaften, und zwar mittels Inseraten. Damit es zu
keinen Zwielichtigkeiten kommt, kimmert sich eine
unabhangige Agentur um die Inserate-Akquise. Das
unternehmerische Risiko tragt Glogger nicht allein. Im
Falle eines Misserfolgs Ubernimmt die Stiftung Gebert
RUf fur ein Jahr die Defizitgarantie.

Angespornt vom Erfolg der «20 Minuten»-Wissens-
seiten lanciert die Gebert RUf Stiftung zusammen mit
Gloggers Agentur ein neues Projekt: Wissen fiir Re-
gionalzeitungen. Fiinf grosse Deutschschweizer Titel
sind mit dabei, mit insgesamt 1.4 Millionen Leserin-
nen und Lesern. «Die Texte werden in langeren Arti-
keln mehr in dieTiefe geheny, freut sich Beat Glogger.

Wer denkt, das Sponsoring der beiden Stiftungen sei
ein Einzelfall, irrt sich. Auch die Rektorenkonferenz der
Schweizer Universitdten engagiert sich quasi an der
Quelle. Sie bezahlt zwei Drittel der Lohne von zwei
Redakteuren der Schweizer Depeschenagentur (wo-
bei die sda liber 100 Redaktionsmitglieder zahlt). Die
Hochschulen von Genf, Lausanne und Neuchatel be-
zahlen das Gehalt einer Mitarbeiterin beim RTS (das
Pendant zum SRF in der Romandie).

Sind Einflussnahmen von Stiftungen und wissen-
schaftlichen Institutionen ethisch vertretbar? Eine Ant-
wort darauf versucht Markus Lehmkuhl zu geben. Er
ist Medienwissenschaftler an der FU Berlin. Er halt
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zunéchst fest, dass grundsatzlich alle Finanzierungs-
modelle im Journalismus Risiken mit sich bringen.
Bei den via Abonnenten und Inseraten finanzierten
Medien bestiinde Gefahr, dass wegen dem hohen
Kostendruck ganzlich auf seriosen Wissenschafts-
journalismus verzichtet wiirde. In Bezug auf die Spon-
soringmodelle nennt Lehmkuhl drei Risiken. Zum
einen, dass die Unabhéngigkeit der Zeitung beein-
trachtigt wird — eine Redaktion wiirde kaum Negatives
tiber die eigenen Geldgeber schreiben. Zum anderen,
dass das Blatt an Glaubwiirdigkeit verliert, sobald das
Publikum eine Abhangigkeit vermutet. Und drittens,
dass es auf der Redaktion zu Konflikten kommt, zum
Beispiel wenn «gesponserte Redakteure» die Stellen
der teureren «klassischen Redakteure» bedrohen.

Hier unterscheidet sich das «20 Minuten»-Modell
stark vom Engagement der Universitaten im Zusam-
menhang mit «sda» und «RTS», so Lehmkuhl. Ein
grundlegender Unterschied sei, dass die beiden Stif-
tungen — anders als die Hochschulen - selbst keine
wichtigen Akteure in der Schweizer Wissenschaftssze-
ne sind. Anders formuliert: Die scitec-media schreibt
iber wissenschaftliche Themen, nicht tiber Stiftungen.
Die Wahrscheinlichkeit ist somit gering, dass die Geld-
geberinnen selber Gegenstand der Berichterstattung
werden.

Auch bezliglich Glaubwiirdigkeit macht sich Markus
Lehmkuhl keine Sorgen. «Denn um einen Ruf zu ver-
lieren, muss man erst einen haben», halt er in einem
Aufsatz von 2013 niichtern fest. Lehmkuhl schétzt,
dass die Zeitung durch das Engagement der beiden
Stiftungen eher aufgewertet wird.

Und wie steht es um Rivalitaten auf der Redaktion?
Es sei vertraglich geregelt, dass das Engagement der
Stiftungen keinen Stellenabbau auf der Redaktion zur
Folge haben dirfe erklart Beat Glogger. Er vermutet
einen gegenteiligenTrend: Dass durch die Doppelsei-
te dasThema «Wissen» auf der Redaktion aufgewer-
tet wirde und eher mehr Wissensredakteurinnen und
-redakteure eingestellt wirden.

Fur den gesponserten Wissenschaftsjournalismus, so
Lehmkuhl, sind drei Faktoren von zentraler Bedeu-
tung: Erstens die Wissenschaftsnahe des Sponsors.
Je starker involviert die Geldgeberin ist, desto starker
ist die Unabhangigkeit der Zeitung gefahrdet. Zwei-
tens kommt es darauf an, wie viele Sponsoren zu wie
viel Prozent beteiligt sind. Je kleiner der Anteil des
einzelnen Sponsors, desto kleiner die Gefahr einer
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Einflussnahme. Und drittens spielt die Einbindung
eine Rolle: Sind die gesponserten Elemente optisch
von den nichtgesponserten unterscheidbar?

«Grundsatzlich bringen alle
Finanzierungsmodelle
im Journalismus Risiken mit
sich.»

Unter diesen Gesichtspunkten bewertet Lehmkuhl die
Stiftungsfinanzierung als weit weniger problematisch
als etwa das Sponsoring durch Universitaten. Viel-
leicht sind es gerade die privaten Stiftungen, die dem
unabhéngigen Journalismus helfen kénnen. Diesbe-
zuglich wird sich in den nachsten Monaten viel tun. Im
Herbst 2015 haben 26 gewichtige deutsche Stiftungen,
darunter die Friedrich Ebert-Stiftung und die Konrad
Adenauer-Stiftung, ein Manifest verfasst: Sie wollen
den Qualitatsjournalismus retten.

Aber weshalb soll Wissenschaftsjournalismus unter-
stutzt werden? Weshalb ist es relevant, ob Pendle-
rinnen und Pendler lber Piccards Solarflugzeug Be-
scheid wissen? «In der Schweiz haben wir Wasser und
Wissen, das sind unsere einzigen Rohstoffe», erklart
Glogger, «das wird noch viel zu wenig kommuniziert.
Dabei sind wir darauf angewiesen, dass die Bevolke-
rung die Forschung mitfinanziert. Und wir brauchen
qualifizierte Arbeitskrafte.»

Das ruft uns den Zweck des Projekts wieder ins Ge-
dachtnis: «Der Wissenschaftsstandort Schweiz soll als
attraktiv und gesellschaftsrelevant vorgestellt wer-
den», nennt Mercator Schweiz eines der Ziele. Zwei
Stiftungen investieren Geld, um in der breiten Bevol-
kerung Interesse und Verstandnis fir die Wissenschaft
zu wecken. Und ist dafurr die leserstarkste Zeitung der
Schweiz nicht genau das richtige Vehikel?

Beat Glogger,
Griinder und Leiter
der scitec-media
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