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Interview mit Roger Blum, Medienwissenschaftler

Das Radio in der Basler Medienlandschaft

[wr.] Dank seiner fithrenden Rolle im Buchdruck war
Basel im Zeitalter der R die Medi adt
schlechthin. Das ist lange her. Heute haben ihr in die-
ser Beziehung Ziirich und Bern den Rang abgelau-
fen. Immerhin ist es Basel gelungen, sich als Stand-
ort fiir die Kultursendungen des Schweizer Radios
und Fernsehens zu behaupten. Dariiber und tiber die
Medienvielfalt in Basel haben wir uns mit dem Medi-
enwissenschaftler Roger Blum unterhalten.

Akzent Magazin: In einem lhrer Artikel, der in den
«Baselbieter Heimatblétter» erschienen ist, schreiben
Sie, das Basler Publikum sei beziiglich Medienvielfalt
«ganz schén privilegiert». Steht das nicht im Wider-
spruch zum gefiihlten Meinungsmonopol der «Bas-
ler Zeitung»?

Roger Blum: Es ist beides. Wer glaubt, eine Tageszei-
tung sei das zentrale Medium der Meinungsbildung,
befindet sich in der Stadt Basel in der Tat in einer
wenig komfortablen Situation. Solange man sonst
nichts unternimmt, erfahrt man in Basel hauptséch-
lich, was der Chefredaktor der BaZ, Markus Somm,
findet. Sucht man jedoch aktiv Angebote, stdsst man
auf viele alternative und komplementare Medien: die
«Basellandschaftliche Zeitung», etliche nicht taglich
erscheinende lokale Blatter, die Sonntagszeitungen
aus Ziirich und Aarau, Wochentitel, Gratiszeitungen,
die «OnlineReports», die neue Online-/Print-Zeitung
«TagesWoche», die Radio- und Fernsehprogramme
der SRG, das Regionaljournal, drei Lokalradios und
ein Regionalfernsehen. Wer aktiv Medien nutzt, hat
Zugang zu einem reichen Fundus an Informationen
und Meinungen.

Gemiss Untersuchungen betrégt das tagliche Medi-
enbudget des Durchschnittsbiirgers zehn Stunden.
Das ist viel Zeit. Wie ist das zu bewerten?

Das ist eine rein quantitative Aussage. Die Frage ist:
Was wird genutzt und wie? Wer im Auto das Radio
eingeschaltet hat, nutzt Medien. Ebenso wer im In-
ternet surft oder den Fernseher angestellt hat — unab-
hangig davon, was er oder sie anschaut. Den gréss-
ten Teil des taglichen Medienbudgets beansprucht
die Unterhaltung. Am Abend vor demTV schaut man
zu etwa 80 % Unterhaltungssendungen. Ahnliches
gilt wohl auch fiir das Internet. Allerdings darf man
den Dienstleistungsbereich nicht unterschatzen. Man
braucht das Netz auch, um Tickets zu bestellen, um
Kinoprogramme auszuwéhlen, Ferien zu buchen usw.

Aber auch das Informationsbedurfnis der Menschen
ist gross. Wenn ich eine Reise oder einen Ausflug un-
ternehme, will ich wissen, wie das Wetter wird, ob
die Passe geschlossen sind, wie die Verhéltnisse am
Zielort sind. Seit dem Dreissigjéhrigen Krieg hat die
Bedeutung der politischen Information zugenom-
men. Sie steuert unser Verhalten. Denken Sie an die
Verdunkelungen und die Vorratshaltung im Zweiten
Weltkrieg oder die Hamstereinkdufe wéhrend der
Kubakrise. Ohne politische und 6konomische Infor-
mationen, namentlich Nachrichten Gber Krieg und
Frieden, Gber den Konjunkturverlauf und tGber Bor-
senstlrze, konnen wir das Leben nicht meistern.

Informationsgesell-
schaft
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Sobald sie ihn betreffen, interessiert sich der Mensch
fir Informationen aus allen Bereichen. Wenn in ei-
nem AKW in Japan ein Stérfall ist, wenn Wahrungen
zerfallen, wenn der Bundesrat gewahlt wird, dann
will man Naheres wissen. Da sind Medien unverzicht-
bar. Andererseits interessiert sich bei uns kaum je-
mand fiir eine unbedeutende Regierungsumbildung
in einem Drittweltland. Mit anderen Worten: Die In-
tensitat der Mediennutzung steht im direkten Zusam-
menhang mit denThemen, die fiir den Nutzer im Vor-
dergrund stehen.

Das betrifft offenbar nicht nur internationale und na-
tionale Fragen, sondern auch lokale.

Dass das Lokale an Bedeutung zugenommen hat,
hangt mit der Mobilitdt des modernen Menschen
zusammen. Als man noch im selben Dorf lebte und
arbeitete, konnte man alles im taglichen Gesprach
erfahren. Seit die Leute zwischen Wohnort und Ar-
beitsplatz hin- und herpendeln, wollen sie wissen,
was tagsiiber geschehen ist. Wenn beispielsweise
Einbrecher unterwegs sind, will man erfahren, wel-
che Vorkehrungen die Polizei trifft. Die Mobilitat fiihrt
dazu, dass das lokale Geschehen nicht mehr mund-
lich Gibermittelt wird. Dazu braucht es Medien anstel-
le von Stammtisch, Dorfladen und Postbiiro.

Wir haben (iber das Bedirfnis nach der Nutzung von
Medien gesprochen. Was sind die Motive, Medien zu
produzieren?

Bei Journalisten spielen padagogische, politische
oder kulturelle Griinde eine Rolle. Sie wollen er-
klaren, erlautern, Zusammenhénge aufzeigen, aber
auch beeinflussen. Wie bei jedem Beruf gibt es auch
hier Leute mit einer Berufung. Sie sehen es als ihre
Aufgabe an, die Nachrichten auszuwahlen, zu ge-
wichten und zu interpretieren, damit ihr Publikum
die Welt besser versteht. Die Medienunternehmer
wiederum haben 6konomische oder politische Mo-
tive. Seit dem Zeitalter der Franzésischen Revoluti-
on waren die Machtigen immer wieder bestrebt, sich
iber die Medien Einfluss zu verschaffen. Wer Wah-
len gewinnen will, benotigt eine Plattform, um an die
Wihler zu gelangen. Mit Medien kann man Werbung
transportieren, zu Kauf und Verkauf animieren. Und
letztlich lasst sich mit Medien auch Geld verdienen.
Jene, denen es gelungen ist, gréssere Medienkonzer-
ne aufzubauen, wie etwa Berlusconi in Italien, Sprin-
ger in Deutschland, Murdoch in Australien, Grossbri-
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tannien und den USA oder Ringier und Coninx in der
Schweiz, haben damit Millionen, in Einzelfallen Milli-
arden, erwirtschaftet.

Das Radio als tdglicher Begleiter

Aufgrund von Erhebungen in Deutschland und der
Schweiz wissen wir, dass tdglich wéhrend rund drei
bis dreieinhalb Stunden Radio gehért wird. Man setzt
dafiir zehn Mal mehr Zeit ein als fiir Zeitungslektiire
und immer noch fiinf Mal mehr als fiir das Internet.

Das Radio ist ein praktisches Medium, man kann es
unterwegs im Auto empfangen, am Strand im Tran-
sistor, beim Joggen im Walkman - das alles fihrt zu
einer hohen Einschaltquote. Allerdings handelt es
sich dabei haufig nur um eine passive Hintergrund-
nutzung. In der Informationsvermittlung verliert das
Radio seine fihrende Rolle. Wer etwas Topaktuelles
erfahren will, Fussball- und Wahlresultate etwa oder
die laufende Entwicklung von Bérsenkursen, ist mit
dem Internet schneller bedient.

Wie steht es denn mit Sendungen wie der «Sams-
tagsrundschau» oder dem «Echo der Zeit»?

Solche Sendungen haben &hnliche Nutzerinnen und
Nutzer wie qualitativ hochstehende Zeitungen. Es
sind informierte, politisch interessierte Menschen,
die Hintergrundwissen abholen wollen. Das «Echo»
hat ein sehr stabiles Publikum. Aber verglichen mit
jenen, die «20 Minuten» lesen oder Shows imTV seh-
en, handelt es sich um eine Minderheit.

Kommen wir auf das Lokalradio zu sprechen: In Basel
gibt es neben dem Regionaljournal von DRS drei pri-
vate Stationen. Sind sie eine Konkurrenz fiir die Print-
und Onlinemedien?

Nicht wirklich. Es gibt da eine Rollenverteilung. An
der Universitat Bern haben wir den Einfluss von
Lokalradio und —fernsehen auf den 6ffentlichen Dis-
kurs in Basel, Bern und Solothurn wissenschaftlich
untersucht. Themen, die in der Bevélkerung disku-
tiert werden, kommen zum kleinsten Teil vom Radio
und Fernsehen. Obwohl diese Medien schneller und
aktueller sind als die Tageszeitungen, sind sie in der
Themensetzung passiver. Radio undTV informieren,
machen aber kaum selber etwas zumThema. Sie re-
cherchieren weniger, hinterfragen eine Medienkon-
ferenz weniger, machen keine Folgegeschichten. Sie
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sind «veranstaltungsorientiert» und stark fokussiert
auf Musik und Unterhaltung.

Beim Regionaljournal muss man diese Aussage aller-
dings relativieren. Unter den Lokalradios ist es das je-
nes, das am starksten versucht, Geschichten mit Hin-
tergrund zu machen. Es ist aber zeitlich beschrankt.
Wahrend die Privaten den ganzenTag senden, hat es
lediglich drei kurze Sendegefasse: morgens, mittags,
abends. Da kann man nur kurze Akzente setzen. Das
Regionaljournal ist gegentiber einerTageszeitung au-
tomatisch im Nachteil.

Wie steht es denn mit der Konkurrenz der privaten
Sender untereinander?

Die gibt es. Sie alle sind ja primar Musiksender.
Werbeeinnahmen sind flir sie von existenzieller Be-
deutung. Und so visieren sie mit der Musik, die sie
spielen, ein bestimmtes Zielpublikum an, um eine
moglichst hohe Einschaltquote zu erreichen. We-
sentlich dabei ist der Horeranteil in der Mitte der Ge-
nerationen: Menschen, die Geld ausgeben kénnen.
Kriterien wie Alter, Geschlecht, Kaufkraft — das sind
Argumente, um potenzielle Auftraggeber zu lber-
zeugen, ein bestimmtes Radio als Werbeplattform zu
nutzen. Wenn zwei Sender auf dieselbe Zielgruppe
fokussiert sind, entsteht eine Konkurrenzsituation.

Eine Konkurrenz zum Radio der SRG gibt es inhaltlich
aber kaum - allenfalls bei «DRS 3» und dem Jugend-
sender «DRS Virus». Im Nachrichtenbereich miissen
die Lokalradios zwangslaufig bescheidener auftreten.
Anders als die SRG verfligen sie nicht Giber ein eige-
nes Korrespondentennetz, und auch fir die Produk-
tion von Eigenbeitragen ist ihr Budget beschrankt.

Als Institution, die in erster Linie durch Geblhren
finanziert ist, muss Radio DRS keine Riicksicht auf
mogliche Werbeeinnahmen nehmen. Wie gross ist
aber der politische Druck auf die Programmgestal-
tung des 6ffentlichen Radios?

Nattrlich schaut jede Partei wie ein «Haftlimacher»,
ob sie im Vergleich mit anderen gentigend zum Zug
kommt. Da gibt es Interventionen, Briefe, E-Mails —
aber eine Madglichkeit, wirklich mitzuentscheiden,
existiert nicht. Die Redaktionen sind autonom. Nie-
mand von ausserhalb kann sie zu etwas zwingen. Es
gibt Beschwerdeverfahren, gewiss, die Einsprachen
mussen aber anhand von konkreten Sendungen be-
legt werden.

Standort Kultur fiir Radio und Fernsehen

Basel, schreiben Sie in Ihrem Artikel «Aufruhr und
Konstanten in der Medienszene beider Basel», habe
mit Druckern wie Amerbach, Froben, Petri und
Cratander im Zeitalter der Renaissance eine gro-
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sse Medientradition aufzuweisen. Zwar halte man
mit der Buch- und Medienmesse «BuchBasel» die
Erinnerung an die grossen Zeiten des Buchdrucks
wach. Ausserdem komme in Basel mit seinen vielen
Kunstsammlungen dem Medium Bild enorme Be-
deutung zu. Bei der Entwicklung der aktuellen, pe-
riodischen Medien scheinen aber andere den Lead
tibernommen zu haben. Hat Basel die Entwicklung
verschlafen?

Tatsachlich erschien 1610 die allererste Zeitung der
Schweiz, die «Ordinari Zeitung», in Basel. Weil der
Redaktor aber die Berner Regierung beleidigte, wur-
de er in den Turm gesteckt und sein Blatt geschlos-
sen. Bis 1798 gab es keine politische Zeitung mehr
in Basel. Mittlerweile war man von Bern und Zrich
tberholt worden. Aus Basel kam 1926 noch der An-
stoss zur Griindung des «Schweizerischen Beobach-
ters». Das Blatt wird aber langst in Zlrich herausge-
geben. 1952 fand der erste Fernsehversuch in Basel
statt. Aber Studierende sammelten Unterschriften
gegen den daflr gesprochenen Kredit und provo-
zierten eine Abstimmung, die negativ ausging. In
der Folge wechselte das Fernsehen ebenfalls nach
Zurich. Die eigentliche Medienstadt der Schweiz ist
heute Zlrich, weil hier nicht nur das Deutschschwei-
zer SRG-Fernsehen seinen Standort hat, sondern
auch die grossten privaten Medienunternehmen wie
Ringier, Tamedia, NZZ, Springer Schweiz sitzen. Und
noch wichtiger als Basel ist Bern — als Sitz der SRG,
der Schweizerischen Depeschenagentur und als po-
litisches Zentrum.

Basel ist Sitz von Radio DRS 2 und neu auch der Ab-
teilung Kultur von Schweizer Radio und Fernsehen
(«Kultur SRF»). Was steht hinter dieser Konzentrati-
on auf den Standort Basel?

Urspringlich gab es nur Radio-Regionalgesellschaften
in Zurich, Bern, Basel, Lausanne, Genf und Lugano.
Sie entwickelten ihre Eigenheiten, machten manchmal
aber parallel dasselbe. Alle Sender waren auf demsel-
ben Programm zu horen. Man tibergab den Stab quasi
von Zrich nach Bern oder Basel und umgekehrt. Dann
entwickelte man innerhalb der SRG fiir das Radio eine
Art Arbeitsteilung. Man entschied, das Schwergewicht
fur die Information nach Bern zu verlegen, jenes flir
die Unterhaltung nach Ztirich, wahrend Basel primar
far die Vermittlung der Kultur zustandig ist.

Diese Entwicklung ergab sich einerseits wegen Perso-
nen, andererseits wegen Institutionen. Basel hatte da-
mals ein Radioorchester und qualitativ hochwertige
Raumlichkeiten flir Musiksendungen und -aufnahmen.
Basel kampfte auch um das Schwerpunktthema Kul-
tur, nicht zuletzt, weil es die Chance, eine Fernsehan-
stalt aufzubauen, verpasst hatte. Dazu kam, dass sich
Basel als Standort fiir die politische Information nicht
unbedingt eignete.

akzent magazin
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Wie meinen Sie das?

Das hat mit dem Charakter von Basel und seiner Rol-
le in der Schweiz zu tun. Die politisch treibenden
Krafte bei der Griindung des Bundesstaates waren
Zurich und Bern, die Waadt, der Aargau und einige
kleinere Kantone, nicht aber Basel. Seit der Kantonst-
rennung von 1833 hielt man sich abseits. Gewiss,
man spielte in der Wirtschaft eine Rolle: im Eisen-
bahnbau, im Bankenwesen, in der Chemie. Auf der
nationalen politischen Blihne aber war man weniger
prasent. Noch bis 1875 leistete man sich ein Zunftsys-
tem, in dem die hier ansassigen tbrigen Schweizer
Biirger lange Zeit nichts zu sagen hatten. In anderen
Kantonen praktizierte man langst die zeitgemasse-
re Form der parlamentarischen Demokratie. Erst der
Aufstieg der Radikaldemokraten, wie die Freisinni-
gen in Basel hiessen und zu denen viele Zuwanderer
aus der Ubrigen Schweiz gehorten, ermadglichte es,
sich gegen die isolationistischen Tendenzen der alt-
eingesessenen Liberalen durchzusetzen. Dass man
eine neue Zeitung «National-Zeitung» taufte, weist
darauf hin, dass das Bedtirfnis nach einer Presse vor-
handen war, die auch eidgendssische Themen ange-
messen behandelte. Gleichwohl war man in Basel in
Bezug auf die Medien immer mehr kulturell als poli-
tisch ausgerichtet.

Basel, stellen Sie fest, habe auch keine wissenschaft-
liche Tradition im Bereich der Medien begriinden
kénnen.

Das ist so. Zwar las der Okonom Karl Biicher be-
reits 1884 an der Universitat Basel Giber das Presse-
wesen. Doch man forderte das Thema nicht. Biicher
ging nach Karlsruhe, spater nach Leipzig, wo er 1916
sein Institut fur Zeitungskunde griindete. Auch auf
diesem Feld wurde Basel von Zlrich und Bern lber-
holt. Dort etablierte sich die Journalistik an den Uni-
versitaten bereits 1903 — in Zlirich dauerhaft, in Bern
mit einem Unterbruch zwischen 1916 und 1942. Basel
hingegen richtete das Fach Medienwissenschaft erst
spat, 1995, ein und besetzte erst 2001 ein Ordinari-
at. Es entspricht wohl baslerischerTradition, dass das
Fach kulturwissenschaftlich und nicht sozialwissen-
schaftlich ausgerichtet ist. Letztlich passt diese Phi-
losophie zurTatsache, dass nun neben «DRS 2» auch
die Abteilung Kultur von Schweizer Radio und Fern-
sehen ihren Sitz in Basel haben wird.

Quellen

Arnold Bernd-Peter, ABC des Horfunks, UVK Medien,
Verlagsgesellschaft, Konstanz 1999.

Blum Roger, Aufruhr und Konstanten in der Medienszene
beider Basel, Baselbieter Heimatblatter, 2011/3.
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Prof. Dr. Roger Blum

Journalistische Tatigkeit unter anderem fiir die
«Basellandschaftliche Zeitung», die «Basler Nach-
richten», die «Luzerner Neusten Nachrichten» und
den «Tages-Anzeiger». 1989 bis 2010 Professor
fiir Medienwissenschaft an der Universitit Bern.
1991 bis 2001 Prasident des schweizerischen Pres-
serates. Seit 2008 Prasident der unabhiangigen
Beschwerdeinstanz fiir Radio und Fernsehen in der
Schweiz (UBI). Zahlreiche medienwissenschaftliche
Veroffentlichungen.
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