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Im Gesprach mit Roger Blum, Medienwissenschaftler

Herr Schweizer wird
seinem Leibblatt untreu

[wr.] Erinnern Sie sich noch? Man stand morgens
auf und schaltete das Radio an. Zum Rasieren und
zum Friihstiick gab’s die Nachrichten. Nach dem
Mittagessen las man die Zeitung. Am Abend noch-
mals Radio: Echo der Zeit und dann die Tagesschau
im Fernsehen. Das war bis in die 1990er-Jahre so.
Fast tiberall. Herr und Frau Schweizer hatten, was
den Medienkonsum betraf, feste Gewohnheiten.

So weit liegt sie gar noch nicht zuriick, die gute alte
Zeit, wo man sich neben Radio und Fernseher, je
nach politischer Uberzeugung, sein Leibblatt leiste-
te. Zeitungen fuhlten sich bis in die 1970er-Jahre ei-
ner Partei verbunden. In Basel beispielsweise galten
die Basler Nachrichten als blirgerlich-konservativ,
die National-Zeitung fuhr einen linksliberalen Kurs,
die AZwar sozialdemokratisch und das Basler Volks-
blatt CVP-nah.

Als am 14. Oktober 1959 erstmals die Boulevard-
zeitung Blick erschien, war dies eine Zasur in der
Schweizer Presselandschaft. «Der Diener ist nicht
der Morder», stand in fetten Buchstaben auf der
Frontseite und darunter war ein grosses Bild. Man
setzte auf Emotionen, auf Sex und Crime, publizier-
te kurze Artikel in einfacher Sprache. Das alles war
neu —und man hatte damit Erfolg. Zwar klagte die
seriose Presse wie etwa das katholische Vaterland
tber die «moralische Verkommenheit dieser dreis-
ten Blattmacher.» Und auch der Tages-Anzeiger
fragte sich, ob man beim Blick glaube, die Schwei-
zer seien «knapp vor dem Verbloden.» Aber trotz Fa-
ckelziigen, Inseratenboykott, Blick-Verbrennungen
und Politikerschelte setzte die Boulevardpresse zum
Siegeszug an. In seinen besten Jahren erreichte der
Blick eine Auflage von 380000 Exemplaren.

In der Folge passten sich zunachst Gratisanzeiger
wie Zliri-Leu, Baslerstab, Doppelstab in ihrem Lay-
out dem neuen Publikumsgeschmack an. Aber auch
die Tagespresse anderte sich. Man begann, politi-
sche und wirtschaftliche Themen zu personalisie-
ren, man hatte Rubriken fiir Horoskope und Kochre-
zepte, o6ffnete die Spalten fir Partnersuche und wie
anderswo liess sich auch in Basel die Cervelat-Pro-
minenz in Klatschspalten zelebrieren.

Der Medienwissenschaftler Roger Blum weist dar-
auf hin, dass damals auch das Fernsehen die Zeitun-
gen zwang, sich neu zu positionieren. Es war in den
1970er-dahren zum Medium fir alle geworden und
sprach mit seinen Bildern die Zuschauer direkter,
emotionaler an. Anders als die Zeitungsredaktoren
hatten die Fernsehjournalistinnen und -journalisten
ein Gesicht, sie wurden fassbar, kamen hinein in
die gute Stube, waren gewissermassen Teil des
Familienlebens.

«Gleichzeitig war es eine Zeit des gesellschaftlichen
Wandels», fahrt Roger Blum fort. «Die 68er-Bewe-
gung brachte einen starkeren Individualismus. Man
wollte sich nicht mehr binden. Auch nicht an ein be-
stimmtes Blatt. Dazu kam, dass das Zeitungmachen
teurer wurde. Die Kosten fuir Lohne, Papier und Ver-
trieb stiegen.»

Das «Leibblatt» lief Gefahr, zum austauschbaren
Konsumgut zu werden. Die Zeitungen mussten sich
offnen. Die reine Meinungspresse, die sich einer po-
litischen Partei verpflichtet flihlte, war zum Sterben
verurteilt. Bereits 1964 war in Liestal der freisinnige
Landschéftler eingegangen. Die Nordschweiz (fru-
her Basler Volksblatt) folgte und auch die sozialde-
mokratische Presse war dem Tod geweiht. In Basel
fusionierten 1977 Basler Nachrichten und National-
Zeitung. Am Schluss blieben in der Region noch
zwei Ubrig: die Basler Zeitung und die Baselland-
schaftliche Zeitung.

Neue Player: auf dem Medienmarkt:

Gratiszeitung und Internet

Neben den Lokalradios, welche die Tageszeitungen
konkurrenzierten, erschien in den 1990er-Jahren auf
dem Medienmarkt ein neuer starker Player: die
Gratiszeitung. Heute werden davon taglich weltweit
rund 50 Millionen Exemplare vertrieben. Selbst in
der kleinraumigen Schweiz wurden in bestimmten
Zeiten ein halbes Dutzend Titel angeboten. Prak-
tisch gleichzeitig mischte das Internet die Medien-
landschaft neu auf.



akzent magazin | schwerpunkt

«Indem sie Gratiszeitungen herausgaben, kanni-
balisierten sich die Zeitungsverlage selbst», sagt
Roger Blum dazu. «Letztlich ging es darum, auf dem
Inseratenmarkt zu bestehen.» Tatsachlich finanziert
sich hierzulande eine Zeitung zu rund 50% mit
dem Anzeigengeschaft. Nun gibt es allerdings nicht
mehr Inserate, nur weil ein neues Blatt entsteht.
Es streiten sich einfach mehr Medien um denselben
Kuchen. Die einzelnen Stliicke werden kleiner.
«Gleichzeitig ging — bedingt durch Lokalradio, Gra-
tiszeitungen und Internet — die Leserquote in der Ta-
gespresse im Verlaufe der letzten Jahre um 15 % bis
20% zuruck», stellt Roger Blum fest und fahrt fort:
«Das gilt fir Regionalzeitungen ebenso wie flir die
nationale und internationale Presse.»

Es sind vor allem die jlingeren Leser, die ihre Infor-
mationen aus Internet, Lokalradio und Gratiszeitung
holen. Tatsache ist, dass die Verlagshauser via Inter-
net und Gratiszeitung kaum Geld verdienen. Ruck-
blickend ist es unfassbar, wie die Zeitungsverlage
ihr geistiges Eigentum im World Wide Web ver-
schenkten. Aber auch jene, die ihre Artikel und Bil-
der nur noch gegen Geblhren zur Verfigung stel-
len, wie etwa die New York Times, mussen damit
rechnen, dass ihre Beitrage kopiert und vom Leser
Uber ein anderes Internetportal abgerufen werden
konnen.

Die Antwort der Zeitungsverlage

Eine Zeitung zu machen, sei ein schwieriges Ge-
schaft, sagt Roger Blum, schwieriger als die Herstel-
lung eines Produktes wie etwa Ravioli oder Schoko-
lade. «Wer dort eine Marke aufgebaut hat, kann tber
eine lange Phase hinweg stets dasselbe produzieren
und darf auf eine gewisse Kundentreue zahlen. Bei
einer Zeitung kann es geschehen, dass man wegen
bestimmter Inhalte Emporung auslost, was Inserate-
boykotte und Abo-Kindigungen zur Folge haben
kann.»

Die teureren Herstellungskosten und die Konkurrenz
durch digitale Medien verscharfte die Situation zu-
satzlich. Die Zeitungsverlage mussten reagieren.
Die Antwort war fast berall dieselbe: Veranderun-
gen im Layout, Diversifikation und Zusammen-
schllsse. Es galt, so Roger Blum, einen Kompromiss
fur Viel- und Schnellleser zu finden. Als Beispiel
mag die Kulturbeilage der BaZ gelten, die 2004 im
Tabloidformat erschien und gleichzeitig mit einem
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erweiterten Kulturbegriff operierte. Neu wurde
nicht nur tuber Theater, Literatur, Musik, Film und
Malerei berichtet, sondern auch Utber Ess-, Wohn-
und Reisekultur, dazu kamen Pop und Rap. Inzwi-
schen, dies nebenbei, ist das Tabloid-Format wieder
aus der BaZ verschwunden.

Wer im Internet unter NZZ-Mediengruppe und Ta-
media (Tages-Anzeiger) googelt, kann feststellen,
wie sich unter dem jeweiligen Konzerndach der bei-
den Grossen aus Zlirich Zeitungen, Gratiszeitungen,
Zeitschriften, Lokalradios und Privatfernsehsender
zusammengeschlossen haben. Dasselbe gilt fir Rin-
gier und in etwas geringerem Ausmass flr die AZ-
Medien (friiher Mittelland Zeitung) und die Stidost-
schweiz Medien (Flaggschiff: Stidostschweiz). Keine
Frage: Hier findet ein Konzentrationsprozess statt.
In diesem Ringen um Konsumenten unterschied-
lichster Medien geht es darum, mit «Kombiangebo-
ten» moglichst viele Inserate zu akquirieren.

Es ist nicht einfach, eine Zeitung wirtschaftlich er-
folgreich zu betreiben. Das zeigt auch der Riickzug
der traditionsreichen Nordwestschweizer Verleger-
familien Hagemann (Basler Zeitung) und Ludin (Ba-
sellandschaftliche Zeitung). Ohne Rentabilitat lauft
ein Blatt Gefahr, seine Unabhangigkeit zu verlieren,
und kann in falsche Hande geraten. Nicht zufallig
wird die Presse neben Legislative, Exekutive und Ju-
dikative als vierte Macht bezeichnet. Sie fordert
Transparenz, sie recherchiert, sie will in alles hinein-
leuchten. Sie kann Offentlichkeit herstellen, kann Er-
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folg oder Misserfolg von Projekten und Karrieren
beeinflussen - im Guten wie im Schlechten.

In Amerika scheint sich eine interessante Entwick-
lung anzubahnen: Vermehrt gibt es Stiftungen, die
in Zeitungen investieren. Da ist zum Beispiel «Pro
Publica», iiber die ein Stifterehepaar fiir den Zeit-
raum von 10 Jahren 100 Millionen Dollar spendet,
um investigativen Journalismus zu férdern. Die Ar-
tikel werden gratis ins Netz gestellt oder an grosse
Zeitungen weitergegeben. Einen dhnlichen Hinter-
grund mag das Projekt «Neue Media AG» haben,
das von der Stiftung Levedo der Mézenin Beatrice
Oeri getragen wird und der Region Basel eine On-
line-Zeitung mit einer wéchentlichen Printausgabe
bescheren soll. Hinter solchen Projekten kdnnen
weltanschauliche Uberlegungen stehen, was aber
nicht stért, solange, wie im Fall der beiden Stiftun-
gen klar ist, wer dahintersteht. In diesem Sinne ist
Roger Blum vorbehaltlos zuzustimmen, wenn er
sagt: «Es ist ein Missstand, wenn bei einem Medi-
um die Besitzverhaltnisse nicht offenliegen.»

Quo vadis Printpresse?

«Mit dem Internet haben sich die Mediennutzungs—
muster, die in der zweiten Halfte des 20. Jahrhun-
derts Ublich waren, aufgelést», stellt Roger Blum
fest. «Es gibt keine bestimmten Zeiten, wann man
sich im Internet informiert. Das kann irgendeinmal
sein, wiederholt und immer wieder. Das hat Auswir-
kungen auf die Nutzung anderer Medien. Wahr-
scheinlich kénnte man Tausende von Verhaltenswei-
sen herausfinden. Méglicherweise dndert sogar der
Einzelne téglich seine Gewohnheiten. Er kann jaje-
derzeit zu seinen Informationen kommen. Neben Ra-
dio und Fernsehen, fahrt er fort, «bietet vor allem
das Internet eine Alternative zur Zeitung. Man kann
dort nicht nur Hintergrundkommentare, Bilder, sogar
Filme abrufen, sondern auch Informationen aus dem
Lokalbereich: Kino- und TV-Programme, Kirchenzet-
tel, Wetterbericht, Fahrplan.» Nur Todesanzeigen
sind bisher noch nicht online. Aber ist das ein Grund,
fiir das Jahresabonnement einer Tageszeitung zwi-
schen 300 und 500 Franken zu bezahlen?

Mit den Verédnderungen in der Medienwelt versn-
dert sich auch das Berufsbild des Journalisten. Ro-
ger Blum: «Im Onlinebereich und auch in gewissen
Radio- und TV-Stationen geht es darum, rasch und
prézis zu arbeiten. Journalisten sind arbeitsteiliger

Roger Blum
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geworden: Jene, die rasch im Internet oder auf Sen-
dung sein missen, sind gezwungen, die Nachrich-
tenflut in kiirzester Zeit zu ordnen, Zusammenhénge
zu zeigen. Auswahlen, Ubersicht schaffen, Erkla-
rungsvarianten anbieten. Das ist es, was den Beruf
des Journalisten ausmacht. Einerseits. Andererseits
haben sich Journalisten in bestimmten Medien ver-
mehrt dem Hintergrund und den Zusammenhéngen
zu widmen.»

Peter von Matt, der vielfach ausgezeichnete Germa-
nist, konkretisiert diese Vision in einem Interview
mit dem NZZ Folio. Die reine Information kdnne er
aus dem Internet holen, sagt er. Und weiter: «Die
Zeitung [...] ist fiir mich eine Art Sparringpartner flr
meine Auseinandersetzung mit der Gegenwart, mit
meiner Welt. Ich will von einer Zeitung gefordert
werden: im Nachdenken, im Beurteilen dessen, was
passiert.»
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Im selben NZZ Folio gibt sich Kurt Zimmermann,
Publizist und Medienexperte, lberzeugt, dass die
Massenflucht aus den Zeitungen anhalten wird. lh-
nen bleibe kaum etwas anderes Ubrig, als sich an ein
elitdares Publikum mit hohem Bildungs- und Finanz-
niveau zu richten, fur die die tégliche Lektlre zum
Lifestile gehore. Mittelfristig wiirden diese Leute
wohl auch bereit sein, fiir ein Abo Fr. 1000.- zu be-
zahlen. Ab etwa 2030, so Kurt Zimmermann weiter,
werde aber diese Generation aussterben. Ob sich bis
dann die ganz anderen Lesegewohnheiten einer jiin-
geren Generation durchsetzen und die Printmedien
definitiv verschwinden werden, wird sich weisen.
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