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Von der Werbung neu entdeckt: die jungen Alten

SMD. Niemand will als alt angesehen
werden, weiss man bei Werbeagen-
turen. Darum richtete man die Kam-
pagnen bis anhin entsprechend aus.
Die ewige Jugend beherrschte die In-
seratenwelt. Die Werbung iberging
die Uber 50jahrigen und damit viele
potentielle Kunden. lJetzt reagiert
der Markt. Die Verfechter des «Ju-
gendwahns» denken um und setzen
auf die jungen Alten.

Die Zahl der kaufkraftigen Senioren
wird immer grosser. lhr Anteil an der
Bevolkerung durfte von heute 35
Prozent bis ins Jahr 2030 auf Uber 40
Prozent klettern, jener der 15- bis
25jahrigen dagegen in der gleichen
Zeit von 15 auf 11 Prozent schrump-
fen. Die heutigen Senioren, die sich
immer besserer Gesundheit erfreuen
durfen, besitzen auch mehr Kauf-
kraftpotential als noch vor ein paar
Jahren. Das frei verftigbare Pro-Kopf-
Einkommen der 60- bis 69jahrigen
liegt mit 658 Franken im Monat Uber
60 Franken hoher als jenes der 20- bis
39jahrigen, jener Altersklasse also,
um die sich derzeit die ganze Werbe-
wirtschaft balgt. Und: Drei Viertel
allen Vermogens liegen in den Handen
der Uber 60jahrigen. Wie aber wird
diesem Trend Rechnung getragen?

Die wenigsten wollen als alt an-
gesehen werden. Dies belegen auch
wissenschaftliche  Untersuchungen:
Erwachsene im fortgeschrittenen Al-
ter sehen im Durchschnitt zehn Jahre
janger aus, als sie sind, und sie wollen
auch so angesprochen werden. Inno-
vative Unternehmen hat dies jedoch
nicht daran gehindert, sich schon vor
Jahren antizyklisch zu verhalten.
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Die Firma Geriberz AG in Wettin-
gen etwa hat sich auf Reisen fur die
altere aktive Generation spezialisiert.
«Tendenziell», sagt Direktor Christoph
Brunner, «legen wir noch immer zu.»
Auffallend sei, dass die Nachfrage
nach billigeren Reisen momentan
stagniert, die «nach exklusiven aber
wachst». Derzeitiger Hit bei den rusti-
gen Weltenbummlern sind Rundreisen
in Australien und Kanada.

Mit dem Jugendwahn aufraumen
Das Unternehmen hat also auf jenen
Trend gesetzt, den neuere Studien wie
«Schweizer Senioren — die neuen dy-
namischen Konsumenten» der Win-
terthur-Versicherung oder jene des
Gottlieb-Duttweiler-Instituts zum The-
ma «Seniorenmarketing» aufzeigen.
Namlich, dass die «jungen Alten»
durchaus offen sind fur Neues, haufig
auch zu Marken wechseln, die sie
wahrend des Berufslebens ausgeschla-
gen hatten, und vor allem, dass sie zu
ihrem Alter stehen. Dasistdenn mitein
Grund, weshalb der Kosmetikkonzern
Beiersdorf mit dem Jugendwahn auf-
raumen will. Deren PR-Strategen set-
zen auf die selbstbewussten Senioren
und fahren gut damit. Fur einen zwei-
stelligen Millionenbetrag schaltete
die Firma Anzeigen in Uber zwanzig
Printtiteln und Spots in Fernsehan-
stalten. Dabei ist die «reife Haut» in
der Werbekampagne fur die eigens
entwickelte Linie «Nivea Vital» kein
Tabu. Das Produkt wurde im Mai 1994
lanciert und habe eine «sehr gute Re-
sonanz», lasst Beiersdorf verlauten.
Nicht nur spezifische Kérperpflege
ist ein Anliegen der Senioren von heu-
te: Immer mehr lassen sich Senioren
Sicherheit und Wohlergehen etwas ko-
sten. Das beweist etwa der Erfolg der
auf privater Basis organisierten
Seniorenresidenzen oder die im Sport-
und Fitnessbereich tatigen John Va-
lentine Fitness Clubs, welche gemein-
hin als exklusive Adresse fur den jung-
dynamischen gehobenen Mittelstand
angesehen werden und heute eben-
falls auf die AHV-Bezliger setzen. Der
Edelklub hat spezielle Arrangements
fur diese Kauferschicht eingerichtet
und ist «<sehr gut damit gefahren», wie
beim John Valentine Fitness Club be-
statigt wird. Finanzielle Ermassigun-
gen und eigens auf Senioren aus-
gerichtete Lektionen sprechen die
trimmbewussten Senioren an.

Senioren mit Profil sind erfolg-
reiche Werbefiguren
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Interessant ist ein weiteres Phano-
men aus der Werbewelt: Alte Personen

werden neuerdings auch als Werbein-
strument far alt und jung eingesetzt.
Der «Milka»-Mann ist inzwischen zum
Star avanciert und hat bereits zwei
nicht minder «coole» Nachfolger ge-
funden, die sich fur die Qualitaten des
Schokoriegels stark machen. Neuer-
dings lasst IBM in seinen Kino- und
TV-Spots altere Nonnen im Kloster
oder reifere Bonvivants bei einem
Spaziergang entlang der Seine Uber
Computer diskutieren. Wohl der beste
Beweis daflr, dass man alteren Men-
schen die Hemmung vor der modernen
Technik nehmen will.

Finf Schweizer Prominente zum

Thema Alter:

Ferdi Kiibler, Kaufmann, Ex-Radrenn-
fahrer, 75

«Man ist so alt, wie man sich selber ein-
schatzt. Ich finde es toll, dass ich noch
jeden Morgen aufstehen und arbeiten

" kann. Durch meine Arbeit fur die Tour

de Suisse und die Sponsoren habe ich
einen guten Kontakt zur Jugend. Das
finde ich super. Das halt mich jung.»

Emilie Lieberherr, Ziircher alt Stadt-
ratin, 70

«Wir wissen heute viel mehr daruber,
wie wir auch im Alter fit bleiben kén-
nen. Fr mich ist etwas vom allerwich-
tigsten, dass wir eine positive Grund-
einstellung haben. Ich mache gern et-
was aus Lust, ich habe Lust zu leben,
das gibt mir kérperliche und geistige
Vitalitat.»

Art Furrer, Hotelier, 58

«Seit ich uber 50 bin, bin ich viel
aktiver, bewusster, gezielter und di-
rekter. Friher habe ich manches di-
plomatischer formuliert. Je alter man
wird, desto eher denkt man ans Ende
des Lebens und hat das Bedurfnis, viel
zu erledigen, weil die Zeit drangt.»

Walter Roderer, Schauspieler, 74

«Im Moment habe ich mich etwas
zurlckgezogen. Kiarzlich habe ich
noch gelernt, auf einem Computer
zu schreiben, und plane jetzt, ein
Drehbuch zu verfassen. Daneben in-
teressiert mich die Tagespolitik. Und
ich bin Hausmann, weil meine Frau
nicht mehr ganz gesund ist.»

Stefanie Glaser, Schauspielerin, 75

«lch bin sehr daflr, dass man auch im
Alter aktiv bleibt. Ich werde weiter-
arbeiten, solange ich noch kann und
mich die Leute wollen. Schén, dass es
noch so ist. Aber fragen Sie mich
nicht, wie lange. Die Freude an der
Arbeit ist auf jeden Fall noch da.»
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