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LAIT NATUREL SUISSE

 MARQUEALOURS

Poids net 500 Grs.,
«\\'\ ASER R G R RELERY

Umschlagriickseite

Bild aus einer Werbebroschiire fiir die «Bdrenmarke»-Milch um die Jahrhundertwende. (Fa-
brik Nestlé, Konolfingen). Die «Bdrenmarken-Werbung verbreitete das Bild der Schweiz als
Milchland mit der qualitativ besten Milch in der ganzen Welt: Die Blumen symbolisieren die
wiirzigen Krduter in den Alpen, welche der Schweizer Milch ihren unverwechselbar guten

Geschmack geben.
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den Aufschwung und Niedergang eines
Unternehmens anschaulich dargestellt
und sowohl binnen- wie aussenwirt-
schaftliche Faktoren in ihrer Bedeutung
hervorgehoben. Und nicht nur das: Der
Autor illustriert an diesem Beispiel,
warum staatliche Subventionen und
Kooperationen mit Firmen im gleichen
Produktionssegment ein Unternehmen
einerseits sichern, andererseits aber
auch in der weiteren Entwicklung
behindern kénnen.

Das Buch enthélt 50 farbige und
schwarz-weisse Abbildungen und
9 Grafiken.

Der Autor:

Thomas Fenner, lic. phil., geboren
1978 in Burgdorf, studierte an der
Universitdat Bern Geschichte, Geogra-
fie und Volkswirtschaft und erwarb
dort auch das Diplom zum Hoheren
Lehramt. Er unterrichtet Geschichte
und Geografie an der Kantonsschule
Olten und ist als wissenschaftlicher
Mitarbeiter im Museum Alimentarium
in Vevey tiitig.
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