
Zeitschrift: Agrarwirtschaft und Agrarsoziologie = Économie et sociologie rurales
[1980-2007]

Herausgeber: Schweizerische Gesellschaft für Agrarwirtschaft und Agrarsoziologie

Band: - (1983)

Heft: 1

Inhaltsverzeichnis

Nutzungsbedingungen
Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich für deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veröffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanälen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation
L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En règle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
qu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use
The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 06.04.2026

ETH-Bibliothek Zürich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch

https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en


INHALT

R. Senti:

W. Regez:

H.H. Zweifel:

Buchbesprechungen

Vorwort 5

Landwirtschaftliches Marketing 7

Marketing der Aufkäufer von land- 25

wirtschaftlichen Produkten. Aus

der Sicht landwirtschaftlicher
Organisationen

Aus der Sicht des privaten Agrar- 30

handels

Marketing der Verarbeiter von land- 36

wirtschaftlichen Produkten. Aus der
Sicht landwirtschaftseigener
Organisationen

Marketing der Verarbeiter von 47

landwirtschaftlichen Produkten
aus der Sicht einer privaten
Unternehmung

- A. Rey: Regionalpolitik Schweiz, 58

Untersuchung und Beurteilung von
Massnahmen des Bundes zur Förderung

der Berggebiete

- T. Steiger: Die Produktion von 60

Milch und Fleisch in der Schweizerischen

Landwirtschaft des 19.Jahr¬
hunderts als Gegenstand bäuerlicher
Entscheidungen. Das statistische
Bild der Entwicklung der Rindviehhaltung

und ihre ökonomische
Interpretation


	...

