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Buchbesprechungen

Vorwort

Landwirtschaftliches Marketing

Marketing der Aufkdufer von land-
wirtschaftlichen Produkten. Aus
der Sicht landwirtschaftlicher
Organisationen

Aus der Sicht des privaten Agrar-
handels

Marketing der Verarbeiter von land-
wirtschaftlichen Produkten. Aus der
Sicht landwirtschaftseigener Organi-
sationen '

Marketing der Verarbeiter von
landwirtschaftlichen Produkten
ous der Sicht einer privaten
Unternehmung

- A, Rey: Regionalpolitik Schweiz,
Untersuchung und Beurteilung von
Massnahmen des Bundes zur FoOrde-
rung der Beragebiete

- T. Steiger: Die Produktion von
Milch und Fleisch in der Schweize-
rischen Landwirtschaft des 19.Jahr-
hunderts als Gegenstand bduerlicher
Entscheidungen. Das statistische
Bild der Entwicklung der Rindvieh-
haltung und ihre okonomische Inter-
pretation
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