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Le tourisme: un secteur
a prendre au sérieux

Si je devais choisir un animal emblématique pour le Jura,

je ne choisirais ni le bélier ni le sanglier mais le bison. Car,
au méme titre que le cheval ou le dinosaure, il fait partie
de notre patrimoine touristique. N’y a-t-il pas des bisons
a Boncourt, en haut de la carte jurassienne, et aux Prés
d’Orvin, en bas. Et il doit bien y en avoir également a
I’est, au Siky Ranch. Mais, voila, le Jura, c’est le pays du
cheval!

L'importance du tourisme n’est pas a démontrer: un
chiffre d’affaires de 28 milliards de francs (36 fois le
budget du canton du Jura!) et 170’000 emplois (quatre
fois plus que I'horlogerie!). Mais toutes les régions ne
sont pas logées a la méme enseigne.

Le canton du Jura a enregistré en mars dernier une
augmentation des nuits d’hotel de plus d’un tiers par
rapport a I'an dernier. Si I'on retourne la longue-vue,
le résultat est bien différent: en 2007, les lits d’hotel
jurassiens ont ét€ occupés en moyenne a raison de 15,6 %,
a peine plus d’un jour par semaine. Si I'on excepte les
villes d’affaires (Zurich et Geneve), le taux monte a
46,3 % dans les Grisons et a 44,6 % en Valais. Il n’y a pas
photo.

Sans parler de la difficulté qu’a connue Jura Tourisme pour
asseoir ses bases, le tourisme jurassien dans son ensemble
souffre de deux maux. D’une part, la population n’a pas
conscience de l'importance de ce secteur économique.
Des réactions conservatrices comme le rejet du golf a
Delémont n’améliorent pas I'image donnée. D’autre part,
les infrastructures ont un urgent besoin d’amélioration et
de développement. Président de Tourisme Suisse, I’ancien
ministre Jean-Francois Roth se dit confiance en voyant
divers projets éclore, de Delémont a Saint-Ursanne, en
passant par Alle et Saignelégier par exemple. C’est bien
mais il faudrait qu’un plus grand nombre d’investisseurs
s’y risquent et que les offres d’occupation se multiplient.
La future Maison du Tourisme de Saint-Ursanne en est
une illustration prometteuse.

Enfin, un élément est a la portée des milieux du tourisme
et de I'ensemble de la population: la qualité de I’accueil.
Les sondages disent que les touristes en sont plutot
satisfaits. Tant mieux mais on peut émettre certains
doutes. Et I'effort pour améliorer le contact avec le
touriste est facile puisqu’un sourire ne cofite rien mais
peut rapporter beaucoup...
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