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Noti'e bain de médias...

Par Jean-Claude RENNWALD, journaliste

On ne saurait aborder le paysage mediati-
gue suisse sans avoir a I'esprit une donnéee
fondamentale : la Suisse, sur le plan juridi-
gue et politique, est une conféderation
d'Etats. Cela a des conséquences fonda-
mentales sur la structure.et |'organisation
de la presse écrite et audio-visuelle. On
remarguera en particulier que cette struc-
ture féderaliste n'est guere propice a l'ap-
parition d'une presse nationale. Cette
presse n'existe guasiment pas, contraire-
ment a ce qui se passe par exemple en
France, pays centralise par excellence.

A l'inverse de ce qui prévaut dans d’autres
domaines, la Suisse, peut-étre a contre-
cceur, est tres ouverte aux influences
mediatiqgues extérieures. Les Suisses
consomment une quantité importante de
journaux, hebdomadaires et magazines
étrangers. lls sont en outre tres perméa-
bles aux programmes radiodiffusés ou
télevisés de I'étranger. C'est ainsi que les
chaines francaises de TV ou les postes
periphériques, tels RTL ou Europe 1, ont
des taux d'écoute fort appréciables en
Suisse romande.

Si le Suisse se révele trés ouvert aux
medias de I'extérieur, c'est qu'l
consomme, plus généralement, beaucoup
de médias. Une enquéte recente, publiee
par le Tages Anzeiger, de Zurich, indique
gu’en 1986, chague Suisse a dépensé (en
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moyenne) 775 francs pour des livres et
des journaux, 450 francs pour des appa-
reils de radio et de télévision et 230 francs
pour sa concession radio-TV. A cela s'ajou-
tent des sommes assez importantes pour
I'achat ou la location de vidéo-cassettes,
de films et d'appareils de photos, ou
encore de matériel informatique. Fait a
signaler (et peut-étre inquiétant), entre
1985 et 1986, les dépenses consacrées a
la presse et aux livres ont baisse en
moyenne de 100 francs par habitant, alors
que tous les postes du secteur audiovisuel
ont connu une croissance importante.
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l. La presse écrite

« Pays de différentes langues et cultures,
Etat federatif, la Suisse offre une multitude
de journaux différents: une presse decen-
tralisee, diversifiee, essentiellement locale
et regionale. » Voila ce qu'écrit Ernst Bollin-
ger dans un excellent ouvrage intitulé «La
presse suisse, les faits et les opinions ».

Il convient de souligner qu'au fil des ans, la
presse suisse n'a pas échappe au phéeno-
mene de la concentration. Plusieurs titres
ont disparu, mais le tirage global des
journaux continue de progresser. En 1985,
on recensait 120 quotidiens en Suisse,
dont 96 de langue allemande, 18 de lan-
gue frangaise et 6 de langue italienne. Ces
120 titres avaient un tirage effectif global
de 2,66 millions d'exemplaires.

Fait significatif, mais attristant pour beau-
coup, celui de ces quotidiens qui connait le
plus fort tirage est le Blick, de Zurich, avec
382 000 exemplaires en 1986. Le Blick est
un quotidien de boulevard par excellence,
dans lequel le sang et le sexe tiennent une
place essentielle.

En deuxieme position vient le Tages Anzel-
ger, avec 260000 exemplaires. Un quoti-
dien vendu avant tout dans la région
zurichoise, qui est sans aucun doute I'un
des meilleurs du pays, souvent proche, sur
le plan intérieur, des positions de la gauche
et plus précisement du Parti socialiste.

En troisieme position, nous trouvons celui
des quotidiens suisses qui est certaine-
ment le plus connu a |'étranger, en particu-
lier dans les chancelleries et les ambas-
sades. A savoir la Neue Zircher Zeitung, la
célebre NZZ, appelée aussi Nouvelle Ga-
zette de Zurich, un quotidien trés proche
de la droite radicale zurichoise, qui est une
mine de renseignements sur les plans
International, intérieur et économique. Un
guotidien, parfois considéré comme «la
voix officieuse » de la Suisse a I'étranger.
Aux 4éme et beme rang de ce classe-
ment, apparaissent la Berner Zeitung et la
Basler Zeitung. Ainsi les grandes villes
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(mais aussi les regions economiguement
les plus fortes) se taillent la part du lion
dans la presse suisse. Une presse dont le
caractere pluraliste et décentralisé existe
encore, mais tend a s'amenuiser.

Un caracteére fédéraliste

trés marqueé

Si les grands quotidiens alémaniques sont
d'abord ceux d'une ville et d'un canton, ils
touchent aussi, dans certains cas, une
region englobant plusieurs cantons. La
situation est assez differente en Suisse
romande, ou le caractéere fédéraliste de la
presse est plus marquée. C'est ainsi que
24 Heures, premier quotidien romand et
sixieme de Suisse, a une diffusion essen-
tiellement vaudoise, avec prés de 97 000
exemplaires. La méme remarque vaut
pour la Tnbune de Geneve, troisieme
guotidien romand avec ses 64 000 exem-
plaires, Le Nouvelliste, qui ne se vend
pratiquement qu'en Valais, ou La Liberte,
qui n‘est guere que le quotidien des Fri-
bourgeois.

Parfois, on est non seulement fédéraliste,
mais encore regionaliste. C'est ainsi que la
tres grande maijorité des lecteurs de L'Im-
partial (35 000 exemplaires) vivent dans le
haut du canton de Neuchatel, alors que La
Feuille d’Avis de Neuchatel (40 000 exem-
plaires) trouve surtout ses lecteurs dans
«le Bas». Situation relativement sembla-
ble dans le canton du Jura, ou Le Demo-
crate, 17 500 exemplaires, est chef de file
dans la région de Delémont, alors que Le
Pays, 13 000 exemplaires, est numero un
dans le district de Porrentruy. Depuis quel-
gues annees, toutefois, ces inegalites ten-
dent a s'amenuiser.

En Suisse romande, seuls deux quoti-
diens, et encore partiellement, sont sortis
de ce schéma féderaliste. Journaux agres-
sifs et fabriqués pour le lecteur presse du
matin, sans toutefois tomber dans les
exces du Blick, La Suisse, de Genéve, et
Le Matin, de Lausanne, tentent d'avoir
une diffusion romande, et visent a devenir
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DE LA CROIX-BLANCHE
Spécialités jurassiennes Marianne et
Lard — Saucisse — Terrine maison Marc Beuchat
Chambres confortables Ferméle mardi 066 567277

Maicne

Goumois

Les Pommerats

AUBERGE DU MOULIN-JEANNOTTAT

Truites aux fines herbes
Pain de ménage cuit au four a bois
Dortoirs pour groupes: 42 places

La Chaux-de-Fonds im;nclvjmr Delémont Famllle P DUbaiI-Girard
Tél. 039 511315
MONTANA RESTAURANT «LE BELVEDERE »
Cuisine régionale Laurent
Degoumois
12 sur 20 au Gault et Millau 1986. 027 411763
SAIGNELEGIER HOTELS DE LA GARE ET DU PARC
Cuisine du marché Famille
Spécialités selon saison et arrivage Michel Jolidon-
Chambres tranquilles et tout confort Geering

Salle pour sociétés et banquets 039 511121/22




le «deuxieme quotidien», comme on dit,
de I'ensemble des cantons romands. Avec
70000 exemplaires pour La Suisse et
53000 pour Le Matin, ces deux quoti-
diens ont en partie atteint leur objectif. On
ajoutera qu'aussi bien La Suisse que Le
Matin paraissent egalement le dimanche
(ce qui est aussi le cas de deux quotidiens
alémaniques). Des éditions du dimanche
qui s'inspirent de plus en plus du modéle
ameéricain, avec de nombreux supplé-
ments... sans toutefois atteindre encore le
kilo et demi du New York Times, par
exemple.

Le déclin de la presse politique
Comment ces quotidiens se situent-ils sur
I"échiquier politique ? La réponse est assez
simple: ils ne se situent pas ou guere!
Comme dans de nombreux autres pays, la
majoriteé des journaux suisses étaient, a
I'origine, politiguement engages. Depuis
guelques decennies cependant, la plupart
d'entre eux se sont libérés de leurs at-
taches partisanes. Quelques exceptions
importantes toutefois, notamment en
Suisse romande. Le Nouvelliste et Feuille
d’Avis du Valais, ainsi que La Feuille d’Avis
de Neuchatel défendent freguemment les
idées d’'une droite assez musclée, pour ne
pas dire plus. Sur les bords du Léman, Le
Journal de Geneve et La Gazette de
Lausanne sont de solides défenseurs de la
pensee libérale. Le Journal de Geneve,
malgré son tirage relativement modeste
de 20000 exemplaires, jouit d'un écho
assez important sur le plan international,
au méme titre, en quelque sorte, que la
NZZ.

La droite suisse, on l'aura constaté, n'est
pas encore privee de moyens d'expres-
sion! A gauche, en revanche, la situation
est tout simplement catastrophique. En
Suisse romande, la presse socialiste a
completement disparu, alors qu‘en Suisse
alemanique elle se debat dans des diffi-
cultés telles qu’'on se demande si elle ne
mourra pas, elle aussi.
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A quoi faut-il attribuer ce déclin de la
presse politique? Certaines explications
ne sont sans doute pas propres a la
Suisse. Je pense par exemple au phéno-
mene de la concentration et a la volonte du
lecteur d'étre d'abord informé. Mais deux
elements plus specifigues meritent a mon
sens d'étre examines. Il s'agit d'une part
de la «Paix du travail», conclue en 1937,
et, d'autre part, de la formule «magique »
du Conseil fédéral. Une formule qui date
de 1959, et selon laquelle deux socialistes
siegent en permanence au gouvernement
suisse. Deux évenements qui —a mon avis
— ont completement vide le débat politique
de sa substance, ce qui ne pouvait pas ne
pas avoir d'influence sur la presse.

Si la presse politique quotidienne est en
voie de disparition quasi complete en
Suisse, Il n‘en va pas de méme pour la
presse hebdomadaire, bi-mensuelle ou
mensuelle. On trouve encore quelques
publications dignes d'intérét, malgré leur
tirage assez limité.

A gauche, je citerai en particulier Domaine
public, proche des socialistes romands,
dont les analyses sont toujours tres inte-
ressantes, La Voix ouvriere, organe du
Parti du travail, ou encore La Breche, le bi-
mensuel du Parti socialiste ouvrier. Prati-
guement tous les partis socialistes canto-
naux possedent leur organe de presse,
genéralement mensuel. Mais ce systeme
n‘est guére propice a une large audience,
et les tirages de ces organes varient entre
1000 et 3000 exemplaires. Cette parcelli-
sation n'est pas d'ailleurs propre au Parti
socialiste. Ainsi, I'Union syndicale suisse,
le plus important syndicat du pays, n'est
jamais parvenu a créer un organe de
presse central, alors que toutes ses fede-
rations possedent le leur, des métallos aux
gars du batiment, en passant par les
typographes ou les agents de la fonction
publique. A l'autre bout de ['échiquier
politique, on ne saurait oublier La Nation.
Organe de la Ligue vaudoise, ce journal
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défend avec acharnement le fédéralisme
et des positions situees tres a droite.
Malgre un tirage limité, La Nation joue un
role politique important , en particulier a
I'occasion de certaines campagnes réfé-
rendaires. Enfin, je ne serais pas Juras-
sien, si j'omettais de citer Le Jura Libre,
I'hebdomadaire du Rassemblement juras-
sien. Avec ses guelque 7000 exemplaires,
Le Jura Libre a pris une part decisive a la
creation du canton du Jura.

Les hebdomadaires

Cette incursion dans les hebdomadaires
politiques me permet d'en venir aux heb-
dos a caractere informatif plus général.

En Suisse romande, deux publications se
taillent la part du lion. Citons tout d'abord
L’'lllustre, hebdomadaire populiste, qui
tente d'accrocher ses lecteurs avant tout
par la photo, un peu dans le style de Paris-
Match. Avec ses 132000 exemplaires,
L’lllustré a une excellente implantation en
Suisse romande. Avec un tirage de 35 000
exemplaires, L'Hebdo est certainement
I'un des journaux suisses les plus intéres-
sants du point de vue de l'analyse politi-
gue, eéconomique, sociale ou culturelle,
mais aussi de par ses exclusivités et sa
maniére originale d'aborder I'événement.
Fait a signaler, deux grands groupes de
distribution ont chacun leur hebdomadaire,
qu'ils diffusent a leurs membres en trois
langues. Coop publie ainsi Coopération et
Migros Construire. Deux hebdomadaires
ou I'on ne trouvera évidemment pas d'arti-
cles critiques sur les produits du groupe,
mais qui sont tout de méme d'une tres
bonne tenue.

Ce tour d'horizon des hebdomadaires ne
serait pas complet si I'on n’évoquait pas la
presse étrangére en Suisse. Les périodi-
ques frangais et allemands ont en effet
une bonne pénétration en Suisse. Pour
m’en tenir au cas frangais, je mentionnerai
gu'en 1985, par exemple, il se vendait
chaque semaine en Suisse 33 000 exem-
plaires de Paris-Match, 12000 de L’Ex-
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press, 6000 du Canard enchainé, 4300 du
Nouvel Observateur, 3000 du Point ou
encore 1500 de L’Evenement du Jeud..
Pour n'evoguer qu'un seul exemple alle-
mand, il se vendait la méme année 54 000
exemplaires du Spiegel. Notons que le
phénomeéne n'est pas propre a la presse
hebdomadaire. En 1985 toujours, il se
vendait chague jour en Suisse 5000 exem-
plaires de France-Soir, 4700 du Monde,
2100 du Figaro ou encore 1500 de Libéra-
tion.

Pour approfondir ce tour d'horizon de la
presse en Suisse, on pourrait encore évo-
quer d'autres problemes, comme |'impor-
tance de la presse technique ou spéciali-
see, ou le developpement des feuilles
d'annonces gratuites. Mais cela depasse-
rait le cadre de la présente étude.

Avant de clore ce chapitre, je voudrais
toutefois aborder deux autres phéno-
menes. Tout d'abord le développement,
depuis quelques années, du journalisme
d'enquéte, [I'«investigation journalism»,
comme disent les Ameéricains. Ce type de
journalisme, absolument indispensable,
reste toutefois le fait, en genéral, des
grandes publications, comme celles du
groupe Ringier, du Tages Anzeiger, de la
Basler Zeitung et, en Suisse romande, de
24 Heures, du Matin ou de La Suisse.
Dans ce contexte, il convient de signaler la
fondation, en 1986, du BRRI, le Bureau de
reportage et de recherches d’informations.
Créé par Roger de Diesbach, I'un des plus
talentueux journalistes du pays, le BRAI/
fonctionne selon le méme systeme
gu‘'une agence de presse traditionnelle;
actuellement, une quinzaine de quotidiens,
romands et alémaniques, y sont abonnés.

La concentration

La concentration se manifeste de plu-
sieurs manieres: disparition de journaux,
fusions et groupements, accords de colla-
boration, lancement d'éditions régionales
ou encore constitution dimportants
groupes de presse. Selon Bollinger, depuis
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1965, 45 titres de quotidiens, 37 alemani-
gues et 8 romands, ont disparu ou ont éte
transformeés en éditions regionales, pres-
gue tous pour des raisons financieres. Huit
de ces titres ont fusionné pour donner
finalement deux nouveaux quotidiens, la
Basler Zeitung et la Berner Zeitung. Dix
continuent de paraitre sous forme d'edi-
tions régionales. C'est notamment le cas,
en Suisse romande, de La Gazette de
Lausanne, édition satellite du Journal de
Genéve, et du Courrier, de Geneve, edition
satelite de La Liberté de Fribourg. Un
guotidien, La Voix ouvriere, communiste,
s'est par ailleurs transformé en hebdoma-
daire, alors que trois quotidiens ont disparu
aprés avoir vécu un ou deux ans. C'est
notamment le cas du Journal du Valais et
de la TAT, un quotidien gu'avait lance
Migros.

Pour ce qui est des vingt derniéres an-
nées, Bollinger admet ainsi qu'une tren-
taine de titres ont réellement disparus.
Mais durant la méme péeriode, le tirage
global de la presse quotidienne suisse a
augmenté de 600 000 exemplaires! Cette
contradiction, qui n‘est finalement gqu'ap-
parente, est a l'origine du phénomene de
la concentration, et en particulier du déve-
loppement des grands groupes de presse.

ll. Les grands groupes de presse

Augmentation quasi continuelle des colts
de productions, concurrence de plus en
plus vive entre meédias, nécessité de
s'adapter sans cesse a l'évolution des
techniques: voila quelques-uns des élé-
ments qui sont a l'origine du phénomene
de la concentration, mais aussi du déve-
loppement des grands groupes de presse.
Nous allons passer en revue dix de ces
groupes, en nous arrétant plus longue-
ment sur I'un ou l'autre cas. A noter que
plusieurs sont des entreprises familiales,
et que la plupart d’entre eux ne limitent
pas leur appétit a la presse écrite quoti-
dienne: comme dans beaucoup d‘autres
pays occidentaux, ils ont adopté, depuis
quelque temps, ce qu'on appelle désor-
mais une stratégie multimédias.

Edipresse

Chose etonnante mais verifiee, le plus
important de ces groupes a son siege en
Suisse romande, plus précisement a Lau-
sanne. Un groupe qui appartient a la
famille Lamuniéere et qui est né en 1982, a
la suite de la restructuration du groupe
Lousonna, qui appartenait jJusque-la a Marc
Lamuniere et Jean-Claude Nicole, éditeur
de La Suisse. Ce dernier a pour sa
part fondé le groupe Jean-Claude Nicole
Presse S.A. (cf. p. 9)

Avec un chiffre d'affaires de 800 millions
de francs, Edipresse édite deux des plus
importants quotidiens romands, 24 Heu-
res et Le Matin, mais aussi un journal
agricole, Le Sillon Romand et Femina, un
hebdomadaire féminin, une revue video,
ou encore Yakari, un mensuel destiné aux
enfants de 5 a 10 ans. Pour ce qui est de
I'information vaudoise et romande, il pos-
sede en outre une agence interne, I'agen-
ce AIR, gu'utilisent ses deux quotidiens.
Edipresse possede également les Impri-
meries Réunies, un monstre de I'imprime,
et les Editions 24 Heures. Il est par ailleurs
actionnaire majoritaire des Editions d‘art
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SKIRA, des Editions Payot Paris, de plu-
sieurs cinémas lausannois, par l'intermé-
diaire de Métrociné. Depuis quelques an-
nees, Edipresse est en outre le veéritable
patron de Radio L, une radio locale qui
collabore etroitement avec la station fran-
caise de Thollon - Les Mémises. Depuis le
debut de cette année, Edipresse possede
enfin la totalité du capital de Naville et la
moitieé de celul de Financiere de presse, ce
qui lui assure une position fortement domi-
nante dans la distribution de la presse
écrite en Suisse romande.

Ringier

Deuxieme groupe de presse suisse, Rin-
gier a son siége a Zofingue, dans le canton
d'Argovie. Ringier emploie quelgue 4000
personnes, alors que son chiffre d'affaires
dépasse 600 millions de francs. Ringier
edite plusieurs gquotidiens ou hebdoma-
daires que nous avons déja evogqués, en
particulier le Blick, la Schweizer lllustrierte,
L'Hebdo, L’lllustré. Le groupe edite egale-
ment sept titres a Munich, qui touchent le
sport, la nature ou encore [|aviation.
Adepte d'un journalisme tres agressif et
dans certains cas croustillant, Ringier pos-
séde sa propre école de journalisme, afin
gue ceux qui écrivent dans ses publica-
tions soient formés dans un moule bien
précis. Depuis gquelque temps, le groupe
s'intéresse de tres pres |'audio-visuel,
mais il est encore limité par certaines
contraintes légales.

Les groupes Tages Anzeiger

et Jean Frey

Troisieme groupe, avec un chiffre d'af-
faires de 380 millions, le groupe Tages
Anzeiger, qui édite le guotidien du méme
nom, a Zurich. En sus du quotidien, le
groupe publie des magazines, comme
Schweizer Familie, Team (pour les jeunes),
Annabelle, ou encore une revue speciali-
sée dans le commerce de detall.

Le quatrieme groupe, Jean Frey, merite
une mention spéciale. Avec un chiffre
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d'affaires de 190 millions, il publie quel-
gues magazines de haute tenue, comme
Bilanz ou la Weltwoche. En ao(t dernier, le
groupe a été racheté par Werner K. Rey,
I'un des industriels les plus puissants,
mais surtout les plus habiles du pays. Un
homme qui, jusque-la, ne s'intéressait
qu'au secteur industriel. Cet achat consti-
tue un symbole en ce sens que, pour la
premiére fois en Suisse, un groupe de
presse important est passé entre les
mains d'un homme qui n'est pas «du
milieun. Cette tendance n'en est semble-
t-il qu’a ses débuts, puisqu’un autre indus-
triel vient de racheter Keystone. Signe
que, pour d'aucuns, les journaux et les
meédias sont des produits comme les
autres, gqui ont pour mission premiere de
rapporter de |'argent.

Il va de soit qu'un propriétaire de journal ne
saurait faire abstraction des aspects éco-
nomigues de la question. Je reste toute-
fois persuadé que si un média est bel et
bien un produit, il n‘est pas un produit
comme les autres; ceux qui le fabriquent
ont aussi une Mission, une mission capi-
tale, qui tient en un mot: informer. Au train
ou vont les choses, il est absolument
certain que cette mission sera toujours
plus difficile a remplir.

Parmi les autres grands groupes de
presse, on peut encore citer les groupes
Neue Zircher Zeitung, Basler Zeitung, Zol-
likofer SA, Orell Fissli, J. Marquard, ou
encore Curti and Co. A |'exception d'Edi-
presse, tous ont leur siege en Suisse
allemande et presque tous a Zurich. Voila
gui montre bien ou se trouve la puissance
economique et financiére dans le pays.

Le groupe Jean-Claude Nicole

On ne saurait clore ce tour d'horizon sans
evoquer le groupe Jean-Claude Nicole
Presse, qui a son siege a Genéve. Avec un
chiffre d'affaires de 100 millions, ce
groupe édite en particulier La Suisse, Foot
Hebdo, la prestigieuse revue Le Temps
stratégique ou encore La Gazette de Mou-
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tier, une feuille d'annonces gratuite parais-
sant dans le Jura meéridional. Le groupe
possede aussi des participations, le plus
souvent majoritaires, dans de nombreux
secteurs: messageries, photo-composi-
tion, vidéo-cassettes, distribution de films.
Depuis le debut de cette année, le groupe
détient en outre 87,5 % du capital de Kiosk
AG, ce qui en fera un grand de la distribu-
tion en Suisse alémanique. En dépit de
deux échecs, avec Radio Mont-Blanc et
avec le projet Tel-Sat, le groupe nourrit
enfin de vastes ambitions dans le domaine
audio-visuel.

Pour évoguer plus concretement les con-
séquences de la concentration, je signale-
rai simplement que les deux grands
groupes Edipresse et Jean-Claude Nicole
contrélent 35% du tirage total de la
presse quotidienne en Romandie. A Ge-
neve, Jean-Claude Nicole prend 45 % du
marché de la presse quotidienne, alors
gu'a Lausanne, les deux quotidiens d'Edi-
presse représentent 90 % du marché.
Dans ces conditions, il convient de se
demander si la concentration, en renfor-
cant toujours plus les positions des plus
grands, ne va pas, a terme, porter une
grave atteinte a la diversité, voire a la
liberté de la presse ainsi qu'a celle des
lecteurs.

J'ai toujours fait partie de ceux qui pensent
gu’un journal puissant est mieux a méme
de faire face a des pressions politiques ou
économigues qu'un petit quotidien régio-
nal. Il n'en demeure pas moins que, pour
les propriétaires d'un grand groupe, la
puissance d'une publication sert d'abord a
faire de l'argent, l'intérét des lecteurs et
des journalistes ne passant géeneralement
qu'au second plan. Il y a la matiere a
reflexion.

10

lil. L'audio-visuel

C'est en 1931 qu'a été fondée la SSR, la
Société suisse de radiodiffusion, qui de-
viendra plus tard Société suisse de radio-
diffusion et télévision. La SSR est une
association de droit privé qui s'‘est vu
confier par les pouvoirs publics, la tache de
réaliser et de diffuser des programmes
d'abord radiodiffuses puis téléevises. Ex-
ception faite des chaines étrangeres que
'on peut capter en Suisse, la SSR a
benéficie durant plus de 50 ans d'un
monopole audio-visuel total sur le plan
interne.

A fin 1983, l'apparition des premieres
radios locales a changé les données du
probléeme, & I'échelle régionale. Mais sur le
plan national, la situation demeure identi-
gue: en radio comme en télévision, au-
cune autre chaine suisse ne concurrence
les programmes de la SSR.

En 1986, la SSR comptait 3463 collabora-
teurs a plein temps et 1922 rétribués sous
forme d’honoraires ou de cachets. Elle
était en outre liee par contrats a prés de
800 auteurs. En 1986, la SSR a totalisé
65000 heures de radio et 14000 de
télevision. En 1986 toujours, ses dé-
penses se sont elevees a environ 600
millions, financés a raison de 26 % par la
publicite, et 70% par la redevance. A
noter que seule la télévision diffuse des
spots publicitaires.

La SSR: un statut juridique «léger»

Le moins que I'on puisse dire est que le
statut juridiqgue de la radiodiffusion n'est
pas tres developpé en Suisse. Car s'il est
vrai que, sur le plan constitutionnel, I'article
36 attribue depuis 1874 le monopole des
postes et des télégraphes a la Confédéra-
tion, ce n'est que par une interprétation
extensive que la radiodiffusion releve de
ce monopole! Cette interprétation n'est
pas forcément du go(t de tous les juristes,
mais elle est concrétisee dans la loi fede-
rale de 1922 réglant la correspondance
télégraphique et téléphonique.



Comme l'écrit si bien Blaise Rostan dans
son ouvrage intitulé « Le service public de
radio et de télévision»: «C'est sur cette
base que la Confederation a pu assurer la
construction et l'exploitation des stations
emettrices necessaires, tant pour la radio
que pour la télevision». Et Rostan d'ajou-
ter: « En revanche, il manque toujours a la
Confédération les bases constitutionnelles
et legales a toute prescription publique en
matiere de programmes. C'est donc par
un regime administratif que le gouverne-
ment a reglemente ['activite de radiodiffu-
sion». Ce régime, que je qualifie de «le-
ger», dure donc depuis plus de 50 ans,
mais la radio et la telévision suisses ne
s'en portent peut-étre pas plus mal! Le
propos doit par ailleurs étre nuance car, a
plusieurs reprises, le législateur a tenté de
remedier a cette situation juridique défi-
ciente par divers projets d'article constitu-
tionnel consacrant la compétence de I'Etat
federal en matiere de radio-télévision.
Mais deux projets ont échoué devant le
peuple a l'occasion de référendums, en
1957 et en 1976. Un troisieme projet a
toutefois passé le cap du verdict populaire
en 1983. Le hic, c'est que la loi d'applica-
tion n'est pas encore sous toit, et qu'll
s'écoulera sans doute beaucoup d'eau
sous les ponts de la ville fédérale avant
gu'elle le soit...

Un projet de loi circule actuellement en
consultation. Sans étre révolutionnaire, il
apporte quelgues innovations intéres-
santes, que je résumerai en 3 points:

1) les programmes (aussi bien radio que
TV) de type national restent le domaine
priviegie de la SSR. Celle-ci ne jouira
toutefois plus d'un monopole absolu.
D'autres organismes pourront également
entrer en action, mais a condition «qu’lls
n'entravent pas serieusement |'accomplis-
sement par la SSR de la mission que lui
assigne la concession». Ici, on pense
notamment a la TV par abonnement, la
télévision a péage comme on |‘appelle
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aussi. Et en ce qui concerne la création
d'une quatrieme chaine TV nationale, la
SSR sera de toute maniere dans le coup;
2)en ce qui concerne les radios et TV
locales, seuls les diffuseurs ayant obtenu
le feu vert de leur canton obtiendront une
concession. Un certain nombre d'interdits
publicitaires actuellement en vigueur tom-
beront, et la zone de diffusion ne sera plus
definie en kilomeétres;;

3) pour ce qui est enfin du financement, le
projet de loi ouvre la porte au parrainage,
au sponsoring, sauf pour les émissions
d'information et celles se rapportant a
I'exercice des droits politigues. En outre,
dans les regions périphériques et défa-
vorisées, une partie de la redevance,
12 millions sur 600, pourrait étre attribuée
aux radios locales.

Ce projet occupera probablement le Parle-
ment durant quelgue temps. Et a l'issue
de l'épreuve de force entre partis politi-
gues et groupes de pression, il n'est pas
du tout exclu que la loi adoptée fasse
I'objet d'un référendum populaire.

Le poids du Conseil fédéral

Pour I'instant donc, la SSR travaille sur la
base d'une concession octroyée par le
Conseil fédéral. Ce méme Conseil fédéral
jouit d'autres préerogatives. C'est ainsi gu'il
ratifie la nomination du président et du
directeur de la SSR, deux postes éminem-
ment politiques. Par ailleurs, il nomme
9 des 21 membres du comité central, ainsi
gue guatre membres suppléants. On ad-
mettra aisement que ces différentes dis-
positions permettent au Conseil fédéral
d'exercer une influence non négligeable
au sein de la SSR, méme s'il n'intervient
quasiment jamais dans les programmes
proprement dits. Dés le Ter janvier 1988,
la SSR vit sous une nouvelle concession,
un texte qui, sur deux points, coule forte-
ment la SSR dans le moule étatique. La
Berne fédérale entend ainsi renforcer sa
surveillance lors des négociations avec les
syndicats de personnel. Pire, la puissante
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délégation des finances du Parlement fé-
déral pourra mettre son nez dans les
comptes de la SSR!

Ces deux innovations ne sont certaine-
ment pas de nature a préserver |'autono-
mie de la radio-télévision nationale. Raison
pour laguelle le Comité central de la SSR a
manifesté ses réserves les plus expresses
dans une lettre adressée au Conseil fédé-
ral. Reste a savoir ce que ce dernier en
fera!

L’audience des chaines étrangéres

Le monopole de la SSR revét malgré tout
un caractere relatif, dans la mesure ou les
auditeurs et les téléspectateurs suisses
peuvent capter de trés nombreuses sta-
tions ou chaines étrangeres. En veérité, on
assiste pratiquement au méme phéno-
mene qu'avec la presse écrite. Dans le
canton du Jura, par exemple, 21 % des
auditeurs potentiels écoutent reguliere-
ment Europe 1, soit une audience absolu-
ment égale a celle de la Premiere de la
Radio suisse romande. Pres de 6 % sont
des fideles de RTL et 6 % de France-Inter.
Il est vrai que le cas du Jura est un peu
particulier, mais le phénomene existe dans
toutes les regions romandes, a des degrés
divers. S'agissant de la télévision, tous les
téléspectateurs romands peuvent capter
sans aucune difficulté TF71, Antenne 2 et
FR3. Dans certaines regions, il est aussi
possible de recevoir la 5 et la 6, de méme
gue deux chaines allemandes, une autri-
chienne, la RAl ou encore Sky Channel.
Dans certaines localités jurassiennes, une
region d'avant-garde en la matiere, il est
ainsi possible de capter une quinzaine de
chaines TV. Cette offre, qui ne contribue
pas forcéement a |'éveil du citoyen, tient
essentiellement au fait que la Suisse (et
plus spécialement les regions juras-
siennes) est un pays tres cablé. C'est ainsi
gu'au Tler janvier 1986, on comptait plus
de 800 réseaux cablés dans I'ensemble du
pays, auxquels étaient raccordés 1,2 mil-
lions de foyers. Et parmi ces derniers,
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1,17 million étaient en mesure de recevoir
au moins un programme retransmis par
satellite.

Les expériences de radio locale

Aussi nécessaire et enrichissante soit-elle,
cette pénétration en Suisse des stations et
chaines étrangéres ne constitue pas verita-
blement une rupture du monopole de la
SSR. Sur le plan interne, une rupture n'est
intervenue qu'en juin 1982, lorsque le
Conseil fédéral a decide d'autoriser la
création d'un certain nombre de radios et
de télévisions locales en Suisse. Les pre-
mieres radios locales ne commenceront a
fonctionner que vers la fin de 1983 et
vivront, durant 5 ans, sous le régime d'une
ordonnance et a titre experimental.

La réglementation sur les radios locales
adoptée par le Conseil fédéral est sévere.
La publicité ne doit pas dépasser 20 mi-
nutes par jour et elle est interdite pour un
certain nombre de produits. Le rayon de
diffusion ne doit pas dépasser 10 kilome-
tres. A cela s'agjoute le fait que si la
publicité est autorisée sur les radios lo-
cales, elle serait en revanche interdite sur
les TV locales. Conséquence: pratique-
ment aucune TV locale n'a vu le jour!
L'expérience dure depuis 4 ans, de sorte
qu'il est tout a fait possible d'en tirer un
bilan. La premiéere remarque qu'il convient
de faire, c'est qu'aucune radio locale ne
ressemble a une autre. L'expérience per-
met toutefois de dire que la majorité des
quelque 30 radios locales qui ont vu le jour
en 1983/84 répondent a un besoin pro-
fond. Avec un taux d'écoute de 69 %
Fréquence Jura, n'échappe pas a la regle!
Sur le plan financier, on remarque que les
radios des grande villes ou celles qui
adoptent un caractére commercial forte-
ment marqué n‘ont pas trop de peine a
trouver les ressources necessaires a leur
fonctionnement. En revanche, celles qui
desservent des régions peripheriques ou
qui avaient un projet social bien précis ont
connu bien des déboires. Certaines radios
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locales, en particulier dans le bassin léma-
nigue, doivent en outre faire face a une
concurrence sauvage des radios locales
étrangeres : concurrence des tarifs publici-
taires et de la puissance des émetteurs.

La TV par satellite

Si le Conseil fédéral s'est montré dynami-
gue en matiére de radios locales, sous la
pression il est vrai des expériences étran-
géres et de Roger Schawinski, le patron de
la station zurichoise Radio 24, I| a en
revanche trainé les pieds dans le secteur
tout aussi essentiel, celui de la télévision
par satellite.

En 1980 déja, plusieurs patrons de presse,
dont Jean-Claude Nicole, avaient demandé
une concession pour leur projet Tel-Sat,
qui aurait permis la diffusion de pro-
grammes dans les trois langues officielles.

Cette télévision aurait non seulement ar-
rosé la Suisse, mais d'autres pays euro-
péens. En raison d'une concurrence étran-
gére trés vive, les promoteurs de Tel-Sat
souhaitaient une décision rapide: ce n'est
gu'en septembre 1984 que le gouverne-
ment suisse s'est prononceé. Et il a dit non!

Pas seulement a Tel-Sat d'ailleurs, mais
aussi a trois autres projets. Argument du
Conseil fédéral & |'époque: les bases
constitutionnelles et légales font défaut.
Tel-Sat n'était sans doute pas un projet
parfait, idéal. Il n‘'en demeure pas moins
gu'en ayant attendu prés de cing ans avant
de trancher, le Conseil fédéral a peut-étre
fait rater une chance historique a la Suisse.
Depuis, les projets n‘ont pas manqué
mais, en réalité, il ne s'est pas passé
grand-chose. Sur le plan juridique, le Parle-
ment est sur le point de mettre sous toit
une réglementation. Mais plus d'une di-
zaine de programmes diffusés par satellite
arrosent déja la Suisse, sans qu'aucun
d'entre eux soit élaboré dans notre pays...
On voit ainsi que dans un domaine ou tout
avance trés vite, la Suisse se contente par
trop du sommeil du juste.
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IV. Les agences de presse

La presse écrite et les medias électroni-
ques ne sont pas uniquement alimentes
par leurs propres journalistes et correspon-
dants. Comme dans de nombreux autres
pays, les agences de presse jouent un role
important en Suisse. Par ailleurs, de nom-
breux journaux de petite et moyenne im-
portance n‘ont pas les moyens de s'offrir
directement les services des grandes
agences internationales, I'AFP et Reuter
en particulier.

C'est dans ce contexte qu'il faut situer la
création, en 1894, de I'ATS, I'Agence
télegraphique suisse. En fait, I'ATS a été
fondée par les plus hauts responsables
des principaux journaux suisses de |'épo-
gue. Et bien que faisant figure d'agence
nationale, I'ATS est une entreprise privée,
une société anonyme plus précisément.

Ses principaux actionnaires sont en méme
temps des abonnés, comme de nombreux
editeurs de journaux ainsi que la SSR.

Certains services de la Confédération, ain-
Si que certaines ambassades sont égale-
ment abonnés aux prestations de I'ATS.

La mission premiere de cette agence
consiste evidemment a couvrir |'actualité
suisse, a commencer par la politique fédé-
rale. Mais I'ATS dispose également d'un
réeseau de bureaux régionaux dans l'en-
semble du pays. Par allleurs, elle rediffuse
sur son fil un certain nombre de dépéches
de I'AFP, de Reuter, de DPA, ainsi que
d’ANSA. A noter que les prestations de
I"’ATS sont disponibles dans les trois lan-
gues officielles.

L'agence Sports-Informations (Sl) travaille
en étroite collaboration avec I'ATS, du
moins sur le plan technique. Fonctionnant
selon le méme systeme, S/ assure la
couverture des principaux événements
sportifs nationaux, ainsi que de certaines
compétitions internationales, comme le
Mundial, les Jeux olympigues, ou encore
le Tour de France. Mais pour d'autres



evenements sportifs se produisant a
I'etranger, S/ a conclu des accords avec les
agences sportives nationales.

Depuis quelques années, I'ATS doit faire
face a la concurrence de la succursale
suisse d'AP, Associated Press. AP ne
diffuse certes pas autant de dépéches
suisses que I'ATS. Mais elle a moins de
liens institutionnels a entretenir, que ce
soit avec les éditeurs, la SSR, ou la Confé-
dération. Cela lui permet de pratiquer un
journalisme plus agressif, davantage
oriente vers |'exclusivité.

Autre agence de presse, la CPS, la Corres-
pondance politique suisse. Personnelle-
ment, |'ai toujours hésité a qualifier la CPS
d'agence. Créée en 1917, elle ne fournit
pas uniqguement des nouvelles, mais éga-
lement des commentaires, politiqguement
orientes a droite, a ses abonnes, avant
tout des journaux de petite et moyenne
Importance, dont beaucoup de tendance
radicale. Depuis quelque temps, la CPS ne
cesse de grignoter une part toujours plus
importante du marché suisse de l'informa-
tion. Au mois de septembre 1987, elle a
passé un contrat avec la principale agence
d’'Allemagne féderale, la Deutsche Presse
Agentur (DPA), dans le but d'assurer un
service d'informations internationales a
ses abonneés.

On l'aura compris: dans une mesure im-
portante, les agences suisses, et en parti-
culier I'ATS, servent a relayer les grandes
agences internationales. |l n‘en demeure
pas moins qu'un certain nombre de me-
dias suisses sont directement abonnés a
ces grandes agences, en particulier a
I’AFP.

Qui dit journaux dit aussi — et toujours plus
— photos. |l existe aussi en Suisse des
agences de photographies. Keystone, la
plus importante d’entre elles, a son siége a
Zurich, et comme son nom ne l'indique
pas, elle est purement suisse. Chague
jour, Keystone envoie de multiples photo-
graphies d'actualité aux journaux par pho-
tofax, alors que ses trés riches archives
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recoivent quelque 100 commandes par
jour. Keystone couvre actuellement 80 %
du marché suisse. Ses principaux concur-
rents sont etrangers. Il s'agit avant tout
d’AP, qui détient 15 % du marché helvéti-
que. A cela s'ajoute le fait que quelques
rares et grands éditeurs possedent leur
propre service de photographie.

18



185

V. Les nouveaux médias

Jusqgu'ici, nous avons passé en revue une
serie de moyens d'informations que I'on
pourrait qualifier de «traditionnels». Des
meédias qui sont donc plus ou moins bien
connus du grand public. Il n'en va sans
doute pas de méme pour ce qu'il est
convenu d'appeler les «nouveaux me-
dias», qui sont trés récents, voire méme
encore en phase d'expérimentation.

Télétexte et Vidéotex

Je me bornerai a présenter quelgues me-
dias vraiment nouveaux, du moins pour la
Suisse, et qui paraissent importants du
point de vue de la communication. Le
premier, d'un point de vue chronologigue,
c'est le Télétexte, actuellement dans une
phase d'essai.

Le Conseil fédéral a accordé une conces-
sion a une organisation composée de la
SSR et de I'Association suisse des édi-
teurs de journaux, qui en a elle-méme
confié I'exploitation a une société ano-
nyme. Accordée en décembre 1983, cette
concession est valable jusgu’a la fin de
l'année 1989. Le télétexte, ce ne sont en
définitive que des informations écrites qui
apparaissent sur un écran de télévision. A
condition toutefois que le poste TV soit
équipé d'un décodeur. Les services offerts
par le télétexte sont pour linstant la meé-
téo, I'etat des routes, les cours des de-
vises, ainsi que des pages d'actualite.
Face au telétexte, le consommateur est
passif, en ce sens qu'il presse sur un
bouton et qu'il obtient une série d'informa-
tions sur son écran. Son rble devient
beaucoup plus actif avec le Vidéotex, qui
est en quelque sorte la version suisse du
Minitel. Partant des mémes principes, les
deux systemes sont toutefois assez diffé-
rents. Moins d‘ailleurs d'un point de vue
technique que sur le plan des mentalités.
A propos de cette différence, je ne résiste
pas au plaisir de citer un extrait du dossier
gue Michel Zendali a consacré a ce sujet
dans La Liberté. Il écrit notamment: «La
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telematique europeenne marche sur deux
pieds. L'un, allegre et populaire, gambade
a l'ouest, en France plus precisement, ou
le Minitel rencontre un succes extraordi-
naire. L'autre marche au nord, du pas lourd
d’une technologie hypersophistiquée mais
lente, codteuse, et pour ['heure quasi
inconnue du grand public. Pour son mal-
heur, la Suisse et son Videotex sont de ce
second camp». Cette citation me plait
beaucoup, car elle expliqgue toutes les
différences entre les deux systemes: le
Minitel est en quelque sorte la 2 CV de la
télématique, le Vidéotex une Mercedes.

Comme le Minitel, le Vidéotex est une
combinaison de la téléematique, du tele-
phone et de I'écran. Une combinaison qui
permet de consulter des banques de don-
nées. En Suisse, l'introduction de ce ser-
vice date du debut 1987. A ce jour,
guelques milliers de terminaux ont ete
installés, ce qui est plutdt maigre par
rapport au veritable phénomene de so-
cieté que représente le Minitel en France.

La technologie du Vidéotex est certes plus
performante, mais aussi plus chére et plus
lourde a utiliser. Les Suisses, comme
d'ailleurs les Allemands, ont opté pour une
approche professionnelle, alors qu’en
France on a d'emblée visé le grand public.

Par ailleurs, le réseau Vidéotex ne com-
prend qu'une vingtaine de banques de
données, ce qui est insuffisant pour attirer
un large public. De leur coté, les usagers
ne sont pas intéresses a un instrument qui
ne donne accés qu'a un nombre limité de
prestations. C'est en quelque sorte |'his-
toire de la poule et de I'ceuf.

Pour utiliser le Vidéotex chez soi, il faut un
appareil de télévision spéecialement equi-
pé, qui colte environ 3500 francs, soit
1500 francs de plus qu'une TV «normale ».
En outre, chague abonné doit se munir
d’'un appareil de raccordement, que les
PTT louent 12 francs par mois. Enfin, une
minute de communication colte 12 cen-
times et demi. Tout cela permet de com-
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prendre pourquoi le Vidéotex, contraire-
ment au Minitel, n'a pas fait un tabac et
pourquoi plus de la moitié de la clientéle
est composee d'entreprises. Autre handi-
cap du Videotex, plus des deux tiers des
banques de données sont concentrées en
Suisse alémanique, ou se recrutent dail-
leurs I'essentiel des abonnés actuels.
Dans ces conditions, on comprend pour-
quoi plusieurs centaines de Minitels sont
aujourd’hui en service en Suisse romande,
c'est-a-dire davantage que de Vidéotex
suisses. Cette situation a également
donné des idées a certains. C'est ainsi
qu’en mars dernier, le groupe Jean-Claude
Nicole a mis sur le marché Swisstell. Si
I'on en croit leurs déclarations, les promo-
teurs de Swisstell ne veulent en aucun cas
concurrencer le Vidéotex, mais en faire un
complément, a 'usage du grand public. Le
mateériel utilisé est celui du Minitel et les
services proposes ont deux objectifs: étre
distrayants et conviviaux. Plus concréte-
ment, le serveur genevois propose a ses
utilisateurs des services variés: message-
ries, boites aux lettres, annonces, informa-
tions et jeux.
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VL. Conclusions

Apres avoir brossé un tableau sans doute
non exhaustif mais certainement assez
vaste du paysage mediatique suisse, Il est
difficile de parvenir a une conclusion, ou
plutét a une seule conclusion. C'est pour-
quoi jutiliserai ce terme au pluriel. De
maniére geénerale, je pense que les
Suisses sont relativement gatés sur le plan
médiatique. Leur presse est abondante et
relativement diversifiée. Diversification qui
a certainement été renforcée par I'émer-
gence des radios locales. De maniéere
geénerale, leur radio et leur TV nationales
sont encore assez indépendantes. Placee
au cceur de |'Europe, la Suisse bénéficie
en outre d'un apport mediatique étranger
intéressant et necessaire. Enfin, notre
pays ne parait pas trop en retard dans le
secteur des nouveaux medias. Ce premier
bilan, assez optimiste, doit cependant étre
nuancé sur de nombreux points.

Concentration progressive

La presse suisse est encore relativement
diversifiée, pluraliste et decentralisee. |l
n'‘en demeure pas moins que le phéno-
meéne de la concentration ne cesse de
s'accélérer. La disparition d'un certain
nombre de titres, en tant que telle, ne me
parait pas étre |'aspect essentiel de la
question. Le probleme le plus important
est que cette concentration s'est faite au
détriment de la presse d'opinion, et en
particulier de la presse de gauche. Evidem-
ment on rétorquera que, depuis un certain
nombre d'années, on a assisté a I'émer-
gence d'une grande presse dite «indepen-
dante et d'information». On peut toutefois
se demander si cette expression n‘est pas
en partie un mythe. Car des opinions
s'expriment aussi dans la presse de ce
type. Et depuis quelque temps, |al le
sentiment, pour ne pas dire la conviction,
que les éditorialistes de droite y sont
toujours plus nombreux.

Un autre aspect de cette évolution est le
développement toujours plus fort de la
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tendance «boulevard», c'est-a-dire celle
du «sang a la Une», du sensationnel, et
j'en passe. Dans une certaine mesure,
cette tendance est contrebalancee par
I'apparition d'un journalisme d'investiga-
tion serieux. Un journalisme qui n'a toute-
fols pas toujours les faveurs de la cote,
spécialement aupres des pouvoirs politi-
ques et économiques.

Le phénoméne de la concentration est
intimement lie au développement des
grands groupes de presse. Dans une cer-
taine mesure, je comprends que des en-
trepreneurs de la communication s'inté-
ressent a I'ensemble du monde meédiati-
gue. |l n'en demeure pas moins que
lorsque ces groupes possedent a la fois
plusieurs quotidiens, des magazines, des
Imprimeries, des radios locales et d'autres
choses, cela représente un pouvoir
enorme pour quelgues personnes. Plus
concretement, je serais par exemple assez
inquiet d'apprendre que la famille Lamu-
niere, a Lausanne, se décide tout a coup
de vendre son groupe, Edipresse. Car
nombre d'observateurs estiment qu'en
Suisse personne ne serait en mesure de le
racheter, alors que sur le plan européen,
seuls trois ou quatre grands groupes en
seraient capables.

Pas de stratégie cohérente

Il me semble par ailleurs que la Suisse n'a
pas de stratégie globale et cohérente en
matiere de meédias. Bien sir, a la fin des
années septante, le Conseil fédéral a
nommeé une commission d'experts
charges d'élaborer une «conception glo-
bale» des meédias. Cette commission a
beaucoup travaille, pondu un magnifique
rapport... qui n'a finalement débouché que
sur un certain nombre de recommanda-
tions a l'intention des autorités.

Je ne suis pas de ceux qui souhaitent que
I'Etat réglemente tout en la matiére. Il n'en
reste pas moins que, dans un domaine qui
évolue trés vite, une politiqgue gouverne-
mentale minimale parait indispensable.
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D'autant plus indispensable si I'on veut
mettre sur pied une collaboration a I'échel-
le européenne, en particulier a propos des
nouveaux medias.

Quelle finalité pour I'information?

L'individu est de plus en plus bombarde
d'informations. Du matin au sair, il baigne
litteralement dedans. Mais en definitive,
est-il vraiment bien informé, est-il capable
de faire un choix, n'avale-t-il pas trop ce
qu'il lit, entend et voit comme autant de
petits pains / Question a la fois délicate et
provocante, mais ne faut-il pas, de temps a
autre, poser le probleme de la finalité de
I'information? La chasse a l'exclusivité,
I'augmentation des tirages et la hausse
des taux d'écoute ne laissent pas indiffe-
rent. Mais ces elements ne sauraient étre
considerés comme des objectifs pour eux-
mémes, des buts ultimes. L'information
ne doit-elle pas en premier lieu améliorer la
communication entre les gens, favoriser le
debat déemocratique, contribuer a |'épa-
nouissement de l'individu, en particulier
sur le plan culturel ?

Personnellement, je réponds oul sans hé-
siter. Mais je ne suis pas certain du tout
gue nous soyons actuellement sur la
bonne voie. Dans un ouvrage intitulé « No-
tre bain quotidien, les médias en Suisse »,
I'éminent sociologue Alfred Willener est
meme arrivé a la conclusion que les me-
dias contribuaient a renforcer les inégalités
au sein de notre societé. Une sociéte,
selon Willener, dans laquelle les défavo-
risés sont handicapés plutdét qu'aidés par
les medias, les privilegieés pouvant au
contraire s'aider des médias pour augmen-
ter I'avance qgu'ils ont sur le reste de la
population. Toujours selon Willener, ces
defavorisés sont les salariés des postes de
travail les plus pénibles et les plus mono-
tones, les ouvriers et employés peu ou
moyennement qualifiés et bon nombre de
retraités. Des defavorisés qui consom-
ment surtout des medias dont I'acces est
facile, leur préparation a la lecture étant
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specialement faible. On pourrait aisément
parier que ce portrait ne s'applique pas
qu'a la Suisse et que pratiquement toutes
les societés occidentales connaissent la
méme situation.

Tout cela montre bien que les gens des
medias assument une trés grande respon-
sabilité. Une responsabilité que je situe
bien davantage sur le plan culturel qu’au
niveau politique. Il ne s'agit bien sir pas
d'en arriver a interdire des émissions
comme «Dallas» ou «Dynasty», mais
d’'essayer de montrer qu'il existe d'autres
choses, généeralement plus intéressantes
et plus captivantes. Et dans cet apprentis-
sage des medias, I'école porte elle aussi
une lourde responsabilité.

La liberté d'informer

Je voudrais enfin souligner qu'il convient
aussi de laisser les journalistes faire leur
travail. Je constate malheureusement que
la tendance va plutét dans le sens inverse.
Et je ne voudrais en donner deux exem-
ples, trés simples. L'un reléve de la sphere
fédeérale, I'autre du domaine communal.
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Voici quelques années, le correspondant a
Berne d'un journal alémanique s'est vu
interdire I'acces au Parlement parce qu'll
avait photographié des deputés en train de
faire la sieste au milieu d'un débat! Je
laisse a chacun le soin de réepondre a la
guestion consistant & savoir qui, des pho-
tographes ou des députés, était le plus
respectueux des institutions suisses!
Deuxieme exemple, communal, qui m'at-
triste, car il est tiré d'une circulaire que le
maire de Delémont, ancien journaliste lui-
meéme, a adressee a ses chefs de service
pour leur demander de ne pas livrer d'in-
formations a des journalistes sans avoir
obtenu, au préalable, I'accord du secrétaire
municipal.
En tant que tels, ces deux petits faits ne
sont pas graves. Mais je pourrais multiplier
les exemples. Des exemples qui montrent
tous une facheuse tendance de certains
hommes politiques a vouloir une presse
a leurs ordres. Pour ma part, j'espere qu'il
se trouve encore beaucoup de journalistes
capables de refuser de travailler dans de
telles conditions.

J-C. R.
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