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jours méme, les hotels ne suffisent plus, non plus que les boulangeries.
On doit faire appel aux ressources des villages voisins.

Le samedi 4 octobre, jour officiel, des discours sont prononcés au
banquet par le préfet Daucourt, président du comité de réception, Albert
Gobat, conseiller d’Etat, Virgile Rossel, conseiller national, le notaire
Ernest Villemin et Joseph Choquard, conseiller national. Tous ces ora-
teurs font, sans réserve, 1’éloge de I'Exposition, en relevant la portée
utile et félicitant ses initiateurs.

Les courses hippiques, jointes & I'Exposition, connaissent elles aussi
un beau succes, le nombre des spectateurs étant évalué a huit mille.

Le résultat financier de I'Exposition fut excellent. Le déficit pré-
sumé se changea en un boni de plusieurs milliers de francs, dont une
partie sera attribuée & des ceuvres de charité de la ville de Porrentruy.

Le président du comité central, Virgile Chavanne, exprima le sou-
hait, dans les conclusions de son rapport, « que cette manifestation soit
fructueuse pour notre pays, qu'elle augmente ses éléments de prospé-
rité et qu’'elle contribue ainsi 4 son bonheur ».

Puisse la prochaine exposition industrielle et agricole du Jura con-
naitre le méme succés que celle de Porrentruy en 1902 !

Emile FROTE

SEMAINE SUISSE

Un instant de réflexion avant d’acheter

Comme chaque année, la Semaine suisse attire I'attention du public
sur notre production nationale durant la deuxiéme quinzaine d’octo-
bre. Mais les appels officiels ne servent a rien si la grande masse des
consommateurs reste passive. Et puisque la plus grande partie des
achats courants sont effectués par les femmes, c’est a elles que nous
nous adressons. Il faut reconnaitre que l'acheteur suisse est privilé-
gié. Dans tous les domaines le commerce lui offre une grande variété
de produits et lindustrie, 'artisanat et Dl'agriculture s’efforcent de
satisfaire ses désirs. Ce choix déja trés vaste est complété par I'impor-
tation de marchandises de tout genre depuis les laits hollandais aux
soieries chinoises, depuis les cuirs italiens aux fruits du Midi ou la
confection américaine aux parfums de Paris. Tant que nos propres
produits se vendent facilement a I'étranger il n'y a pas lieu de s'in-
quiéter. Malheureusement le monde est encore loin de la liberté des
é¢changes.

Depuis quelque temps on parle de crise, de récession et plusieurs
Etats, pour ménager leurs finances, renforcent les mesures destinées
a freiner les importations. La production suisse se heurte & de gran-
des difficultés. La concurrence devient Apre car de nouveaux pays
cherchent & conquérir les marchés en offrant leurs produits & des prix
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Nos bons hotels du Jura

Yous pouvez vous adresser en foufe confiance aux éfablissements
ci-dessous et les recommander a vos amis

Bévilard Hotel du Cheval-Blanc (G. suter) (032) 525 51
Moderne et confortable
. Hotel Seeland (A. Flickiger)
032) 22711
Blen"e Entierement rénové — Confort 921
B i Hotel A la Locomotive (L. Gatherat) (066) 7 56 63
nncuu Salles pour sociétés — Confort
Deld t Hotel Terminus (Robert Obrist) (066) 22978
eiemon Tout confort
Macoli Hatel Bellevue (032) 24202
dColin Moderne et confortable — Salles pour sociétés
Hotel Suisse (Famille Brioschi-Bassi) (032) 64037

Mou"er Rénové, grandes salles

La Hd -
) otel J.-J. Rousseau (william Ceeudevez)  (93g) 794 55
Neuveville ~eur — confort, salles

Hotel du Simplon (s. Jermann) (066) 61499
Porrentruv Confort, sa cuisine, sa cave

Hotel du Cheval-Blanc (c. sigrist)
(066) 611 41
Pﬂrreniruv Rénové, confort, salles

Hotel des XIII Cantons (Mme R. Wermeille) (039) 415 46

St'lmler Rénové, confort, grill, bar, salles
St-U Hotel du Beeuf (os. Noirjean) (066) 531 49
- ursanne Rénové, sa cuisine, sa cave 855
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dérisoires, soit que.leurs ouvriers se contentent d'un standard de vie
trés bas, soit que leurs gouvernements subventionnent les exportations.
En méme temps que les producteurs suisses voient leurs difficultés
d’écoulement a l'étranger s’agrandir, le marché de notre pays est
envahi par d’'innombrables produits étrangers trés bon marché.

On s’en prend souvent & 'acheteur et on cherche a le rendre res-
ponsable des difficultés de notre production nationale. On ne peut
pourtant pas demander au consommateur de se livrer & de savantes
réflexions de spécialiste de I'économie. Ce n’est pas lui qui demande
une pareille invasion étrangére, mais une fois les produits exposés a la
vente, il choisit ce qui lui plait sans arriére pensée, estimant que ce
n'est pas & lui d'étre plus perspicace que les responsables.

Il est bon de rappeler au consommateur qu’il sera la premiére vic-
time d'une crise économique sérieuse. Si certaines fabriques doivent
renvoyer du personnel, si le chomage saisonnier ou total augmente
c’est en réalité la diminution du pouvoir d’achat de nombreuses famil-
les. Le gouvernement sera appelé a prendre certaines mesures pour
¢viter la ruine de tel ou tel secteur et il faudra bien les financer par
de nouveaux impoéts. En période de crise on verra également dimi-
nuer l'assortiment des produits offerts et I'acheteur, aprés avoir, pen-
dant une breve période, eu lillusion de hénéficier de certains effon-
drements de prix se trouvera finalement plus pauvre et moins bien
servi.

Sans faire preuve d’'un chauvinisme contraire & nos intéréts on
peut cependant affirmer que lintérét du consommateur suisse est
d’aider nos producteurs & maintenir leur plein-emploi. Il faut que cha-
que acheteur, chaque ménagére se rende compte des conséquences de
son choix : acheter suisse c’est garantir un gain régulier & des mil-
liers de familles ; acheter suisse c’est aider I'économie suisse A traver-
ser sans trop de mal une période difficile ; acheter suisse, c’est aider
a4 maintenir certaines traditions de qualité et de juste rémunération
du travail.

Les femmes suisses ont donné cette année une magnifique preuve
de leur maturité civique par la SAFFA. Nous voudrions qu’elles témoi-
gnent durant la quinzaine de la Semaine suisse (dés le 18 octobre) de
leur volonté d’aider les producteurs de notre pays. Nous leur deman-
dons de donner la préférence aux marchandises du pays, en veillant
bien & T'origine réelle car de nombreuses marques anonymes cachent
en réalité une origine étrangére. Nous leur demandons de favoriser
les détaillants qui se donnent la peine de présenter des produits suis-
ses dans leur vitrine. Mais nous leur demandons aussi de ne pas se
contenter de consommer des fruits ou des légumes du pays et d’ache-
ter des ustensiles de ménage fabriqués chez nous. On ne vit pas de
pain seulement ! Faisons donc un petit effort en donnant la préfé-
rence aux livres et aux auteurs suisses. On oublie trop souvent que
notre patrimoine spirituel a besoin lui aussi des « acheteurs suisses :
et que nos artistes, nos auteurs ou nos acteurs méritent eux aussi d’étre
honorés tout spécialement durant ce « panorama du travail national ».

Erica CARRARD
Vice-présidente de la Semaine suisse
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