Zeitschrift: La Croix-Rouge suisse
Herausgeber: La Croix-Rouge suisse

Band: 59 (1949-1950)
Heft: 12
Rubrik: Propos en marge

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 25.11.2025

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

économie. Mais deux choses peuvent et doivent
nous regarder et c’est en quoi cette histoire des
tomates jetées au Rhone faute de trouver pre-
neur chez le marchand nous concerne directe-
ment.

Le premier point, c’est le fait de laisser jeter
des marchandises a l’eau pour les détruire
quand, avec un peu d’organisation et d’esprit
d’initiative, il serait possible, comme 1I’a prouvé
la suite des choses, de les utiliser au mieux de
besoins proches et pressants. La Croix-Rouge
nationale n’aurait-elle pas en telle matiere la
possibilité et le devoir d’intervenir et d’étre
l'agent de distribution et de répartition de ces
produits? Ce serait ouvrage paralléle a celui

qui est prévu le sien en cas de catastrophes, et
c’en est une pour I’économie nationale comme
pour le simple bon sens et la charité que de
voir périr des marchandises quand des hommes
manquent de tout.

Le second point est d’ordre plus général.
Dans une société qui veut étre humaine et
sociale, conformément aux enseignements chré-
tiens et a la condition de ’homme, il est péril-
leux de laisser tomber en désuétude le simple
sens de la responsabilité et du devoir qu’a
chacun vis-a-vis de lui-méme comme des autres.
Et la Croix-Rouge doit aussi, si elle n’a point a
moraliser, aider les siens et les autres a s’en
souvenir. M.-M.T.

PROPOS EN MARGE

. . . avec du vinaigre !

Les organisateurs de la quinzaine vaudoise de la
circulation avaient réuni les commercants pour leur
demander d’accorder leur publicité au motif directeur
de leur manifestation.

Et ils avaient insisté tout particulierement sur une
recommandation: «N’utilisez pas de motifs morbides,
avec du sang, des blessés ou des cadavres au bord de
la route!»

En quoi ils avaient cent fois raison.

Il est vrai qu’ensuite, c’est le comité lui-méme qui
a multiplié les horreurs a tous les carrefours.. mais
ceci est une autre histoire!

La recommandation du comité vaut, je crois, pour
la plupart des ceuvres de bienfaisance, et Von per-
mettra ¢ un «laique» d'y insister, au nom du public et
de ceux a qui s'adressent les affiches.

La tentation est forte, si 'on veut quéter en faveur
des victimes de la guerre, par exemple, de placer sous
les yeux du public quelque image atroce et évocatrice.
Et il m’en manque pas, de ces images, dans nm’importe
quelle collection faite par témoin oculaire.

Pourtant, ceux qui ont fait des expériences Y
renoncent, a ce procédé trop brutal. Il semble en effet
que ces wvisions hérissent le public sans Uattendrir.

Pourquoi?

Les gens de la rue sont-ils insensibles? Préférent-ils
détourner les yeux plutét que de troubler leur diges-
tion en voyant les choses telles qu’elles sont?

Il y a de ¢a, évidemment. Mais il y a plus.

Le fond de la question est, je crois, celui-ci: en
multipliant les rappels de tout ce qu’il y a d’horrible
sur cette terre, on décourage les bonnes wolontés. Le
citoyen moyen regarde, hausse les épaules et se dit:
«C’est affreux! Mais que voulez-vous que jy fasse?»

C’est trop pour lui seul! Car il y a un point qu'on
oublie trop souvent: une affiche, un article, une émis-
ston radiophonique aussi, sont destinés a la foule, oui,
mais prise individu apres individu. Deux cent mille

Par Samuel Chevallier

personnes verront laffiche, mais chacune pour son
propre compte. Et si deux cent mille auditeurs en-
tendent une émission, il s'agit non pas d’une masse, a
laquelle il faut s’adresser en hurlant (comme dans un
meeting), mais bien de deux cent mille individus isolés,
assis dans un fauteuil ou sur une chaise, et a qui il
convient de sadresser personnellement. Presque con-
fidentiellement!

Et c’est aussi pour cela que laffiche doit étre cons-
tructive. Montrer non pas ce qui est détruit, mais ce
que Uon peut reconstruire.

Alors seulement Uindividu interpellé se rendra
compte que, s’il me peut rien tout seul, sa piéce de
quarante ou de cent sous, ajoutée aux pieces de tous
les autres, aura de Uefficacité.

A cet égard, il me souvient d'une affiche que jai
considérée comme parfaite. Il s’agissait d’orphelins, et
on voyait un petit bout d’homme rongeant une plaque
de chocolat sur laquelle était indiqus le prix. Soixante
centimes!

C’était irrésistible: ou donc est la brute qui renon-
cera au plaisir de donner du chocolat a un délicieux
blondin frisé qui remercie d’avance?

Et puis, soixante centimes! On me nous demandait
pas de reconstruire le monde: on nous suggérait de
donner douze sous! Cest a la portée de chacun. Je
suis persuadé que Uaffiche a eu un plein effet.

...Plus simplement, tout homme, pour continuer a
travailler en 1950, doit s’efforcer de nme pas trop penser.
Pour comserver Llespoir que son travail servira d
quelque chose, et que tout m’est pas voué ¢ une des-
truction plus ou moins proche.

Alors, si Uon veut faire appel @ lui pour une ceuvre,
c’est a ce sentiment d’espoir qu’il faut s'adresser avant
tout.

On voudrait que les organisateurs de campagnes
publicitaires en soient toujours plus persuadés.
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