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economie. Mais deux choses peuvent et doivent
nous regarder et c'est en quoi cette histoire des
tomates jetees au Rhone faute de trouver pre-
neur chez le marchand nous concerne directe-
ment

Le premier point, c'est le fait de laisser jeter
des marchandises ä l'eau pour les detruire
quand, avec un peu d'orgamsation et d'esprit
d'mitiative, ll serait possible, comme l'a prouve
la suite des choses, de les utiliser au mieux de
besoms proches et pressants. La Croix-Rouge
nationale n'aurait-elle pas en telle matiere la
possibility et le devoir d'intervemr et d'etre
l'agent de distribution et de repartition de ces

produits? Ce serait ouvrage parallele ä celui

qui est prevu le sien en cas de catastrophes, et
e'en est une pour l'economie nationale comme
pour le simple bon sens et la charite que de
voir perir des marchandises quand des hommes
manquent de tout.

Le second point est d'ordre plus general.
Dans une societe qui veut etre humaine et
sociale, conformement aux enseignements Chretiens

et ä la condition de l'homme, il est peril-
leux de laisser tomber en desuetude le simple
sens de la responsabilite et du devoir qu'a
chacun vis-ä-vis de lui-meme comme des autres
Et la Croix-Rouge doit aussi, si eile n'a point ä

moraliser, aider les siens et les autres ä s'en
souvenir. M -M T

PROPOS EN MARGE
avec du vinaigre

Les organisateurs de la qumzaine vaudoise de la
circulation avaient reuni les commergants pour leur
demander d'accorder leur publicite au motif directeur
de leur manifestation

Et lis avaient msiste tout particuherement sur une
recommandation «N'utilisez pas de motifs morbides,
avec du sang, des blesses ou des cadavres au bord de

la route'»
En quoi lis avaient cent fois raison
Ii est vrai qu'ensuite, c'est le comite lui-meme qui

a multiphe les horreurs a tous les carrefours mais
ceci est une autre histoire'

La recommandation du comite vaut, je crois, pour
la plupart des ceuvres de bienfaisance, et l'on per-
mettra a un «laique» d'y msister, au worn du public et

de ceux a qui s'adressent les affiches
La tentation est forte, si l'on veut queter en faveur

des victimes de la guerre, par exemple, de placer sous
les yeux du public quelque image atroce et evocatrice
Et il n'en manque pas, de ces images, dans n'importe
quelle collection faite par temoin oculaire

Pourtant, ceux qui ont fait des experiences y
renoncent, a ce procede trop brutal II semble en effet
que ces visions hemssent le public sans I'attendrir

Pourquoi9
Les gens de la rue sont-ils insensibles9 Preferent-ils

detourner les yeux plutot que de troubler leur digestion

en voyant les choses telles qu'elles sont9

II y a de ga, evidemment Mais il y a plus
Le fond de la question est, je crois, celui-ci en

multiphant les rappels de tout ce qu'ü y a d'homble
sur cette terre, on decourage les bonnes volontes Le

citoyen moyen regarde, hausse les epaules et se dit
«C'est affreux' Mais que voulez-vous que fy fasse9»

C'est trop pour lui seul' Car il y a un point qu'on
oublie trop souvent une affiche, un article, une emission

radiophonique aussi, sont destines a la foule, oui,
mais prise mdividu apres mdividu Deux cent mille

Par Samuel Chevallier

personnes verront I'affiche, mats chacune pour son

propre compte Et si deux cent mille auditeurs en-
tendent une emission, il s'agit non pas d'une masse, a

laquelle il faut s'adresser en hurlant (comme dans un
meeting), mais bien de deux cent mille mdividus isoles,
assis dans un fauteuil ou sur une chaise, et ä qui il
convient de s'adresser personnellement. Presque con-
fidentiellement'

Et c'est aussi pour cela que I'affiche doit etre
constructive Montrer non pas ce qui est detruit, mais ce

que l'on peut reconstruire
Alors seulement I'mdividu interpelle se rendra

compte que, s'ü ne peut rien tout seul, sa piece de

quarante ou de cent sous, ajoutee aux pieces de tous
les autres, aura de I'efficacite

A cet egard, il me souvient d'une affiche que fai
consideree comme parfaite II s'agissait d'orphehns, et

l'on voyait un petit bout d'homme rongeant une plaque
de chocolat sur laquelle etait indique le prix Soixante
centimes'

C'etait irresistible ou done est la brute qui renon-
cera au plaisir de donner du chocolat a un dehcieux
blondin frise qui remercie d'avance9

Et puis, soixante centimes' On ne nous demandait
pas de reconstruire le monde on nous suggerait de

donner douze sous' C'est a la portee de chacun Je

suis persuade que I'affiche a eu un plein effet

Plus simplement, tout homme, pour contmuer a

travailler en 1950, doit s'efforcer de ne pas trop penser
Pour conserver I'espoir que son travail servira a

quelque chose, et que tout n'est pas voue a une
destruction plus ou moms prothe

Alors, si l'on veut faire appel a lui pour une ceuvre,
c'est a ce sentiment d'espoir qu'il faut s'adresser avant
tout

On voudrait que les organisateurs de campagnes
publicitaires en soient toujours plus persuades
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