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Ingénieurs  Ingegneri

et architectes e architett

SUISSES SV1ZZ€11
Schweizerische Bauzeitung Bulletin technique

de la Suisse romande

41/81

99. Jahrgang
8. Oktober 1981

Aus dem Inhalt

Ideengeschichtliche Skizze
der Schweizerischen
Landesplanung - 1. Teil

Neuere Untersuchungen an
Halbaxial- und Axialpumpen

Wettbewerb: Aarefeld-Bahn-
hofplatz in Thun

Die besten Warmeschutz-Werte
konnen Sie mit viel Drumrum erreichen.
Oder einfach mit YTONG.




Die Luftverhéltnisse in einem
Restaurant wirken sich auf dessen
Umsatz aus. Ist die Luft darin zum
Schneiden dick, wird sich ein jeder
Gast so schnell als méglich wieder
an die frische Luft begeben. Ist die
Luft aber sauber und frisch, 1ddt
die behagliche Atmosphére zum
Verwelilen ein, und die Konsu-
mation ist dementsprechend.
Daher wird in guten Restaurants
auf die Pflege der Luft so sehr
geachtet wie auf die Pflege von

Kiiche und Service.
(»)
ORION
L

Gute Restaurants sind auch in der Wahl
thres Frischluft-Lieferanten wahlerisch.

Die Wahl fallt oft auf uns, wenn es
um die Auftragserteilung zur Liefe-
rung von Apparaten fir Luft-,
Warme-, Kalte- und Klimatechnik
geht. Weil unsere Produkte ein
hohes technisches Niveau und
einen hohen Qualitdtsstandard
haben und weil unsere unterneh-
merische Flexibilitdt und unser
Beratungsservice von Planern und
Anlagebauern sehr geschétzt
werden.

ORION AL-KO AG, Postfach,
8037 Ziirich, Telefon 01-42 16 00

ALKO

international

Wir nutzen die Luft besser.
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