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Forum | Innenarchitektur

Bar im zeitgendssischen
Landistil

Umbau der ehemaligen Chéasstube zur Archbar
in Winterthur

‘Was entsteht, wenn man eine schiitzenswerte Beiz
in eine zeitgendssische Szenebar verwandelt? Eine
faszinierende Stil- und Zeitcollage. Dies jedenfalls
ist aus der ehemaligen Chisstube auf dem Arch-
areal beim Bahnhof Winterthur geworden, deren
Interieur aus den vierziger Jahren stammt und die
seit November 2008 in neuem Outfit als «Arch-
bar» ein zweites Leben fithrt.

Anstoss fiir den Wandel war, dass die Kiiche der
Chisstube von der Lebensmittelkontrolle nicht
mehr abgenommen wurde. Dies hitte fiir die Ei-
gentiimer — die vereinigten Milchbauern Mitte-
Ost — grossere Investitionen bedeutet. Deshalb
suchten sie nach einem neuen Gastrokonzept, das
weniger Umbauten und Kosten verursachte. Da-
von hérten die umtriebigen Szenekenner Giorgios
Nemtsoudis und Bruno Huber. Sie schlugen den
Eigentiimern vor, die Chisstube als Bar zu betrei-
ben. Da das Gebdude an der Archstrasse 2 im In-
ventar der schutzwiirdigen Baudenkmiiler von
kommunaler Bedeutung figuriert, musste die Win-
terthurer Denkmalpflege den Bau vor dem be-
vorstehenden Gesamtumbau auf seine definitive

Schuzzwiirdigkeit priifen. Ein Gutachten kam zum
Schluss, dass die Innenausstattung schutzwiirdig
sei, dasie fiir die Stadt Winterthur einen wichtigen
Zeugen des Landistils und einer Gaststube aus den
1940er Jahren darstelle. Da man aber mit einer
gesamten Unterschutzstellung die Wirtschaftlich-
keit des Restaurants eingeschrinke hitte, sah die
Denkmalpflege fast ginzlich davon ab.

Dennoch iibergab der Leiter der Denkmal-
pflege Winterthur, Daniel Schneller, den Eigen-
tiimern und Bruno Huber das Gutachten mit dem
Hinweis, dass es an ihnen liege, wie sic mit dem
Bestehenden umgehen wollen. Huber war begeis-
tert von der alten Substanz und wollte diese in
Kombination mit zeitgendssischen Elementen in
eine Szenebar verwandeln. Er verpflichtete sich
freiwillig zu einer intensiveren und kostenspieli-
geren Zusammenarbeit mit der Denkmalpflege,
denn er war iiberzeugt, dass in Winterthur wegen
der Vielzahl bestehender Lokale nur eine Bar mit
besonderer Ausstrahlung ein rentables Geschiift
werden kénne. Das ungewohnte Interieur mit
Parkettboden, Tifer, verspielter Holzdecke und
Kachelofen, aber auch der 50 Meter lange Balkon,
der iiber sich drei Gebdudesciten zicht, kam den
Pichtern somit gelegen.

Das zweite Innenleben des Lokals
In der Gastroszene ist es iiblich, dass ein Getrinke-
lieferant etwas zum Interieur beisteuert. Ein be-

kanntes Beispiel sind Theken, die Bierbrauereien
Gastrounternchmen zur Verfiigung stellen. Auch
bei der Archbar schlug ein Getriinkeproduzent
den zukiinftigen Pichtern vor, die Theke zu stel-
len. Dieser fragte dafiir das in Ziirich ansissige
Biiro angelini design von Carlo Angelini und
Fiona Leuzinger an. Der kreative Kopf der Firma,
Carlo Angelini, war angetan von der ungew8hn-
lichen Aufgabe. Deshalb fragte er die Pichter, ob
er nicht ein Konzept fiir das ganze Lokal im Erd-
geschoss erarbeiten kdnne, anstatt nur die Theke
zu entwerfen. Und so kam es auch bei diesem
Schritt auf ungewdhnliche Weise zur Zusammen-
arbeit —von den Milchbauern iiber die Denkmal-
pflege, die Pichter, den Getriinkeproduzenten zu
den Ziircher Designern. Diese wollten mit dem
Entwurf drei Dinge erreichen: dem dunklen, hél-
zernen Lokal Helligkeit und Leichtigkeit verlei-
hen, die Linge des Raums betonen und dem etwas
muffeligen Ambiente der ehemaligen Chisstube
Zeitgeist einhauchen — ohne an die historische
Substanz zu rithren. Deshalb zogen die Designer
die Theke optisch durch die Wandunterteilung
zwischen Bar und Lounge weiter und erzeugten
so ein raumgreifendes und verbindendes Element
von acht Metern Linge (darunter befindet sich im
vorderen Teil immer noch die alte Theke). Weiter
entwarfen sie fiir die gegeniiber liegenden Fenster-
nischen Sitzplitze mit langen, hohen Tischen, die
aus filigranen Untergestellen bestehen, die zu-

AUSSENGRUN #6021

Ganz gleich, welchen Code die Farbe tragt, die lhrem Charakter am besten entspricht: Wir helfen lhnen
gerne, wenn es darum geht, [hrem Alltag mit inspirierendem Griin noch mehr Leben einzuhauchen.
Neben iiber 200 verschiedenen Pflanzen in allen mdglichen Griin-Nuancen fiir den Innen- und Aussen-
bereich bieten wir [hnen mit ebenso viel Freude fachkundige Beratung, individuelle Servicepakete und
kostengiinstige Mieten an. Eine grosse Auswahl verschiedenster Topfe und Gefdsse, welche die dsthetische
Wirkung hrer Wunschpflanze auf ganz spezielle Art und Weise unterstreichen, runden unser Angebot ab.
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