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19 Terminator 2 - Judgment Day M. Bodmer
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26 «Kino ist eine aussterbende Kunstformy -
Gesprich mit Peter Greenaway B. Glur

FILMFESTIVAL SAN SEBASTIAN

31 Gekaufter Glanz M. Lang
33 Vereinzelte Sterne J. Waldner

MEDIEN BUCHER
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EDITORIAL

Liebe Leserin
Lieber Leser

Wie viele Filmfestivals hat auch San Se-
bastian (mehr dazu ab Seite 31) seine
Sponsoren. Traten sie im Baskenland
sympathisch-bescheiden auf, ist ihre
Prasenz andernorts nicht selten kontraproduktiv: In
Venedig «bereicherte» ein Werbespot der geldgeben-
den Firma das Programm, in Locarno stellten sich ei-
nem stimmzettelverteilende Damen allabendlich im
Auftrag einer Zigarettenfirma in den Weg.

Sponsoren wollen, ihrer Natur entsprechend, auf
die eine oder andere Art prasent sein, altruistische
Motive wie dem reichen Gaius Maecenas sind ihnen
keine nachzusagen. Schon vor unserer Zeitrechnung
soll er Kunst ganz selbstlos unterstiitzt und damit
dem Maizenatentum seinen Namen gegeben haben.
So will es zumindest die sich tiber eventuell geforder-
te Gegenleistungen ausschweigende Uberlieferung.
In Maecenas’ Fussstapfen treten heute etliche Stif-
tungen in der Schweiz und leisten damit unter ande-
rem einen nicht zu unterschitzenden Beitrag an das
hiesige Filmschaffen.

Dass Sponsoring seit Jahren an Popularitat ge-
wonnen hat — und ein Diskurs zum Thema von der
Praxis iiberholt wurde — hat verschiedene Griinde
wie beispiclsweise das Versagen herkommlicher
Werbestrategien. Besonders attraktiv ist die finan-
zielle Unterstiitzung von Kunst, Sport und zuneh-
mend auch von sozialen Projekten flir die Alkohol-
und fiir die Zigarettenbranche, die von der TV-Wer-
bung ausgeschlossen sind und die vielleicht - sollte
es nach der zustindigen EG-Kommission gehen - in

Zukunft weder direkt noch via Product
Placement werben diirfen.

Mit dem finanziellen Beitrag an ein
Filmfestival und dem damit erkauften
Recht, dies und jenes mit dem firmeneigenen Em-
blem zu verzieren, sind kaum kurzfristige Umsatz-
steigerungen zu bewerkstelligen. Doch ldngerfristig
eine Art Transfer: Der atmospharisch positive Rah-
men eines Festivals wird elegant mit dem Firmenna-
men verknupft, sein Image und Selbstverstindnis in
verwandtschaftliche Nahe zu dem eines Sponsors ge-
bracht.

Zu storen braucht sich daran niemand, solange
der Auftritt eines Geldgebers die Ambitionen eines
Festivals nicht unglaubwiirdig macht oder die kiinst-
lerische Freiheit beschneidet. Allerdings: Die PR-
Leute der Sponsoren wissen sich die geeignete Chose
naturlich auszusuchen. Die angewendeten Kriterien
sind meist - wer mag’s verargen — nicht qualitativer,
sondern quantitativer Natur, der Kulturbegriff kon-
servativ. Ausstellungen in grossen Museen, Musik-
und Theaterproduktionen haben es um einiges leich-
ter, Sponsorengelder zu erhalten als beispielsweise
Videoveranstaltungen; unkonventionelle Projekte
bleiben vielfach ebenso chancenlos wie unbekannte
Kiinstlerinnen und Kiinstler.

Mit freundlichen Griissen

I Ty tumnuey
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