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Claudia Acklin

Zweite Generation:
von der Mono- zur
Multikultur

Die Auslanderorganisationen
der ersten Generation grindeten
eine eigene Presse und setzten
wihren Programme in den offent-
lich-rechtlichen Medien durch:
die sogenannt muttersprachlichen
Programme als Gartchen in der
Monokultur schweizerischer Me-
dienlandschaft. Dieses Konzept
ist nicht oder nur beschrankt auf
die zweite Generation der hier
aufgewachsenen ltaliener uber-
tragbar. Sie ist selbst eine multi-
kulturelle Jugend und verlangt
nach anderen Programmen, die
ihren Bedirfnissen entsprechen.

Die Schweiz ist ein mehrspra-
chiges, multikulturelles Land,
nicht erst seitdem sich auslandi-
sche Minderheiten hier um Ar-
beit bemiht und niedergelassen
haben. Mir als Deutschschwel-
zer Radiohorerin wird diese Tat-
sache kaum je bewusst; zwei-,
drei- oder viersprachige Sen-
dungen in Gemeinschaft mit Ra-
dio Suisse Romande oder Radio
della Svizzera Italiana gibt es
kaum. Derartige Versuche un-
ternimmt schon eher das Fern-
sehen DRS, das zugegeben als
Bildmedium fir solche viel-
sprachlichen Experimente bes-
ser geeignet ist (zum Beispiel
nationale Jugenddebatte, Un-
terhaltungsabende am 1. Au-
gust und friher «Spiel ohne
Grenzeny).

Die Zusammenarbeit mit den
anderssprachigen Studios der
SRG ist zwar von Radio DRS 2
vor allem durch das gemeinsam
produzierte Nachtprogramm mit
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klassischer Musik, «Notturnoy,
ausgeweitet worden, die knap-
pen Moderationen werden aller-
dings in der Sprache des ver-
antwortlichen Senders gehalten,
sind aber teilweise (Begrus-
sung) und bei besonderen An-
lassen wie Weihnachten mehr-
sprachig. Regelmassig mehr-
sprachig ausgestrahlt wird das
interregionale Nachmittagssen-
degefass «Cadenza» mit klassi-
scher Musik auf DRS 2. Anson-
sten werden auf Radio DRS vor
allem deutsche Hochsprache
und die Schweizer Dialekte ge-
pflegt. Das Englische als inter-
nationale Insider-Sprache der
Pop- und Jugendkultur macht
sich vor allem im Begleitpro-
gramm von DRS 3 breit.

Betrachte ich das Programm-
angebot im Hinblick auf Auslén-
dersendungen, so scheint ihm
folgendes zweidimensionales
Muster zu Grunde zu liegen: Da
gibt es auf der einen Seite eine
homogene Deutschschweizer
Kultur und Sprache, und auf der
andern Seite die Kulturen der
verschiedenen Immigranten-
gruppen, der Stdeuropaer, der
Turken, der Griechen und so
weiter. Auf der Schnittstelle zwi-
schen einer geschlossenen
Mehrheitskultur und den ver-
schiedenen sprachlichen Min-
derheiten ergeben sich spezifi-
sche Nischenprogramme. Diese
Gucklécher im helvetischen Em-
mentaler sollen den «Fremdar-
beitern und -arbeiterinneny» so-
wie ihren Angehdérigen den
Blick zuriick auf die alte Heimat
ermoglichen, welche die einhei-
mische Kultur der Eingesesse-
nen versperrt.

Diesem Konzept scheinen
auch die Medien der Emigran-
ten der ersten Generation ver-
pflichtet. Die halbstiindige Sen-
dung «Per i lavoratori italiani»
auf DRS 2, die im letzten Jahr
ihr 25jahriges Bestehen feierte,
entspricht diesem Bedurfnis
nach etwas Eigenem in der
Fremde: Der Emigrant erhalt

Aktualitaten aus der Heimat; er
wird Uber das politische, soziale
und wirtschaftliche Tagesge-
schehen in der Schweiz soweit
informiert, als es ihn betrifft; er
hort Musik aus Italien und wird
von einer verbindenden, die Ge-
meinschaft betonenden Mode-
ration begleitet. In zweiter Linie
vermittelt die Sendung prakti-
sche Lebenshilfe fur die
Schweizer Wirklichkeit.

Der Vorwurf, derartige Sen-
dungen forderten die ohnehin
schon vorhandene Gettoisie-
rung auslandischer Minderhei-
ten, liegt nahe. Mit Sicherheit
steckt zumindest ein enger Kul-
turbegriff dahinter, der ausser-
acht lasst, dass unsere Gesell-
schaft selbst in kleine und klein-
ste kulturelle und subkulturelle
Gruppen zerfallt. Flr die Emi-
granten geht dieses Konzept
langfristig nur auf, wenn sie
eine Ruckkehrin ihr Land ins
Auge fassen. «Per i lavoratori
italiani» gewinnt auf diese
Weise eher einen «Uberbriik-
kungscharaktery und bietet we-
niger eine Integrationshilfe; eine
vergangenheitsbezogene, ruck-
warts gewandte Komponente
schwingt in der Konzeption der
Sendung mit.

Mediennutzung der zweiten
Auslandergeneration

Die italienische Berufsschule
Enaip in Zlrich trat im Sommer
1987 mit einer grossangelegten
Studie zur Situation italienischer
Jugendlicher in der Schweiz an
die Offentlichkeit. In «La genera-
zione della sfida quotidiana»
(Die Generation der taglichen
Herausforderung) interviewte
die Soziologin und Journalistin
Giovanna Meyer-Sabino 760 Ju--
gendliche mittels Fragebogen,
diskutierte mitihnen die Ergeb-
nisse in Gesprachsgruppen und
besprach sie mit Berufsperso-
nen. Im Mittelpunkt der Unter-
suchung standen die soziale



und berufliche Integration sowie
spezifische Probleme, Merk-
male und Winsche dieser
Gruppe. Im Rahmen der Unter-
suchung ihres Freizeitverhaltens
kamen auch die Medien zur
Sprache, der Konsum und die
Kritik an den bestehenden Aus-
landerprogrammen.

Das Medium Radio steht an
der Spitze der Beliebtheitsskala
- eine Vorliebe, die die zweite
Auslandergeneration mit den
Schweizer Jugendlichen teilt,
wie Heinz Bonfadelli 1986 ermit-
telt hat (Heinz Bonfadelli, Ulrich
Saxer: «Lesen, Fernsehen und
Lernen. Wie Jugendliche die
Medien nutzen und ihre Fol-
gen»). An zweiter Stelle stehen
Zeitungen und Zeitschriften,
und schliesslich folgt das Fern-
sehen. Etwa die Halfte der Ju-
gendlichen der zweiten Genera-
tion liest sowohl italienische wie
schweizerische Zeitungen, mehr
als ein Drittel liest nur italieni-
sche und acht Prozent lesen nur
Schweizer Zeitungen. Es ist eine

kleine Gruppe von 14 Prozent,
die die Emigrantenpresse liest.

Entsprechend gering ist der
Gebrauchswert der traditionsrei-
chen Sendung «Un ora per voi»
am Fernsehen DRS fur die ita-
lienischen Jugendlichen: «Im-
mer der Heimat nachtrauern;
wenn Emigrantengeschichten
erzahlt werden, sind es immer
dieselben: <(Ich kam, hatte kein
Geld, kannte die Sprache
nicht..» Aber wir Jugendlichen
haben andere Probleme», meint
Sergio aus einem Zlrcher Be-
rufskurs dazu.

Dies ist eine von drei Haltun-
gen, die die Jugendlichen Me-
dien gegeniber einnehmen:
Die Programme, die sich die Or-
ganisationen der ersten Genera-
tion erkdmpft haben, interessie-
ren sie nicht mehr. Mitunter
schwingt in ihrer Haltung Uber-
heblichkeit mit, wenn sie die
Haltung ihrer Eltern der Emigra-
tion gegeniber als alte Leier, als
Lamento abtun.

Eine andere Gruppe begrisst

Nino Jacusso, Filmemacher
der zweiten Auslédndergenera-
tion, der seine Eltern bei ihrer
Riickkehr nach Siiditalien be-
gleitet und iiber seine und ihre
Erfahrungen den Film «Ritorno
a casa» dreht.

die Mdoglichkeit, Uber Satelliten
in der Schweiz das erste Pro-
gramm der RAI, der 6ffentlichen
italienischen Rundfunkanstalt,
zu empfangen. Die Studie hat
ergeben, dass rund die Halfte
der Zweiten Generation mehr
oder weniger konkrete Ruck-
kehrplane hegt. Entsprechend
wlnschen sie sich Tips und Rat-
schlage fir die Rickkehr, neben
spezifischen Informationen flr
ihre (vorlibergehende) Situation
in der Schweiz (Arzte, Berufsbe-
rater, Versicherungen, Rechte
und so weiter).

Mario vertritt eine dritte Posi-
tion: «lch denke, das (Telsetti-
manale) (von der SRG eigenpro-
duzierter Programmteil inner-
halb der Immigrantensendung
«Un ora per voi»/Anmerkung
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der Redaktion) sollte den Be-
durfnissen aller Jugendlichen
gerecht werden, italienische Ju-
gendliche sind nicht so anders
als andere Auslander oder
Schweizer ... Aktualitat, ja, etwas
Musik, ... aber auch Theater, Li-
teratur, warum nicht? Informa-
tionen dber Treffpunkte, Veran-
staltungen, Interviews; die Krea-
tivitat der Jugendlichen zeigen,
zum Beispiel Kunstausstellun-
gen von Italienern und Schwei-
zern, Dinge, die von Jugendli-
chen fur Jugendliche gemacht
wurden ..»

Marios Vorstellung hat utopi-
sche Zluge, derartige integrative,
an kulturellen Inhalten orien-
tierte Sendungen existieren
heute weder am Fernsehen
DRS noch am Radio DRS. Ma-
rios Meinung deutet auch an:
Jugendkultur ist international,
im guten Sinne egalitar und to-
lerant.

Diese Position entspricht
auch einer Arbeitshypothese
von Giovanna Meyer-Sabinos
Studie: Die zweite Auslanderge-
neration ist keine «Weder-noch-
Generationy, wie sie oft betitelt
wurde. Sie ist im Gegenteil mul-
tikulturell, gepragt durch ver-
schiedenste Kulturen: durch die
stadtische (oder landliche), die
christliche, die kapitalistische
(oder marxistische), die 6kologi-
sche, durch die des Konsums
und der Medien, vor allem aber
durch die der Jugend.

Fir die Auslander der zweiten
Generation stellt sich die Frage
nach dem «Heimat»-Bezug auf
eine andere, komplexere Weise
als flr die erste. Die Heimat, die
sie oft nur aus Ferienerleb-
nissen kennen, aus Filmen oder
aus den Erzéahlungen der Eltern,
ist ihnen zum Symbol geraten,
der Rickkehrwunsch ist haufig
die Folge ihres latenten Un-
wohlsein in der Schweiz. Eine
grosse Zahl der hier aufgewach-
senen Jugendlichen teilt Erfah-
rungen mit einer Reihe anderer,
benachteiligter Gruppen:
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Sie verfugen beispielsweise
Uber keinerlei politischen
Rechte, sind starker konjunktu-
rellen Schwankungen auf dem
Stellenmarkt und damit der Ar-
beitslosigkeit oder einer poli-
tisch-rassistischen Polemik aus-
gesetzt.

Multikulturelle Programme
als Anstoss zur Verstandigung

Im Frihjahr 87 fand in Koln eine
europaische Tagung «Auslander
und Massenmedieny statt. Eine
in diesem Zusammenhang pu-
blizierte Studie Uber die «Ein-
stellung der Deutschen zu Aus-
landern in der Bundesrepubliky,
die in den Grundzigen wohl
auch auf die Schweiz Ubertrag-
barist, sagt im Kern: Ein bis

-zwei Drittel der Deutschen zeigt

eine geringe Integrationsbereit-
schaft Auslandern gegentiber.
Im Prinzip méchten sie die Aus-
lander nach Hause schicken, ein
Aufenthaltsrecht wird besten-
falls lange hier lebenden aus-
landischen Arbeitnehmern und

~den hier geborenen Kindern

eingeraumt. Die Auslander
kommen in der Nahbeschrei-
bung (personliche Erfahrungen)
durchweg positiver weg als in
der Beschreibung des Fernbil-
des. Experten halten auch nega-
tive Medieneinflisse fir die ab-
lehnende Haltung Fremdarbei-
tern gegendber fir verantwort-
lich.

In den letzten Jahren fanden
zahlreiche Beitrage zu Auslan-
derthemen Eingang in die Sen-
degefasse von Radio DRS. Der
Aktualitat folgend waren es an-
fangs der 80er Jahre vor allem
Beitrage Uber auslandische Ar-
beitnehmer und ihre Ruckkehr
in ihre Herkunftslander — im
Zeitraum von 1978 bis 1983 wur-
den 300000 italienische Arbeits-
emigranten in ihre Heimat zu-
rickgeschickt. In den letzten
Jahren Uberwogen Sendungen
uber Asylsuchende, Flichtlinge

aus Drittweltlandern, Gber Tami-
len beispielsweise. Kennzeich-
nend fur diese Beitrage ist die
sachkundige Art, in der sie ihren
Stoff aufarbeiten und in den da-
fur typischen «Problem-Sende-
gefasseny wie «Doppelpunkty,
«Mosaiky, «Familienraty, «z. B.»
unterbringen. Allerdings sind
diese Sendungen trotz allen an-
waltschaftlichen Bemuhens in
der Regel Beitrage «Uber» die
Betroffenen. Dies umso mehr,
als sie einsprachig sind und
Aussagen anderssprachiger In-
terviewpartner tibersetzen. Es
fehlen Sendungen, die sich an
Schweizer und Auslander glei-
chermassen wenden, zum Bei-
spiel durch Doppelmoderatio-
nen. Und es fehlen positive Dar-
stellungen der Alltagskultur die-
ser Minderheiten, durch die un-
sere Gesellschaft ihr kulturelles
Selbstverstandnis bereichern
konnte.

Eine Ausnahme in diesem Zu-
sammenhang macht das Dritt-
welt-Magazin «Sddsichty, das
dem Machtgefalle zwischen
Nord und Sid im Informations-
bereich entgegenwirkt, indem
es Berichte von Journalisten aus
den jeweiligen Landern selbst
einholt. Es lasst einheimische
Experten und Durchschnitts-
menschen zu Wort kommen
und fullt ein Defizit an Hinter-
grundsinformation aus diesen
Landern auf.

Eine andere Moglichkeit,
Auslander vermehrt in die Pro-
gramme einzubeziehen, schil-
derte Hildegard Kithne-Scho-
land an der Tagung «Auslander
und Massenmedien» am Bei-
spiel des Kabelpilotprojektes in
Dortmund. Das lokale Radio-
programm, das wahrend eines
befristeten Modellversuches
(1985-1988) uber Kabel und
UKW verbreitet wird, beliefert
auch auslanderreiche Quartiere.
Man versuchte deshalb, Auslan-
der als freie Mitarbeiter oder als
Produzenten im Bereich Musik,
Unterhaltung und Selbstdarstel-



lung beizuziehen. Mehr als

20 Dortmunder aus Stideuropa,
der Turkei und Sudafrika, «jour-
nalistisch interessierte Laieny,
wurden vom Adolf-Grimme-In-
stitut in einer ersten Phase in
den Kabelfunk eingefihrt und
mit Gestaltungsformen von Ra-
diobeitrdgen in deutscher Spra-
che bekannt gemacht. In der
Diskussion Uber muttersprachli-
che Sendungen oder solche in
deutscher Sprache kam man
zum vorlaufigen Fazit, dass ein
gemeinsamer Alltag eine ge-
meinsame Sprache erfordere,
dass man aber dennoch auf
spezifisch muttersprachliche
Sendungen nicht verzichten
sollte.

Die Erfahrungen am Burger-
kanal waren allerdings nicht nur
positiv. Die Mitarbeit der aus-
landischen Teilnehmer begann
wegen Unsicherheiten in bezug
auf Organisationsablaufe und
Radiostrukturen nur zégernd.
Von seiten der Redaktion waren
sie mit dem Erwartungsdruck
konfrontiert, perfekte Beitrage
abzuliefern. Nur ein Teil der
freien Mitarbeiter hat sich
schliesslich durchgesetzt und
bearbeitet heute auch «inlandi-
sche Themenny. :

Das Engagement der jugend-
lichen Teilnehmer am Dortmun-
der Kabelprojekt hatte jedoch
auch modellhafte Zlge flr eine
Verstandigung in einer multikul-
turellen Gesellschaft. Die Studie
fasst zusammen: «Das Durch-
schnittsalter der auslandischen
Mitarbeiter ist relativ niedrig,
Studenten, Jungakademiker
und auch Schiler sind Uberpro-
portional vertreten. lhre Orien-
tierung an den nationalen Kolo-
nien ist teilweise brichig; so-
weit sie der sogenannten zwei-
ten Generation der Arbeitsemi-
granten angehéren, sind ihnen
bestimmte Erfahrungen der
Emigration nur aus Erzahlungen
der Eltern bekannt und erzeu-
gen bei ihnen nach Eigenaussa-
gen gelegentlich Abwehrhaltun-

gen; manche formulieren, sie
definierten sich selber als <Dort-
munden. Die Vorbereitung der
muttersprachlichen Sendungen
hat fir sie eine fruchtbare Aus-
einandersetzung mit den Bedin-
gungen ihrer jeweils eigenen
nationalen Gruppe produziert.»
Auch Meyer-Sabino kommt in
ihrer Studie zum Schluss: Will
der Jugendliche nicht an den
kulturellen Konflikten zerbre-
chen, die bei ihm eine innere,
psychische Not provozieren, will
er nicht dazu gezwungen sein,
zu verstecken oder zu verdran-
gen, was eine Mehrheit flr ge-
ring bewertet, so muss er eine
dritte Position finden. Zwischen
«italienischeny und «schweizeri-
schen» Werten auszuwéhlen
und zu einem neuen Gleichge-
wicht zu finden, ist eine kreative
Leistung fir ihn. Er kann sie nur
vollbringen, wenn seine Bezie-
hung zu ltalien auch weiter ge-
fordert und ermdglicht wird.
Multikulturell heisst nicht ein
Entweder-oder sondern ein So-
wohl-als-auch. — Gilt dies nicht
auch fur die Identitat der mei-
sten Schweizer Jugendli-
chen? &

Marcel Zwingli

Exotisches im
Einheimischen

Auslandersendungen in
Deutschschweizer
Lokalradios

Die meisten Lokalradios schei-
nen erkannt zu haben, dass
auch Gastarbeiter und deren
Angehdrige einen wichtigen Teil
ihrer Horerschaft ausmachen.
Von den 18 telefonisch befrag-
ten Deutschschweizer Stationen
werden diese Horergruppen nur
von Radio Basilisk, Radio Mat-

terhorn, Radio Berner Oberland
und Radio Sunshine nicht mit
regelméssigen Sendegefassen
bedient. Aber auch diese beto-
nen, dass sie die Notwendigkeit
einer Integration der Auslander
in ihre Programme sehen.

Die Lokalradios richten sich
mit entsprechenden Programm-
beitragen in erster Linie an die
Italiener und die Spanier, in ge-
ringerem Masse an die Jugosla-
wen, die Turken, die Griechen
und die Portugiesen, also an
Horer und Horerinnen, die aus
den «klassischeny» Gastarbeiter-
landern kommen. Zwischen den
einzelnen Radios bestehen
grosse Unterschiede in der Aus-
richtung auf die verschiedenen
Auslandergruppen. Am haufig-
sten und praktisch von allen Ra-
dios werden Programmbeitrage
far Italiener gesendet.

Bei den Programmbeitragen
fur Auslander handelt es sich
fast ausschliesslich um spezielle
Sendegefdsse, die meistens
einmal pro Woche ausgestrahlt
werden und in der Regel eine
Stunde dauern. Auf den ersten
Blick ist an der Vorgehens-
weise, den Ausléandern ihr eige-
nes «Gartcheny» zu geben, nichts
auszusetzen. Sie entspricht ei-
nem bewahrten Schema, das
auch von Radio DRS mit «Per i
lavoratori italiani» seit einem
Vierteljahrhundert praktiziert
wird. Radio Eulach bricht das
gangige Schema, indem es
Auslanderbeitrage jeden Tag im
«normaleny Programm inte-
griert. Am starksten ausgebaut
sind die Sendungen von Aus-
landern fur Auslander bei Radio
Lora in Zurich. Dieser Typ von
Sendungen gliedert sich bei
dem alternativen Zircher Radio,
in dem unterschiedlichste Ho-
rergruppen aktiv werden und
sich an wechselnde Publika
richten, am Uberzeugendsten
ins multikulturelle Programm.

Unterschiede zeigen sich
auch in der inhaltlichen Gestal-
tung der Sendungen. Generell
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