Die Redaktion antwortet

Objekttyp:  Group

Zeitschrift:  Film und Radio mit Fernsehen

Band (Jahr): 10 (1958)

Heft 17

PDF erstellt am: 31.05.2024

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften. Sie besitzt keine Urheberrechte an
den Inhalten der Zeitschriften. Die Rechte liegen in der Regel bei den Herausgebern.

Die auf der Plattform e-periodica vero6ffentlichten Dokumente stehen fir nicht-kommerzielle Zwecke in
Lehre und Forschung sowie fiir die private Nutzung frei zur Verfiigung. Einzelne Dateien oder
Ausdrucke aus diesem Angebot kbnnen zusammen mit diesen Nutzungsbedingungen und den
korrekten Herkunftsbezeichnungen weitergegeben werden.

Das Veroffentlichen von Bildern in Print- und Online-Publikationen ist nur mit vorheriger Genehmigung
der Rechteinhaber erlaubt. Die systematische Speicherung von Teilen des elektronischen Angebots
auf anderen Servern bedarf ebenfalls des schriftlichen Einverstandnisses der Rechteinhaber.

Haftungsausschluss

Alle Angaben erfolgen ohne Gewabhr fir Vollstandigkeit oder Richtigkeit. Es wird keine Haftung
Ubernommen fiir Schaden durch die Verwendung von Informationen aus diesem Online-Angebot oder
durch das Fehlen von Informationen. Dies gilt auch fur Inhalte Dritter, die tUber dieses Angebot
zuganglich sind.

Ein Dienst der ETH-Bibliothek
ETH Zirich, Ramistrasse 101, 8092 Zirich, Schweiz, www.library.ethz.ch

http://www.e-periodica.ch



A.Z

DIE REDAKTION ANTWORTET

Herrn G.W.in Z. Sie finden, dass der Film viel zu wenig Gegen-
propaganda gegen das Fernsehen unternehme. Das Fernsehprogramm
sei zum guten Teil langweilig und sogar schlecht, das Bild zittere und
flimmere, die Konturen seien viel unschirfer als beim Film. Man sei
zeitlich gebunden, kénne sich die Stunden zur Besichtigung nicht aus-
wéhlen, fiir Kinder in der Familie sei es eine Gefahr, es konne bei ih-
nen zur Sucht werden. Grosse Filme kdmen bei dem kleinen Schirm-
bild schlecht, wiirden geradezu verhunzt, sofern sie iiberhaupt gesen-
det werden konnten. Nirgends lese man jedoch etwas dagegen, nir -
gends werde die Tatsache betont, dass die Filme in den Kinos viel bes-
ser, schirfer herauskédmen, dass grossere Filme iiberhaupt nur dort
ihre Wirkung tun kénnten, und dass jede kiinstlerische Bemiihung um
den Film aufhéren miisste, wenn das Fernsehen sich an Stelle der Ki-
nos des Films beméichtigen wiirde. Ein grosser Riickschritt des Films
wére die Folge.

Das Fernsehen weist gewiss die von Ihnen bezeichneten Nachtei-
le auf, doch glauben wir nicht, dass sein Wachstum aufgehalten wer-
den kann. Es sind Vorteile mit ihm verkniipft, die seine Entwicklung mit
Bestimmtheit féordern miissen, zB. die Bequemlichkeit des Zuhause-
seins, seine Zwanglosigkeit und Gemiitlichkeit, die Tatsache, dass man
sich nicht anziehen, den Gang oder die Fahrt zum Kino (besonders bei
schlechtem Wetter), das Anstehen an der Kasse usw. nicht unterneh-
men muss. Wir glauben nicht, dass hier Gegen-Propaganda viel aus -
richten und den Fernseher aus seiner wohligen Intimitédt in die Kinos
zurﬁckﬁringen kénnte, ganz abgesehen von den zusitzlichen Billetkosten.
Psychologisch gesehen, kostet das Fernsehen tatsdchlich nichts.Da
helfen alle seine Mingel nicht mehr, auch nicht das schlechte Pro -
gramm. Denn wie kann der Fernseher sicher sein, dass er dieses ge-
gen ein besseres im Kino austauschen wird? Wenn er das aber nicht
ganz sicher weiss, wird kein Fernseher seine Wohnung verlassen. Die
beste Propaganda kann deshalb nur in der Sorge der Kinos liegen, die
Qualitdt ihrer Programme mit Sicherheit immer eine moglichst gros-=
se Stufe {iber derjenigen des Fernsehens zu halten.Auf die Dauer wird
der Fernseher nur noch jene Filme sehen wollen, von denen derartge-
sprochen wird, - und zwar von Leuten, deren Urteil er traut -, dass
man sie "'gesehen haben muss'. Fiir den Unterhaltungs-Durchschnitt

oder Schlimmeres ist das Fernsehen gut genug.

. So wird dieses die Filmwirtschaft frither oder spiter zwingen, nur
noch Filme zu zeigen, die wertvoller sind als die besten Fernsehpro-
gramme. Es braucht also nicht unbedingt so zu kommen, dass das Fern-
sehen die Kinos mit Haut und Haaren schlucken wird.Die unvermeidli-
che Qualititsverbesserung fiir Kinofilme hindert uns, in der bevorste-
henden Entwicklung einen Riickschritt fiir den Film zu erwarten. Vor-
ausgesetzt, dass die Filmwirtschaft die Situation endgiiltig erfasst und
nicht etwa so lange wartet, bis ihre fihigen Kopfe, tiichtige Regisseure,
Drehbuchautoren ,Kameraméinner usw. zum Fernsehen abgewandert
sind. Diese konnen allein jene ausserordentlichen Filme schaffen, wel -

che den Kinos den Konkurrenzkampf mit dem Fernsehen erlauben.

Alle Projektionsangelegenheiten

Photo Welti, Ziirich-Altstetten

Llindenplatz 4, Zirich 48, Tel. (051) 54 1131

Glenn Ford in dem in Locarno gezeigten, saftigen Westfilm "Cowboy".

FILMPREISE VON LOCARNO 1958

In Locarno wurden dieses Jahr bei Abschluss des Festivals fol-
gende Preise vergeben:
Bester Spielfilm: ""Ten North Frederick' von Ph.Dunne, USA.,
goldenes Segel.
Beste Regie eines Langspielfilms: Claude Chabrol, Frankreich,
fiir ""Le beau Serge'", silbernes
Segel. .
Bester Darsteller: Kwan Shan in "Die wahre Geschichte von Ah
Q" Hongkong , silbernes Segel.
Beste Darstellerin: Carla Gravina in ""Amore e chiacchiere', Ita-
lien, silbernes Segel.
"Paisani" von E. Moscatelli (Italien),
‘goldenes Segel.

Bester Kurzfilm :

Zeichenfilm:'Juggler of our Lady", von Al Kouzel, goldenes
Segel.

Der Preis des Internat. Verbands der Filmpresse ging an den
spanischen Film "El pisito', der Preis des Radios der italie-
nischen Schweiz an den Tschechen Bretislaw Pojar fiir seinen

"Paraplicko" als dem besten Kinderfilm.

Inseratenannahme: Film und Radio, Brambergstr.21, Luzern.
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