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LIEBE LESERIN, LIEBER LESER

Public Relations — heute ist das Wort in vieler
Munde. Natiirlich auch in unserem. Wir wollen
ja bemerkt und vor allem gelesen werden. Dafiir
arbeiten wir einerseits eine Menge und geben
andererseits auch Geld aus — ebenfalls viel.

Fiir die Corporate Identity einer Genossenschaft
sind kreative Grafikerinnen und ideensprithende
Werberkopfe sicher nicht so notig wie fiir uns.
Aber ansprechendes Briefpapier und die gelunge-
ne Gestaltung des Jahresberichtes oder der Einla-
dung zur GV sind erfreuliche Dinge und bieten
Wiedererkennungswert fiir die néchsten Infor-
mationen.

Wichtiger als solche Ausserlichkeiten sind aber
gute Kontakte. Zwischen Verwaltung und Mie-
terschaft, zu Anrainern und Nachbarinnen, aber
auch zwischen Genossenschaft und ortlichen
Behorden und Vereinen (mehr dazu ab Seite 60).
Nur so kann ein Vertrauensklima herrschen und
positives Echo auf bauliche Verinderungen ge-
sammelt werden.

Ja, und wir? Da geben wir uns alle erdenkliche
Miihe, uns rundum gut zu prdsentieren. Das
Echo ist, gelinde gesagt, praktisch unhérbar. Da-
bei hitten wir so gerne Public Relations. Bitte
melden Sie sich! Leser/innenzuschriften werden
veroffentlicht.

Karin Brack
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