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Uber die Marken der Elektrizitatswerke

von Dr. A, Lisowslky, St. Gallen

Die Frage <Sollen Elektrizititswerke Markenwerbung
treiben?» ist aus grundsiitzlichen Erwidgungen und weil
sie seit langem praktisch durchgefiihrt wird, bejaht wor-
den'. Eine andere KFrage ist, ob die Durchfiihrung, wie sie
in der Praxis vorkommt, richtig, d. h. mit bester Werbe-
wirkung erfolgt, Um das zu beurteilen, sollen die nach-
stehenden Beispiele der Markengestaltungen von Klektri-
zititswerken betrachtet werden.

Zunachst seien aber die sieben Erfordernisse fiir die
Marke eines Elektrizititswerkes, wie sie formuliert wur-
den, aufgezihlt', Auf eine ganz kurze Formulierung ge-
bracht, sind es:

. die heraushebende Individualisierung,

die Qualititsiiberzeugung,

die Einpriagsamkeit,

die ausserbetriehliche Reprisentation,

die innenbetriebliche Wertiiberzeugung,

die Andeutung eines offentlichen Charakters,
. die Vermenschlichung der Technik.
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Ein solches Biindel von Anforderungen in einem Mar-
kenzeichen zu vereinigen, wobei in unserem Falle noch
die Begrenztheit der Motive besonders gross ist, ist eine
sehr schwierige Aufgabe. Eine einwandfreie Gestaltung
in inhaltlicher und formaler Hinsicht ist vielleicht iiber-
haupt nicht moglich. Wie haben sich die nachstehenden
Beispiele von Markengestaltungen (die nicht systematisch,
sondern ziemlich zufiillig aus Briefkipfen zusammenge-
stellt worden sind) mit den aufgeziithlten Forderungen
auseinandergesetzt?
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Diese drei ersten Beispiele von Signeten der Elektrizi-
litswerke (die man beliebig vermehren kénnte), sind reine
Buchstabenmarken.

Thnen ist eigentiimlich, dass sie in einfacher Block-
schrift lediglich die Anfangsbuchstaben des Namens der
Unlernehmung verwenden, Wie alle Abkiirzungen, so ma-

chen auch diese — im Zusammenhang mit der sonstigen
Werbetradition (AEG, SBB usw.) — einen ausgesprochen

niichternen, rationalen und nicht eigentlich werbenden
Eindruck. Lediglich in Nr. 2 ist durch die graphische
Zeichnung der Buchstaben ein geschlossener Block von
einer gewissen reprisentativen Wucht gelungen, mit dem
aber auf der anderen Seite die Inhalte des Sechweren und
Starren verbunden werden kinnen. Bei den Werken iiber-
wiegen diese reinen Buchstabenmarken.
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' Vgl. Sechweizer. Elektro-Rundsehau 1947, Nr. 10,
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Die Signete Nr. 4 und 5 sind ebenfalls reine Buchsta-
benmarken. Sie versuchen jedoch durch die hesondere An-
ordnung der Buchstaben eine Individualisierung zu ver-
wirklichen. Die Verschrinkung der drei Buchstaben in
Nr. 4 ist recht originell, aber durch das Absinken und die
Verzettelung nach rechts werden auch negalive Inhalte
ausgelist. Demgegentiber ist Nr. 5 vom richtigen Gedanken
der Zusammenschliessung zu einem Siegel ausgegangen,
aber die dabei zu stark verbogenen Buchstaben sind iisthe-
tiseh nieht ganz gliieklich.

Nr, 7

Nr.8

Die Markenzeichen Nr. 6, 7 und 8 stellen einen neuen
Typ der kombinierten Marken dar. Als Signete stiadtischer
Werke haben sie zwecks Betonung des Charakters offent-
licher Dienste ein Wappen als heraushebendes und repri-
sentatives Element eingefiigl, wodurch zugleich auch ein
schmiickendes, irrationales Moment hineingekommen ist.
Die graphische Losung, die sehr schwer ist, scheint nicht
in allen Fillen ideal. Im Fall 6 ist das Wappen unorga-
nisch angehiingt, im Fall 8 einfach aufgeklebt (wodurch
die Lesbarkeit und damit die Verstiandlichkeit der Buch-
staben leidet). Am besten gelungen ist die Wappenanbrin-
gung im Fall 7, nur ist die Gesamtanordnung in Gestalt
eines oben abgeschnittenen Flachovals — gerade bei dem
sonst erstrebten symmelrischen Autbau — nicht harmo-

nisch. Es wirkt irgendwie “unvollstiandig

Nr. 9

Mit Signet Nr. 9 tritt zu der blossen Buchstabenkom-
bhination ein neueg Bildelement hinzu: ein Blitzstrahl, als
der Zusatz einer Sachbezogenheit.

Bereits die drei vorhergehenden Zeichen haben durch
den Zusalz einen auflockenderen und erziihlenden Cha-
rakter hekommen. Aber was er berichtete, war eigentlich
sachfremd, Nun kommt eine sacheigene Aussage durch
die Zeichnung zum Ausdruck: «Man hat es hier mit Elek-
trizitit zu tun.> Das ist gut. Nur erzithlt dieser Blitzstrahl,
der iiberdies nach links unten, also zurtickspringt und <auf
uns niedertillt: auch noch etwas anderes und Uner-
wiinschles, Er deutet die Gefihrlichkeit der Elektrizitit an.

Deshally scheint es hesser, den Tatbestand der Elektro-
technik gefiihlsneutral auszudriicken; so wie es in Signel
Nr. 10 versucht worden ist. Nur ist diese Gestaltung der
Plus-Minus-Polaritiit unklar, nicht zuletzt dadurch, dass die
Bildidee von dem weissen Linienzug getragen wird, with-
rend der Durchschnittsbetrachter vom Schwarzen auszu-
gehen pilegl. Auch ist der kokken- oder schraubenkopt-
ihnliche Binnenkreis unverstiindlich, so dass hier ein
Schriftzusatz als Erliuterung notig wiire,
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Ein gutes, gefiihlsneutrales Sachzeichen, wenn auch nur
mit dem Zusatz <Elektrowirtschafts verstiandlich, ist als
reine Bildmarke Signet Nr. 11. In der Gestallung kommt
der Gedanke der Doppelpoligkeit, des Kraftzentrums, der
Wirmespirale, ja auch des Stromes einschliesslich der
Wellen und Schwingungen deutlich zum Ausdruck.

Als Beispiel, wie man das — auch fiir die Signete der
Elektrizititswerke erwiinschte — Merkmal der hLohen
Qualitit und den Gedanken der Hochwertigkeit der Lei-
stung unausgesprochen und doch eindeutig durch das Bild
der Krone symbolisieren kann, sei zum Schluss das Signet
Nr. 12 gebracht, Obwohl — wie andere Urzeichen (Stern,

Archivieren mit Mikrofilm

So wie man in der Technik des Schreibens bemerkens-
werte Fortschritte erzielt hat, schreitet auch die Entwick-
lung im iibersichtlichen Klassieren und Sicherstellen der
Flut von Schriftstiicken stets vorwirts.

Je mehr wir schreiben, um so eindringlicher wird uns
bewusst, wieviel Raum wir fiir das Archivieren der Be-
lege brauchen. Manches muss fiir Jahre, anderes fir Jahr-
zehnte, einzelnes aber fiir immer aufbewahrt werden. Bei
Behorden, offentlichen Koérperschaften, Industriekonzer-
nen, Verlegern, Versicherungsgesellschatten und Banken,
stellt sich zudem die Frage: Wie kann das Dokumenta-
tionsmaterial in Sicherheit archiviert werden?

Diese Probleme brachten die Amerikaner schon vor
dem Kriege dazu, die Phototechnik, insbesondere das
Mikrofilmverfahren, in den Dienst des raumsparenden
und sicheren Archivierens zu stellen,

Wie sieht nun so eine moderne Mikrofilmanlage aus?
Da ist zun#chst die Kamera, die wie ein Stahlaktenschrank
aussieht und die vertikal iibereinander den Mechanismus
fiir das Ab- und Aufrollen des zu exponierenden Filmes,
ein auswechselbares Objekt fiir 24-, 19- oder 1lmalige
Verkleinerung, zwei Serien von Glithlampen mit Stufen-
schalter fiir das Belichten, den Auflagetisch und die
Transporthinder fiir die Dokumente enthélt.

Das Schema Fig. 6 zeigt, dass wir es mit einem sich
stets bewegenden Film zu {un haben. Sowohl die aufzu-
nehmenden Dokumente, wie der Film bewegen sich in
einem aufeinander abgestimmten dauernden Fluss. Der
Film ldauft nur dann, wenn im Belichtungsfeld Dokumente
durchgleiten und die Glithbirnen aufleuchten.

Die Distanz und das Objektiv bleiben fest. Auf die
Qualitat der Aufnahme wirkl lediglich der Grad der Be-
lichtung ein, der individuell abzustufen ist. Der Film ist
unperforiert 30 oder 46 m fang und 35 mm breit. Er nimmt
zwei bis vier Reihen von Dokumenten auf. Auf einem
Film, das heisst auf einer Filmdose von ca, 10 mm Durch-
messer und ca. 40 mm Héhe finden ea. 6000 Aktenstiicke
in der Briefbogengrisse A 4 Platz. Das entspricht unge-
fiihr dem Inhalt eine¢ modernen Vertikal-Registratur-
schrankes mit drei Schubladen und bedeutet damit eine

Kreuz, Kreis, Dreieck, Pfeil usw) — stark abgebraucht,
wirkt es doch immer wieder auf das Unterbewusste. Im
vorliegenden Fall tritt noch eine lapidare und liebens-
wiirdige Gestaltung des Bildzeichens hinzu, die die sinn-
fremde und graphisch nicht einwandfreie Verquickung mit
dem Werbhesatz etwas ausgleicht.

So wie hier der werbende Inhalt der Hochiwertighkeit
der Leistung einbezogen ist, so soll er auch die Marken
der Elektrizititswerke lebendig machen. Hier zeigen sich
noch wichtige Aufgaben der Markenwerbung der Werke.
Dahei kénnten neben den modernen Symboltormen auch
antike Zauberzeichen, sowie Formen und Formeln aus der
Alchemie Anregungen bieten. Die Inhalte der Repriisen-
tation kénnen auch an der dussersten Form, der Druck-
technik (z. B. an der Kostharkeit des Priigedrucks) an-
setzen. Im einzelnen dazu weitere Vorschlige zu machen,
ist eine Angelegenheit des schopferischen Werbeschaffens
und -gestaltens. Jeder Einzelfall hat seine Besonderheit
und geht damit {iber den Rahmen dieses Artikels hinaus.

Raumeinsparung von 90:1. Pro Stunde lassen sich miihe-
los gegen 3000 Aktenstiicke aufnehmen.

Eine Mikrofilmkamera enthilt: Motoren fiir den Trans-
port von Filmen und Dokumenten, ein Verstirker- und
Kondensatorensystem fiir das Synchronisieren dieser
Transporte, die schon erwihnte Glithlampenserie fiir das
Belichten, Ausschalter und automatisch wirkende Kon-
takte und schliesslich einen Transformer zum Ausgleich
von Unterschieden in der Netzspannung. Der Anschluss
ist nur an Wechselstrom moglich: zwei Phasen werden
mit ca. 15 Ampere helastet.

Zur Bedienung kann Biiropersonal von durchschnitl-
licher Begabung herangezogen werden. Das zweite Glied
in der Kette ist der Entwickler. Er ist wie die Kamera,
bei vollem Tageslicht zu bedienen und arbeitet automa-
tisch. Der exponierte Film wird zwischen Rollen durch
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Fig. 6 Schema des Aufnahmeapparates. Film und Dokumente bewegen
sich in entgegengesetzter Richtung.
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