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La Semaine de l'électricité

A Toccasion de la 7¢ Assemblée de discussion de
I’Electrodiffusion, qui eut lieu les 25 et 26 septembre
1936, a Olten, M. Borel, Directeur des Services Indus-
triels de la ville de Neuchitel, et membre de la délé-
gation de I'Electrodiffusion, donna un apercu des diverses
mesures de propagande envisagées a l'occasion de cette
manifestation. Dans cet expos¢, M. Borel a trés bien
résumé les bases de la propagande des entreprises d’élec-
tricité et a également donné une idée trés nette sur le
role que joue I'¢lectricité dans notre économie nationale.
Nous donnons ci-aprés un extrait de cet exposé qui, en
dehors du cadre de la semaine de I'électricité, est d’un
intérét général.

L’idée de semaines consacrées a la propagande
en faveur d’un produit n’est pas neuve. Dans des
pays voisins, on a organisé, par exemple, «la se-
maine du poisson de mer», «la semaine du raisin
de serre», etc. Et nous venons d’apprendre que la
Norvege aura, dans peu de temps aussi, sa semaine
de I’électricité.

En Suisse, on a créé, il y a vingt ans, la grande
manifestation nationale de la «Semaine suisse», que
vous connaissez tous. Et c’est précisément en méme
temps que la Semaine suisse, ensuite d’entente avec
ses organisateurs, que nous voulons faire retentir
a notre tour notre clairon, dans I’ensemble du pays,
en faveur de I'industrie électrique. '

Point n’est besoin de développer longuement les
arguments en faveur de la coincidence de ces mani-
festations. S’il est un produit suisse par excellence,
ou pour employer le langage cinématographique, un
produit suisse 100 %, c’est bien DPélectricité. On
avait donc toutes raisons de profiter de cette
époque ou larbaléte suisse est mise en honneur,
pour attirer I'attention de tous les consommateurs
sur le fait que la production de nos usines, qui court
invisiblement sur des lignes hélas trop visibles, si
elle ne peut sexposer en vitrine, estampillée de
'arme de Guillaume Tell, n’en est pas moins une
marchandise purement helvétique.

La simultanéité des manifestations nous apporte
encore I'avantage d’une semaine de quinze jours qui
ne sera pas trop longue pour les entreprises qui
voudront ¢puiser tous les moyens de propagande
que DI'Electrodiffusion leur suggére et ceux encore
qu'elle peut avoir oubliés.

Concernant I’époque, il est difficile de contenter
tous a la fois, mais le fait méme qu’elle coincide

avec la Semaine suisse doit la faire accepter parce
que cette coincidence, répétons-le, renforce notre
action. Une campagne de propagande est une ba-
taille, bataille contre Iignorance, contre l’insou-
ciance, et aussi contre la malveillance; cette bataille
nous la livrerons avec d’autant plus de succés que
nous combattrons sur tous les fronts a la fois, coude
a coude, vigoureusement, avec les mémes armes.

Le rdle de I'Electrodiffusion est de mettre a dis-
position de ses membres et de toutes les entre-
prises qui sont d’accord de s’associer a cet effort,
un matériel nombreux et de choix, quil efit été im-
possible a chaque entreprise de se procurer par elle-
méme; C’est ainsi que nous avons édité une affiche
dont tous s’accordent a dire qu’elle remplit parfaite-
ment son but, une feuille volante pour les ménageres,
un numéro spécial de «[’Electricité pour tous».
Notre rdle est aussi de suggérer et de donner des
conseils ou des directives, concernant la campagne
de publicité, etc.

Bien qu’elles visent un but plus restreint mais ren-
trant tout de méme dans le cadre de nos préoccu-
pations, permettez-moi encore, d’attirer votre at-
tention sur les campagnes entreprises en cette fin
d’année par I'Office d’éclairagisme. Elles compren-
dront deux périodes: une premiére qui commence
maintenant et durera trois semaines pendant les-
quelles il faudra faire pénétrer dans les esprits cette
vérité: «A meilleure lumiere, travail meilleur».

Dans une seconde période, du début de décembre
a la fin de Pannée, la propagande se fera sur le
théme: «Une idée lumineuse — faites cadeau de
lumiére.»

Mais il ne faut pas que cette campagne de lumiere
devienne un oreiller de paresse, et dispense les cen-
trales d’un effort a I'occasion de la Semaine d’élec-
tricité, dont le but est de travailler au développe-
ment de toutes les applications de électricité.

En ces temps de difficultés économiques, on
cherche dans tous les pays a réduire le colit de la
vie, a diminuer lexportation des capitaux, pour
améliorer la balance commerciale, et 4 augmenter
les exportations, pour se procurer les devises néces-
saires aux achats qui ne peuvent se faire qu’a
’étranger.
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On peut, du point de vue de ’économie politique,
critiquer le nationalisme a outrance qui s’est im-
planté dans tous les pays a la suite de la crise finan-
ci¢re sans précédent qui bouleverse le monde. Mais
notre Suisse est trop petite pour faire sa politique
économique a elle dans le concert des nations.

Bouclée sur les principaux marchés mondiaux,
elle ne peut se payer le luxe d’envoyer ses capitaux
sans compter, & ceux qui ferment les portes 2 nos
exportateurs et a nos marchands.

Notre mati¢re premicre la plus précieuse est la
houille blanche; nous avons donc tout intérét a en
tirer le plus grand parti possible, et en ’exportant et
en l'utilisant nous-mémes. En I'utilisant nous-mémes
pour diminuer toujours plus notre dépendance vis-
a-vis de I’étranger et pour pouvoir collaborer avec
succes a Iabaissement du colit de la vie.

I’industrie électrique est une des seules qui jouisse
encore d’une certaine prospérité. Il serait criminel
pour I’ensemble du pays de compromettre la solidité
financi¢ére de nos entreprises. Celles-ci doivent tenir
téte aux assauts démagogiques dont elles sont ou
seront victimes, car la décadence de I'industrie élec-
trique ne serait un bien pour personne, ce serait une

Trolleybusse in Italien

In Nummer 4[5 des laufenden Jahrgangs dieser
Zeitschrift wurde iiber den Stand der Trolleybus-
anlagen in Italien auf Ende 1934 berichtet, wo da-
mals §6 Fahrzeuge in Betrieb waren. Angesichts der
guten Erfahrungen sind seither neue Trolleybus-
anlagen entstanden, iiber die nachstehend berichtet
wird.

In Triest wurden im Jahre 1935 sechs Trolley-
busse dem Betrieb iibergeben, die ein Fassungsver-
mogen von je 2§ Sitz- und 30 Stehplitzen haben. Die
Fahrzeuge sind mit zwei Motoren von je 35 PS bei
600 Volt versehen und verkehren auf einer Strecke,
die eine Maximalsteigung von 70 °/,, aufweist. Ur-
spriinglich hatten die Fahrzeuge nur eine mecha-
nische Bremse. Diese zeigte aber eine grosse Ab-
niitzung und gab im Betrieb zu Anstinden Anlass.
Sie erhielten daher nachtriglich auch eine elek-
trische Bremse, die nur auf den Gefillen verwendet
wird. Auf diese Weise war es moglich, die Anstidnde
mit der mechanischen Bremse zu beseitigen. Der
Betrieb geht nun vollstindig befriedigend vonstatten.

In Livorno war man gezwungen, den Belag der
Strassen zu erneuern und den Strassenbahnbetrieb
zu reorganisieren. Die Stadtverwaltung beschloss
daher die Umstellung ihres Strassenbahnbetriebs in
einen Trolleybusbetrieb mit privater Verwaltung.
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calamité de plus A ajouter a toutes celles dont nous
sommes les témoins impuissants.

Nous avons a couvrir annuellement des frais
fixes importants, frais d’exploitation et surtout in-
téréts des capitaux que nous ne pouvons réduire
sans causer autour de nous des pertes considérables.
Plus nous vendons de kWh, plus nous pouvons ré-
partir ces frais sur un grand nombre de consom-
mateurs.

Le seul moyen qui permette d’envisager une di-
minution des prix a ’avenir est de développer I'uti-
lisation de 1I’énergie électrique dans ses différentes
applications.

Il faut que le consommateur le comprenne, mais
pour qu’il saisisse cette nécessité, il faut que tous
ceux qui ont des responsabilités dans notre belle in-
dustrie s’évertuent a lui en pénétrer esprit.

A eux donc de travailler au développement de la
vente. C’est pourquoi, au nom de notre société, j’in-
vite les centrales, les secteurs de distribution, les
fabricants de la branche électrique et les installa-
teurs-électriciens a travailler au succés des Semaines
de propagande, et tout d’abord au succés de la pre-
micre manifestation de ce genre; la semaine de I'élec-
tricité.

Diese Umstellung wurde letztes Jahr durchgefiihrt.
Livorno besitzt nun ein Trolleybusnetz von 34 km
Linge, das von 35 Trolleybussen mit je 28 Sitz-
und 40 Stehplitzen befahren wird, die zusammen
2 000 0oo km jihrlich zuriicklegen. Die Zugfolge
betrdgt im Zentrum der Stadt vier Minuten bei
einer mittleren Geschwindigkeit von 18—19 km/h
und im Weichbild 10 Minuten bei 23—24 km/h.

Mailand hatte zur Vornahme von Versuchen vier
Versuchswagen bei verschiedenen Firmen bestellt.
Die damit gemachten Erfahrungen sind gut aus-
gefallen, so dass die Strassenbahn nachtraglich 13
weitere Fahrzeuge zur Ausdehnung ihres Trolley-
busnetzes bestellt hat, die zum Teil bereits geliefert
sind.

Die Stadt Brescia hat im Jahre 1935 drei Wagen
fiir den Betrieb einer Ringlinie angeschafft, die 26
Sitz- und 34 Stehplitze aufweisen und mit zwei
Motoren von je 35 PS bei 00 Volt ausgeriistet sind.

In Rom soll ein ausgedehnter Trolleybusbetrieb
eingerichtet werden, fiir den 36 Wagen bei ver-
schiedenen Firmen bestellt sind. Der Wagenkasten
soll bei allen Fahrzeugen gleich sein, dagegen wird
die elektrische Ausriistung mit Motoren von 100
bis 120 PS Leistung je nach der Herkunft verschie-
den sein. Es ist vorgesehen, dass die Bremse nur mit
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