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Oben: Cité du Lignon 2010, Vorhangfassaden mit Fenstern und
opaken Paneelen; unten: Prototyp eines renovierten Fensters
gemass Variante C (Ersatz der alten Offnungsfliigel durch neue
Profile unter Wahrung der ehemaligen Erscheinung mit dop-
peltem Verbundglasfenster und integrierter Jalousie).

Bauten, eine vertiefte architekturhistorische, kon-
struktive und materialtechnische Auseinanderset-
zung lohnt, nicht zuletzt und vor allem aus wirt-
schaftlichen Griinden. Dass mit solchen Strategien
zugleich in hohem Masse auch denkmalpflege-
rische Anliegen erfiillt werden kénnen und — wie
im Fall der Cité du Lignon — ein architektonisch
ausserordentlicher Zeuge aus dem letzten Ab-
schnitt der «Trente Glorieuses» nicht zu Tode sa-
niert werden soll, stimmt zuversichtlich.

Nott Caviezel

La Cité du Lignon & Genéve. Etude architecturale et énergétique
des enveloppes. EPFL-ENAC-1A~-TSAM (Techniques et sauve-
garde de Iarchitecture moderne et contemporaine), Franz Graf
{Leitung), Giulia Marine (Mitarbeiterin).

Im Auftrag vor: Office du patrimeine et des sites — Service des
monuments et des sites DCTI - Ftat de Genéve; Services de
I'Energie, ScanE, DT~ Etat de Genéve; Comité Central du Lignon.
Methode und Resultate des Forschungsprojekts samt Spezial-
studien sind mit Text, Abbildungen und Planen in drei Aq-Banden
festgehalten, aber nicht weit gestreut publiziert.
franz.graf@epfl.ch / giuliamarino@epfl.ch
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Assemblage mit Kisten

Showroom des Weinhauses Albert Reichmuth in
Ziirich von 00S

Der Weingenuss beginnt in den meisten Fillen
mit dem Betrachten einer Flaschenetikette. Ent-
sprechend — ist man versucht zu sagen — bahnt
sich der Weinkauf mit dem Blick ins Schaufen-
ster einer Weinhandlung an. Doch dem ist selten
so; mehr als etwa drei Viertel des in der Schweiz
im Einzelhandel verkauften Weins findet seinen
Absatz {iber einen Grossverteiler oder iiber den Di-
rektverkauf via Internet oder ab Rampe. Bis vor
knapp cinem Jahr war dies auch beim seit fast 75
Jahren im Ziircher Quartier Aussersihl ansissigen
Weinhaus Albert Reichmuth so: Die hauptsich-
lich aus den traditionellen Anbaugebicten Frank-
reichs stammenden Weine wurden von Stamm-
kunden aus dem Katalog ausgesucht und bestellt
und in wenigen Fillen auch selbst abgeholt. Meist
lieferte der Weinhindler die Bestellung direke
nach Hause.

Um am angestammten Ort, einem aufstreben-
den chemaligen Arbeiterquartier, besser wahrge-
nommen zu werden, entschloss sich das Weinhan-
delshaus, den Verkauf ab Lager um cine «Galerie
du Vin» zur Strasse hin zu erweitern. Dort ist es
nun mdglich, Wein zu degustieren und einzelne

Flaschen direkt zu erstehen.

Bouquet und Gaumen

Im Gegensatz zu einer Weinetikette kann ein
Schaufenster das Produkt, das es prisentiert, di-
rekt anzeigen, denn iiber die durch Klarglas wahr-
genommenen Waren ist deren Botschaft unmittel-
bar erfassbar. Eine gute Weinetikette «bildet» den
Flascheninhalt immer nur mittelbar «ab» — im
besten Fall prisentiert sie denn auch iiber die gra-
fische Gestaltung die Werte, die der Weinprodu-
zent mit seinem Produkt verbindet. Den mit dem
Ausbau der Galerie beauftragten Architekten von
QOS aus Ziirich schien dieser Unterschied be-
wusst zu sein — und dennoch spielt thr Entwurf

metaphorisch mit dem Ritual der Weinprobe. Die

Schaufenster des neuen Geschiifts leiten den Blick
zuerst auf eine gepflegte und komplexe Waren-
welt — und geben somit ein Versprechen ab zu der
Weinkultur, fiir die das Unternehmen steht. Der
Blick durch die Schaufenster offenbart Weinfla-
schen in einer Art Hshle aus gestapelten und von
der Decke hingenden Kisten, edel prisentiert.
Der an gutem Wein interessierte Kunde ist einge-
laden, in den Laden einzutreten. Hat er die drei
Stufen des Baus aus der Griinderzeit {iberwunden
und die Tiire hinter sich geschlossen, so schligt
ihm ein kriftiger harziger Duft entgegen; wie bei
der Verkostigung eines guten Weins ist dies die
erste positive Sinneswahrnehmung. Wenn beim
Wein diesem Eindruck die Dechiffrierung der
Aromen im Gaumen folgt, dann lisst sich dieses
Entdecken wiederum auf die visuelle Suche nach
der richtigen Flasche iibertragen; und wie be einer
Degustation wird im Laden diese Suche durch
kundige Beratung unterstiitzt.

Das Ausstellungskonzept ist denkbar einfach
gehalten: Originale, allerdings extra und neu her-
gestellte Bordeaux-Kisten aus Kiefernholz, werden
zu einer einzigen Displaylandschaft zusammen-
gesteckt. Seine Umsetzung entpuppte sich aber als
anspruchsvoll. Die Schwierigkeiten zeigten sich
schon bei der planerischen Darstellung. Auch
wenn der gesamte Ladenausbau im Modell im
Voraus gemiiss den Vorgaben des Verkaufs arran-
giert worden war, so zeigte sich, dass in der Rea-
litit des Ladenlokals andere riumliche Gesetze
gelten als postuliert. In enger, zeitaufwindiger Zu-
sammenarbeit mit der Bauherrschaft wurde vor
Ort die endgiiltige Form gefunden. Bauseitige An-
passungen und Formatdifferenzen bei den Kisten
fiihrten zu einem bedeutend hdheren Bedarf an
Holzboxen als urspriinglich geplant.

Struktur und Abgang

Die Kisten-Landschaft bietet sehr viele Stellmog-
lichkeiten fiir Flaschen; das Angebot kann oft neu
arrangiert werden und prisentiert sich entspre-
chend auch der Stammkundschaft immer wieder
anders. Im Mittelpunkt der Aufmerksamkeit, na-
he beim Eingang und in der Mitte des Verkaufs-



Bilder: Christine Muller

raums, stechen jeweils aktuelle und verbilligte
Weine; ihre Prisentation unterscheidet sich aber
kaum ven den thematisch nach Anbauregionen
sortierten anderen Verkaufsbereichen. Fiir die aus-
gestellten Weine bilden die Kisten den Hinter-
grund, eine Art strukruralistisches Rauschen; alle
weiteren gestalterischen Entscheide sind diesem
Prisentationskonzept untergeordnet, sowohl vom
Entwurf her als auch im Verkauf. Die Preise sind
einheitlich von Hand direkt auf die Flaschen ge-
schrieben; zu den einzelnen Erzeugnissen sind je-
weils Abreisszettel mit wichtigen Informationen
{iber Herkunft, Assemblage und Verkéstigung mit
Nigeln an die Kisten angeschlagen. Diese lapida-
re Art der Beschriftung und Befestigung mag auf
einen ersten Blick dem hohen und oft elitiren An-
spruch einer Spitzen-Weinkultur zuwiderlaufen,
findet aber im Handwerklichen der Weinherstel-

lung dennoch eine angemessene Entsprechung.

Und die gestapelten Kisten erzihlen auch auf
tiberzeugende Art von einer fiir den Weinhandel
typischen Atmosphire des Provisorischen, Lager-
haften.

Im hinteren Bereich des Ladens findet sich ein
Ileiner, leicht schrig verzogener, farblich rubinrot
gehaltener Tresen mit glatt polierter Oberfliche,
der sowohl der Buchfiihrung als auch der Wein-
probe dient; er ist ein architektonisches Element
inmitten von Holz und Flaschenglas und kontras-
tiert das Gestapelte und Aufgetiirmte. In Anleh-
nung an Roland Barthes' «Literatureffekt» liesse
sich hier etwas salopp von einem «Architekturef-
fekt» sprechen. Denn hier wird der Unterschied
von Architektur und Dekoration deutlich, aber
auch ein fiir das Biiro OOS typisches Vermischen
der Disziplinen: Wenn die aufeinandergetiirmten
und aneinandergehingten Kisten einen vor allem

dekorativen Reiz haben — und dieser wird durch

Grundriss, Eingangspartie an der Feldstrasse (oben), Verkaufsraum und Tresen (unten).
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teilweise sich verwerfende Kisten noch verstirkt —,
so sind sie nach architektonischen — will heissen
riumlich-funktionalen, kompesitorischen und auf
Dauer ausgelegten — Kriterien geordnet und an-
cinandergefiigt, so dass eine zusammenhingende
Struktur entsteht, welche die Bedingungen der
Aufgabe in cin Ganzes {iberfithrt. In der Behand-
lung der Beleuchtung wird deutlich, wie sehr der
Ladenausbau architektonisch gedacht ist: Um die
gleichzeitige Roh- und Feinheit von Kisten und
Flaschen nicht zu hintertreiben, ist die eminent
wichtige Beleuchtung nicht etwa verstecke inte-
griert — vielmehr fanden die Architekten mit den
von Sommerlatte & Sommerlatte entworfenen
Downlights ein zusitzliches gestalterisches Ele-
ment, das zwar in seiner Grosse und Form an
Weinflaschen anklingt, die Idee ciner Anverwand-
lung aber nicht der Licherlichkeit preisgibt. In

der gemeinsamen formalen «Struktur» der einzel-
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nen Elemente passt das eine zum anderen wie die
verschiedenen Traubensorten bei einer gelunge-
nen Assemblage.

Wenn man sich im Laden nun endlich fiir einen
Wein entschlossen hat, so wird die gewihlte Fla-
sche nicht etwa eingepackt und mitgegeben. Das
Verkaufspersonal greift stattdessen zum Telefon-
hérer und veranlasst, dass ein paar Augenblicke
spiter der Kellermeister in der Tiir zu Treppen-
haus, Hofausgang und Durchgang zum Lager er-
scheint, um einem eine Flasche desselben Weins,
richtig temperiert und gelagert, eigenhindig zu
{ibergeben. Dieses kleine Ereignis hat zwar nichts
mit Architektur zu tun, ist aber dennoch eine
feine Geste innerhalb eines ganzheitlichen Kon-
zepts von Prisentation und Reprisentation, das
auch bei Kennern der Architektur fiir einen lang

anhaltenden Abgang sorgt. Tibor Joanelly

Adresse: Feldstrasse 62, 8004 Ziirich
Bauherrschaft: Weinhaus Albert Reichmuth AG
Architekten: QQS, Zirich

Naming und Signaletik: Caspar, Poltéra, Zirich
Lichtplaner: Sommerlatte & Sommerlatte, Zlrich

Raum fiir Weindegustationen
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Phantastische Landschaften

Ausstellung «Hochhaus - Wunsch und
Wirklichkeit» im Museum fiir Gestaltung Ziirich

Die Bilder der beiden in sich zusammenstiirzen-
den Wolkenkratzer am Siidende von Manhattan
sind 10 Jahre nach dem Attentat, das die Welt
bisher im 21. Jahrhundert prigt, omniprisent.
Das Bauen in die Hohe bedeutet immer auch ein
Uberwinden der Angst, ist ein Spiel mit Statik,
Schwerkraft und Symbolik. Im September 2001
wurde die Verletzlichkeit der hoch in den Him-
mel ragenden Stahl-, Glas- und Betontiirme {iber-
all auf der Welt augenfillig — und begriindete
zugleich eine neue Faszination fiir den Bautypus
Hochhaus. Dass wer hoher baut, michtiger oder
zumindest reicher ist, erzihlen schon die Ge-
schlechtertiirme in San Gimignano. Zur Zeit
wachsen die wagemutigsten Nadeln in Dubai,
Shanghai und London aus dem Boden — und
das Erreichen immer absoluterer Héhenmarken
scheint unabdingbar mit der Lust an ihrer Konzep-
tion verkniipft. Der Statuskampf findet mittler-
weile nicht mehr zwischen Stidten oder Lindern,
sondern zwischen ganzen Kontinenten statt: Ne-
ben den Tausenden «normal hoher» Wolkenkrat-
zer bis zu 200 Metern Hohe gibt es rund um den
Globus rund 50 superhohe Hochhiuser von 300
Metern und mehr. Nur gerade sieben davon sind
vor 1990 entstanden — ebenso wurden rund drei
Viertel der insgesamt 600 Tiirme tiber 200 Meter
Hohe in den letzten zwanzig Jahren gebaut. Der
Hochhaus-Bauboom ist ein Phinomen der Ge-
genwart; gebremst wird das Streben nach Rekord-
marken nicht etwa von Bauvorschriften, sondern
alleine von der Okonomie und ihren periodischen
Krisen.

So gesehen verkorpert die Ausstellung im Mu-
seum fiir Gestaltung exakt den Zeitgeist — inhalt-
lich ebenso wic in ihrer glatten, eleganten Form.
Diese bezieht verschiedene Medien ein, gesteht
den klassischen Priisentationsmitteln der Archi-
tektur — Plan, Bild und Modell — aber am meis-

ten Raum zu. Der Szenographie gelingt es dazu,

mittels kulissenhafter Ausstellungskérper aus je-
weils zwei Wandscheiben, die durch unterschied-
lich hohe Sockel miteinander verbunden sind, die

Assoziation an eine Skyline zu wecken.

Die stddtische Realitit

Das Hochhaus steht exemplarisch fiir heutige Ur-
banitit und bauliche Verdichtung. In Asien dient
das vertikale Wachstum der Grossstidte denn
auch in erster Linie zur Lésung des Problems feh-
lenden Wohnraums im Stadtkern, in Europa da-
gegen stellt das Wohnen im Hochhaus neuerdings
das Privileg einer vermdgenden Minderheit dar.
Hier hat das Hochhaus seinen Ausnahmecharak-
ter innerhalb der Stiidte nie verloren: Geschiifts-
hochhiuser in Innenstidten erhalten selbst, wenn
sie konzentriert auftreten, ihrer Sichtbarkeit im
historischen Kontext wegen stets Monumentcha-
rakter. In Amerika dagegen wurde der Hochhaus-
bau seit der konomischen Krise von 2008 mar-
kant reduziert. Zur Zeit realisieren die kompeten-
testen amerikanischen Hochhausbauer ihre Tiirme
in Asien und im Mittleren Osten. Dabei wird ne-
ben der Hohe auch die kologische Komponente
immer wichtiger: Eigene Systeme zur zusitzlichen
Stromversorgung, natiirliche Beliiftung, wasser-
freie Urinale oder spezielle Isolierverglasungen
werden bei zeitgenossischen Hochhiusern immer
Sfter angewandt.

Die Ausstellung zeigt diese verschiedenen As-
pekte des Hochhausbaus in Bezug zu der spezi-
fischen kulturellen und planerischen Umgebung
einzelner Stidte. New York, London, Ziirich,
Hongkong und Shanghai sind die Schauplitze
des ersten Teils. Dabei begegnet man ctwa der
hochkant aufgestellten «Glasscherbes von Renzo
Pianos «Shard London Bridge», mit 310 Metern
das kiinftig hchste Gebiude Europas. Der spitz
aufragende Turm, der zur Erdfinung der Olym-
pischen Sommerspiele 2012 fertiggestellt sein soll,
beriicksichtigt den {iber ganz London geltenden
Schutz der Sichtachsen auf die Kuppel von St
Paul’s Cathedral und die Westminster Abbey. Zu-
gleich aber zeigt die «Scherbe» den typischen in-
dividuellen Ausdruck von Londoner Hochhiu-
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