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Sportstoffe sind die hohe T E 4

technische Schule bei
Textilien. Funktion und

- Aesthetik fiir Sieger- und
Ueberlebenskiinstler in
einem Stiick Stoff vereint.
Schweizer Spezialisten
sind dabei weltweit mit
an der Spitze.

Text: Klaus Dieter Ohk

Stoffcollagen:
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Sportmodefotos:
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Dem einen kam die neue Pro-
duktidee direkt beim Skifahren
in St. Moritz; der andere hat sein
neues Produktionsprogramm
strategisch am Schreibtisch ent-
wickelt. Irgendwie hat dabei
immer die rdaumliche und ge-
dankliche Nahe schweizerischer
Textiler zum Winter- und zum
Bergsport eine Rolle gespielt.
Und so ergab sich’s, dass heut-
zutage in der Schweiz eine
Gruppe von Firmen existiert, die
ausgesprochene Spezialisten
fiir Aktivsportstoffe darstellen:
Nicht selten Marktfiihrer inter-

national mit ihren Spezialitaten,

manchmal sogar Fast-Monopo-
listen in ihrem Bereich, in jedem

Fall aber in der Fachwelt global
bekannt und mit ihren Produk-
ten auch tatsachlich weltweit
vertreten. Konner in “"High Tex”,
mit Stoffen, bei denen sich
Funktion und Asthetik raffiniert
mischen, teilweise sogar Anbie-
ter kompletter Kleidungs-Klima-
systeme, die allen madglichen
physikalischen Erfordernissen
mit einem sophisticated Mix
von technischen und chemi-
schen Eigenschaften entspre-
chen. Da ist Bekleidung absolut
winddicht und warmt; da sorgt
sie fiir optimale Atmungsaktivi-
tat, ist aber zugleich in hohem
Masse wasserdicht; hier gibt es
rutschfeste Stoffe, solche, die

ihren Trager schiitzen, wenn er
stiirzt oder mit Hitze in Beriih-
rung kommt; da existieren Stof-
fe mit Warmespeicher, mit anti-
bakteriellen Ausriistung; und da
ist ausserdem das weite Feld
der unterschiedlich elastischen

Gewebe und Gewirke. Und
noch vielerlei mehr, was man
sich im Zusammenhang mit
Textil an Wiinschen und Moég-
lichkeiten nur ausdenken kann
— und manchmal mit Hinblick
auf kommende Produkthaft-
pflichten von Herstellern auch
ausdenken muss. Sieger- und
Uberlebenskleidung. Auch eine
Fazette der Schweizer Textil-
industrie.
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Der Sport war schon Vater vieler Dinge
gewesen, auch bei Textilien. Viele jetzt
klassische Schnittldsungen bei Beklei-
dung, erst recht auch viele Stofftypen, die
man heute fiir selbstverstandlich halt,
Gewebe wie Gewirke, haben einst von
sportlicher Kleidung ihren Ausgang ge-
nommen. Aber erst der Beginn des Hoch-
leistungssports, irgendwann nach dem
zweiten Weltkrieg, hat jene extrem lei-
stungsfahigen und gezielt auf die jeweils
gewiinschten Funktionen ausgelegten
Aktivsportstoffe hervorgebracht, die heu-
te die Kollektionen bestimmen: Zunéchst
in kleinen Metragen gedacht fiir die
Super-Stars aller Sportfakultdten, vom Ski
bis zum Motorrad beispielsweise, fiir
Bergsteiger in hohen Minusgraden und in
diinner Luft, fiir Abenteurer-Typen, die ihre
Grenzen kennenlernen wollen. Dann pro-
duziert in grosseren Auflagen, abgewan-
delt, manchmal auch fiir die Breitensport-
ler geeignet, denen es ein Statussymbol
bedeutet, genauso funktionell und kom-

fortabel gekleidet zu sein wie das grosse
|dol. Um noch spater wiederum, modifi-
ziert —in den ganz grossen Mengen — so-
gar Einzug zu halten in die allgemeine
Strassenmode. Die Jacke, die Reinhold
Messner im Himalaya vor dem Erfrieren
rettete, trégt schliesslich auch Jung-
Yuppie oder sein Grossvater beim Spa-
ziergang vor dem Haus. Und alle in der
Kette sind zufrieden. So ist der Lauf, auch
in der Sportmode-Welt.

Am Anfang hat ein Urtrieb des Menschen
gestanden: Schneller, weiter, héher. Und
die Bekleidung, vor allem ihr Stoff, hat ihm
wesentlich dazu geholfen. Ohne sie funk-
tionierten sportliche Hochleistungen heut-
zutage gar nicht mehr, weil es um Sekun-
denbruchteile, um geringste Vorteile bei
Bewegungsfreiheit oder Gewicht geht.
Das meiste bei modernen Aktivsportstof-
fen wdre dabei erst recht unméglich, wenn
es nicht die Chemiefasern gabe, die man
im Englischen viel treffender “Man Made
Fibres” nennt und die der Natur tatsach-




lich in vielem voraus sind. High chem, High tech und High tex
missen zusammengehen, um moderne Stoff-Performances zu
ermdglichen. Und entsprechend vernetzt, hochgradig kooperativ
ist denn auch bei Sportstoffen die Zusammenarbeit zwischen den
Textilstufen. Tradiertes Know-how tiber Gewebe- und Gewirke-
techniken, von Férben und Ausrlisten geht dabei mit hoch-
spezialisierter Textilingenieurs- und Textilchemiker-Kunst Hand
in Hand.

Bei Sportstoffen ist es dabei nicht viel anders als sonstwo im
Leben. Menschlicher Erfindergeist vermag vieles zu verwirkli-
chen. Auf der anderen Seite stellt sich allerdings die Frage, ob
nicht gelegentlich zu viel an Fahigkeiten, Aufwand, Kosten ein-
gesetzt worden sei. Wenn wir unsere Gesprachspartner in den
Sportstoffbetrieben richtig verstanden haben: Der Markt steht
vor einem Umdenken. Statt extremster Einzel-Hochstleistungen
denkt man wieder starker in Angemessenheit funktioneller
Eigenschaften, in der Summe von Fahigkeiten, auch in einem Puz-
zle von Bekleidungsstiicken und Bekleidungs-Schichten, die je
nach Anforderung multipliziert oder minimiert werden konnen.
Und man denkt vor allem auch in Umwelt. Was niitzt letztlich der
hochfunktionellste Stoff, die superperfekteste Bekleidung, wenn
sie nach Gebrauch und Verschleiss nur unter erheblichen Um-
weltschiden zu beseitigen ist. Funktion, Asthetik, Preis und
Umweltbewusstsein — das sind die Parameter, zwischen denen
sich heute auch die moderne Sportstoff-Entwicklung bewegt.
Ein Quantensprung der Fasertechnologie ist dabei den Chemie-
faserherstellern mit den Microfasern gelungen. Diese Wunder-
Fasern besitzen mittlerweile eine unverzichtbare Doméne im
Sportstoffbereich. Bei funktioneller Kleidung ist die Hoechst AG
mit ihrer Microfaser “Finesse” im Markt, deren Funktionseigen-
schaften (Wassersdule) erheblich ausgebaut werden konnten
trotz voller Beibehaltung der Atmungsaktivitat. Das Angebot wird
durch “Micronesse” (Outdoor-Kleidung) abgerundet sowie durch
“Trevira Fleece”, das sowohl hochfunktionell als auch bei Street-
wear eingesetzt werden kann. DuPont war mit Lycra, der elasti-
schen Faser, einer der grossen Pioniere beim Fortschritt der Sport-
stoffe gewesen. Mit neuen Hohlfaserprogrammen “Thermastat”
(auch als "Termax” mit Lycra), mit den Bekleidungssystemen
“Energywear” sowie mit den neuen “weicheren” Nylon-Qualité-
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ten "Supplex” sowie “Microsupplex” leistet das Unternehmen
neue wichtige Beitrage fiir den Sportstoffbereich. Bei ICl heis-
sen die Fasern "Tactel” oder “Tactel micro”, mit denen sich so-
wohl hdchste Funktionalitat wie Asthetik zaubern l&dsst. Neue
Fasertypen des 6.6 Polyamid-Garns erreichen dabei neue Dimen-
sionen von Weichheit, Strapazierfahigkeit und Komfort. Rhdne-
Poulenc operiert mit “Meryl” und “Meryl Micro”, mit “Setila”,
mit “Rhonel Pontella” bzw. “Rhonel Comforto”, mit “Tergal Pon-
tella” oder “Tergal Comforto” sowohl im Polyamid- als auch im
Polyesterbereich; aus Tergal wird neuerdings auch ein Tergal
Fleece gemacht.

Die Microfasern liefern den Rohstoff, die Lego-Bausteine fiir den
kiinftigen Sportstoff. Dessen Eigenschaften hangen aber letzt-
lich davon ab, welche Faser-Titer und welche Faser-Kombina-

tionen eingesetzt, welche Web- oder Wirktechnologie verwandt
und vor allem, welche der fast unendlich vielféltigen Mdglich-
keiten der Ausriistung genutzt werden. Inshbesondere Beschich-
tungen bringen manchmal erst die eigentlichen Vorteile fiir die
Stoff-Funktion.

Weil die Mdglichkeiten so komplex und miteinander vernetzt sind,
entstehen Basisentwicklungen grundsatzlich neuer Sportstoffe
selten allein in den Design- und Entwicklungs-Ateliers der Stoff-
hersteller. Sie sind vielmehr das Produkt zeitaufwendiger und
umfassender Kooperationen tiber mehrere Stufen der Textilbran-
che hinweg. Die Spezialisten aus der Chemiefaserindustrie be-
sprechen die Eigenschaften neuer oder modifizierter Fasertypen
mit den Webern oder Strickern, prasentieren dabei haufig auch
erste Entwicklungen, die in ihren Testlabors entstanden sind. Die



Weber oder Wirker wiederum kommuni-
zieren standig mit der Konfektion, um zu
erfahren, was die wohl braucht und
wiinscht, an Problemen geldst haben
mdchte. Verkdufer der Sportstoffherstel-
ler sind gleichzeitig technische Berater.
Und ausserdem ist es nicht mit einer zwei-
maligen saisonalen Kollektionsvorlage im
Jahr getan; es braucht standigen Kontakt,

manchmal auch (iber langere Zeitrdume
hinweg. Denn die Entwicklung . eines
grundsatzlich neuen Sport-Outfits, von der
Faser tiber den Stoff bis zu den Schnittlo-
sungen, dauert zuweilen erheblich langer
als eine Saison; fiir die Entwicklung einer
hochspeziellen Motorradfahrerkleidung
beispielsweise hat es sogar mehrere Jah-
re gebraucht. Auf den “Service” kommt es
an im Sportstoffgeschaft — interdiszipli-
ndr. Forschung und Entwicklung besitzen
hochsten Stellenwert. Und die “Denkfa-
brik”, die das Entstehen solcher Innova-
tionen voraussetzt, muss haufig auch noch
mehr liefern als nur ein neues Produkt,
vielmehr komplette Bekleidungssysteme
und dazu noch nach Mdglichkeit ein “pfan-
nenfertiges” Vermarktungs-Konzept.

Voraussetzung fiir Absatzerfolg ist ausser-
dem immer, dass viel konsequenter als
anderswo im Textilbereich an das letzte
Glied in der Kette des Begehrens gedacht
wird, an den Konsumenten. Was braucht
der Sportradfahrer, der Ski-Fan, der Snow-

boarder wirklich? An welchen Stellen
seines Qutfits kommt es mehr aufs War-
men oder Kiihlen, wo mehr auf Winddicht-
heit, wo auf Reibfestigkeit und wo wie-
derum auf Wasserdichte an? Funktions-
stoffe sind Marketing in Reinkultur. “Ver-
braucherwiinsche erforschen, deren Ent-
wicklung prognostizieren und sich in al-
len Unternehmensleistungen darauf ein-
stellen”. Hier kann nicht der Gaul von hin-
ten aufgezdumt werden, sondern es
kommt primér auf die Bediirfnisse des
Nutzers an.

Und ausserdem ist bei aller hochgelobten
Funktionalitdt und Gebrauchstiichtigkeit
von Sportstoffen noch ein weiteres Argu-
ment unverzichtbar, das bei Textil auch
sonstwo durchgéngig erforderlich ist: Es
muss nicht nur nutzen; es soll auch noch
schén aussehen, sympathisch zu tragen,
gut anzufiihlen sein. Der Verbraucher ist
ein Geniesser. Hasslichkeit, auch noch so
niitzlich, verkauft sich schlecht.

Das Schweizer Sportstoffangebot ist tiber-







sichtlich. Gut 100 Millionen Franken Um-
satz kommen zusammen, wenn man nur
den Absatz im Aktivsport-Bereich der vier,
finf grossen Anbieter zusammenrechnet.
Cum grano salis ldsst sich das Schweizer
Sportstoffangebot auch relativ einfach
strukturieren: Eschler in Biihler ist der
grosse Spezialist fiir Maschenstoffe fir
den Aktivsport, Schoeller, Sevelen, der
Stretch-Virtuose, der ausserdem extreme
Sicherheitsgewebe bringt; Klingler, Gos-
sau, bietet als Converter hochkompliziert
ausgeristete und dessinierte Aktivsport-
stoffe bis hin zu Scherli-Effekten. Greuter
in Sulgen ist Jerseyspezialist vor allem fir
Wiésche und den Polobereich und gerade
dabei, sich intensiver in den Sportmarkt
einzuarbeiten; Rotofil, Ziirich, bildet den
liberragenden Gewebeanbieter. Trotz
Uberlappungen — jeder hat irgendwie sei-
nen eigenen Markt. Alle treiben Nischen-
politik, diese freilich sehr konsequent bis
hinzum Aufbau kompletter Klimasysteme.
Dabei wird vollstufig gearbeitet: Die Spe-
zialisten kaufen die Garne, die sie teilwei-
se noch selber veredeln. Weben, Muster,
Drucken, Beschichten, gegebenenfalls
auch Kaschieren oder Laminieren, erfolgt
im eigenen Haus oder zumindest in eige-
ner Regie. Was den Betrieb verldsst, ist
der konfektionsbereite Stoff. Auch fiir

Kleinteile und Spezialzutaten sind sich die
Sportstoffanbieter nicht zu schade. Etwa
Hosenpolster fiir Radfahrer oder Reiter




(ohne Naht), Stoffe fiir den Knieschutz der Surfer oder Spezial-
membranen zur Abdichtung von Schuhen haben Platz in den Pro-
grammen. Aber trotz der Vielfalt solcher Angebote setzen die
meisten Firmen konsequent auf Markenpolitik. Sie stehen mit
ihrem Namen fir die Qualitét ihrer Stoffe, garantieren mit dem
Label die ausgewiesenen Kriterien fiir Wasser-Winddichte, Ab-
rieb oder was sonst noch zahlt. Nicht selten bis hin zum Ver-
braucher, erst recht aber in der Konfektion geniessen sie welt-
weit hohe Bekanntheitsgrade.

Denn die Exportanteile sind teilweise nachgerade riesig, zuwei-
len fast an die 100 Prozent. Und nicht selten werden — vor allem
tiber Kleinteile — mehrere tausend Kunden weltweit beliefert.
Unter den Schweizer Stoftherstellern sind die Sportstoff-Spezia-
listen womdglich die internationalsten Anbieter und schon seit

vielen Jahren im Welthandel daheim. Das ist wiederum nur még-
lich, weil sie ihre Kollektionen konsequent auf die unterschied-
lichen Geschmacksrichtungen ihrer Kunden ausrichten, etwa auf
den eher modisch inspirierten Markt in Mitteleuropa mit seinen
edlen, weichen und feinen Geweben oder auf die mehr sport-
lich-rustikaleren Vorlieben, wie sie beispielsweise in den USA
vorherrschen.

Natiirlich sind die Schweizer mit ihren Sportstoffen nicht allein
auf der Welt. Wettbewerber international bilden auf der einen
Seite, wie tiblich, die Italiener; preisaggressive Belgier kommen
hinzu. Auf der anderen Seite erweisen sich die Japaner als ernst-
zunehmende Mitbewerber, die auch als Innovatoren durchaus
Konkurrenz sind. Und schliesslich kommt, wie bei Textil gene-
rell, vorwiegend mit simplen Grundqualit&ten die Konkurrenz aus
dem (ibrigen Fernost dazu. lhr gegeniiber hilft nur eines: Innova-
tiver, servicebereiter, marktnaher, schneller sein.

Alle Leistungsbereitschaft und Innovationskraft vermagen jedoch
nichts, wenn die konjunkturellen Rahmenbedingungen ungiinstig
sind und Rezession herrscht fast iiberall auf der Welt: Wenn




Verbraucher plétzlich nicht mehr jedes Jahr einen neuen Skian-
zug kaufen, sondern den alten eine weitere Saison lang tragen,
wenn die Winter griin bleiben in den Wintersportgebieten, wenn
zusétzlich eine Flut von Billigangeboten zu Dumpingpreisen in
die gerade noch aufnahmebereiten Teilmarkte bricht. Das ist die
Situation, in der die Sportstoffanbieter derzeit stecken.
Hoffnungsfroh stimmt indessen, dass der Sport selbst perma-
nent innovativ ist und dass sich damit immer wieder neue Anfor-
derungsprofile und Nachfragen nach Sportbekleidung und Sport-
stoffen auftun. Die Radfahrkleidung bleibt, so die Einschatzung
der Spezialisten, ein wichtiges Sommerthema und ist noch nicht
ausgereizt; Mountainbiking erweist sich hier als relativ neu. Ski-
kleidung nahrt sich tiber Innovationen und den modischen Wech-
sel. Rennfahrerkleidung von der Piste bis zur Strasse kann funk-
tionell weiter verbessert werden. Als grosser Aufsteiger erweist
sich Snowboard, wobei dieser Sport eigentlich alles bringt, was
sich als leitbildhaft und damit als verkaufsfordernd erweist: Fr
ist jung, dynamisch, strahlt hohe Attraktivitat aus und besitzt
damit bestes Image.

91



92

Sportstoffe haben ihre eigenen Parame-
ter. Fast wellenméssig liegen einmal be-
stimmte Funktionseigenschaften in der
Gunst, andere zurtick. Je nach Einsatzbe-
reich sind auch die Anforderungsprofile
grundverschieden. Deshalb ist es schwer,
die Stoffe tiber einen Kamm zu scheren.
Grob strukturiert und mit einigen Vorbe-
halten stellt sich die kommende Entwick-
lung freilich so:

= Wasser- und Winddichtheit sind in
jiingster Zeit wesentliche und auch stark
propagierte Kriterien fir Sportstoffe ge-
wesen. Die Stoffentwicklung hat dabei
technologisch sowohl mit den Membra-
nen als auch bei Beschichtungen grosse
Spriinge nach vorn getan. Den meisten
unserer Gesprachspartner scheint die Ent-
wicklung vortibergehend ausgereizt — Ex-
tremsportstoffe immer ausgenommen. Der
Mensch ist kein U-Boot, mag die Wasser-
saulen-Diskussion noch so publikums-
trachtig gewesen sein. Mittlerweile
scheint Optimales erst mal erreicht.

N Die Atmungsaktivitdt, eng im Zu-
sammenhang mit Wasser- und Winddich-
te zu sehen, scheint indes ein zunehmen-
des Thema. Man sucht die Verbesserung
der Kombination Dichte und Atmung, eine
sinnvolle Synthese zwischen beidem. Da-
bei geht es nicht nur um ein Stiick Stoff
allein, sondern zunehmend mehr um die
Entwicklung kompletter Klimasysteme;
die, je nach Anforderungsprofil, im Zwie-
bel- oder Schichten-Look bedarfsgerecht
erganzt und damit optimiert oder in den
Anforderungen minimiert werden kénnen.
Die Hersteller haben dabei immer mehr
das komplette Bekleidungsbiindel im
Auge, angefangen bei der Unterwasche
iiber die Zwischenlagen bis hin zur &us-
sersten Haut. Auf Atmungsaktivitdt wird
dabei zunehmend geachtet. Sie ist ele-
mentar wichtig fiir das kdrperliche Wohl-
gefihl.

= Leichtigkeit ist ein Kriterium, das
ebenfalls unterschiedlich bewertet wird.
Gerade die Microfasern, die viel feiner
sind als beispielsweise Seide, bieten auf
engstem Raum und mit geringstem Ge-
wicht ein verbliiffendes Biindel vorteilhaf-
ter Eigenschaften und haben damit bei
Sportstoffen einen betréchtlichen Schub
zugunsten  niedrigerer Gewichte  bei
gleichzeitig hohen Gebrauchseigenschaf-
ten gebracht. Hochfunktionelle Sportstof-
fe in Gewichten unter 100 g/m sind még-
lich. Bei vielen in der Branche wird des-
halb das Kriterium Leichtigkeit ebenfalls

als voriibergehend ausgereizt betrachtet.
Extremfalle wiederum ausgenommen, bei
denen eine Gewichtsersparnis von ein
paar hundert Gramm am gesamten Qutfit
den Extremsportler in die Mdglichkeit
versetzt, seinen Rucksack, den er gramm-
weise zusammenpackt, mit entsprechend
mehr Kraftnahrung zu versehen, was ihm
einen Tag mehr in der Wildnis oder wo
auch immer bringt.

= Elastizitat bildet ein weiteres wich-
tiges Kriterium fiir Sportkleidung. Ihr Stel-
lenwert bleibt ungemein hoch. Die tech-
nischen Vorgaben machen diesbeziiglich

mehr oder weniger alles méglich, auch im
Leichtgewichtsbereich. Der Trend geht —
einschlégige Spezialkleidung wiederum
ausgenommen — zu einer Elastizitat, die
aber nicht mehr unbedingt mit kérperan-
liegend gleichzusetzen ist.

- Die Pflegeeigenschaften  von
Sportstoffen und Sportbekleidung werden
voraussichtlich wachsende Bedeutung er-
halten. Global zeigt sich dabei, dass der
Verbraucher unterschiedliche Gewohnhei-
ten hat; In den USA wird ein Sportklei-
dungsstiick nach Gebrauch erbarmungs-
los in die Waschmaschine geworfen, auch



wenn — wie bei uns hdufig praktiziert —
ein Ausliiften vorerst geniigen sollte. Der
Trend geht dahin, Sportbekleidung, so
mdglich, durchgehend bei 40 Grad wasch-
bar zu machen. Und das wird sicherlich
zunehmende Brisanz erhalten, wenn im
Rahmen harterer Umweltschutzbestim-
mungen das chemisch Reinigen immer
teurer wird.

= Ein aufsteigender Trend bildet aus-
serdem alles, was mit Hautsensorik zu-
sammenhangt. Hier sind die Bekleidungs-
systeme wichtig, bei denen die Masche
unten, an der Haut, dariiber die Gewebe
eingesetzt werden. In diesem Zusammen-
hang sind auch Stoffausriistungen wie
Rauhen zu sehen. Und die neuen Fleece-
Typen gehéren in diese Kategorie, weil sie
Funktionalitdt mit angenehmem Tragege-
fiihl verbinden.

— Der Oko-Gedanke, die Umwelt-
gerechtheit von Sportkleidung wird von
allen Anbietern als ganz grosses Thema
betrachtet. Die Branche findet sich dabei
in einem Zwiespalt: Einerseits sind dies-
beziiglich in jiingster Zeit gewaltige Fort-
schritte gemacht worden, andererseits ist
das Thema nach viel zu neu und uniiber-
sehbar, dass allgemeingiiltige abschlies-
sende Aussagen und Versprechen dazu
gemacht werden kénnten. Deshalb will
man die Probleme systematisch angehen,
indem man den Produktionsprozess fir

Funktionsstoffe so umweltschonend wie
mdglich gestaltet, und der schwierigen
Frage des Recycling alle Aufmerksamkeit
schenkt.

Sportstoffe sind ein weites Feld, was Ent-
wicklungsmdglichkeiten angeht, sicherlich
auch was kiinftige Sportarten betrifft, die
wir heutzutage noch gar nicht kennen.
Sport und alles, was dazu gehort, bildet
einen Zukunftsmarkt, wie alles, was mit
der Gesundheit der Menschen irgendwie
zusammenhangt. Wer einfallsreich ist und
tlichtig, wer bereit ist, mit seinem Produkt
dem ndchsten Abnehmer und dem Ver-
braucher Service, Vorteil, Zusatznutzen zu
bieten, braucht sich eigentlich keine Sor-
gen zu machen um seine Zukunft — trotz
des Auf und Ab, durch das auch dieser
Markt gekennzeichnet ist. Sagen sich die
Schweizer Spezialisten.
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Bachtold Sport, Beach Mountain,

Globus, Reebok
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