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FISCHBACHER/WETTER
NEUES PROFIL IN NEUER PARTNERSCHAFT

Synergie ist das viel zitierte
Schliisselwort, das Industriellen
zumal auch der Textilbranche in
derzeit problemreicher Lage Erfolg
verspricht. Fiir ein solches Zusam-
menwirken und Zusammenlegen
von kreativen Kréften und markt-
missigen Moglichkeiten und Vor-
teilen entschlossen sich jiingst zwei
schweizerische Textilunternehmer
im Bereich von Bekleidungsstof-
fen: Christian Fischbacher jun.
und Rolf Kiithne, Griinder der Wet-
ter (Overseas) Ltd, Hongkong (Sei-
de, inklusive Konfektions-Service),
unterzeichneten einen Partner-
schaftsvertrag, der eine 35%-Betei-
ligung von Christian Fischbacher
Co. AG, St. Gallen, bei Wetter ein-
schliesst. Anlisslich einer Presse-
konferenz wurde das neue Konzept
Ende September in Ziirich vorge-
stellt.

&ZZ’

Sowohl Fischbacher wie Wet-
ter bleiben nach wie vor unabhin-
gige Converter, doch profitiert in
der engen Zusammenarbeit jeder
vom anderen. Fischbacher, tradi-
tionell stark im Baumwoll- und
leichteren Wollbereich, das heisst
in der Tagesmode, vergrossert sein
Angebot mit hochwertiger Seide
und stosst in den Bereich der Cock-
tail- und Abendmode vor. Wetter
wiederum, spezialisiert vor allem
auf Uni-Seidenqualititen, fligt ein
erweitertes Angebot an Seidendruk-
ken hinzu. Beide Kollektionen be-
halten ihre Eigenstdndigkeit und
sind fiir unterschiedliche Markt-
segmente konzipiert. Das Wetter-
Produkt wird weiterhin in Fernost
hergestellt, wihrend fiir die Fisch-
bacher-Stoffe Europa der Fabrika-
tionsstandort bleibt. Die Moglich-
keit der Konfektionierung nach
Kunden-Spezifikation in Fernost—

ein Service, den Wetter effizient
aufgebaut hat — kommt nun fiir
beide Kollektionen als ein zusitz-
liches Argument zum Tragen.
"Was wir erreichen wollen, ist
die Erstellung einer modernen Kol-
lektion in Europa fiir die Luxus-
Schiene, daneben eine modische,
marktgerechte Kollektion fiir die
gehobene Konsum-Schiene”, um-
schreibt R. Kiihne die Zielsetzung.
Die Absicht in die Tat umzusetzen
— damit hat Manfred Giirgemanns
(nach 16-jahriger Titigkeit bei
Abraham) begonnen. Er ist fiir die
Gestaltung beider Kollektionen, die
sich nicht konkurrenzieren, son-
dern erginzen sollen, zustindig,
und sowohl die ”Christian Fisch-
bacher”- wie die "Wetter”-Kollek-
tion werden mit dem Hinweis "by
Manfred Gorgemanns” versehen.
"Hochwertige Tradition mit
modernen Anspriichen verbinden”

will Manfred Gérgemanns unter
dem Label der beiden Firmen. Die
présentierten Ausschnitte aus den
beiden Kollektionen zum Winter
93/94 setzten die Akzente zwar klar
bei den Seidenqualititen von
sportlich-strenger bis zu luxurids
dekorativer Auffassung, belegten
aber auch das Bestreben, Jerseys,
Microfaserqualititen, Wolle und
Wollmischungen in breitem Aus-
mass zu integrieren. Stets im Auge
behalten wurde eine raffinierte
Kombinierbarkeit tiber Qualititen
und Themen hinweg, die einen
interessanten Modemix erlaubt.
JF

Reinseiden-Qualitiiten aus der
Fischbacher-Kollektion Winter
93/94: uni Satin Crépon, Drap
mit bunigewebtem Tennis-
streifen, Fil-a-fil Matelassé.
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ABRAHAM
ZUKUNFTS-
SICHERUNG

Im Bestreben, die Leitung der
Ziircher Seidenfirma Abraham AG
in der Zukunft abzusichern, ist der
Verwaltungsrat mit der Firma
Schubiger & Schwarzenbach AG,
Uznach, ibereingekommen, Sy-
nergien zu nutzen und Strategien
zu koordinieren. Pierre Schwar-
zenbach, Verwaltungsrats-Dele-
gierter der Uznacher Seidenwebe-
rei, ist neuer Geschiftsfiihrer bei
Abraham, dessen Hauptaktionir
Gustav Zumsteg ein Verwaltungs-
rats-Mandat bei Schubiger &
Schwarzenbach tibernommen hat.
Von einer Fusion der beiden Fir-
men ist indessen nicht die Rede;
- sowohl organisatorisch wie kapi-
talmissig bleibt deren Eigenstin-
digkeit gewaht.

MITLODI
INVESTITIONS-
FREUDIGES
UNTERNEHMEN

Rund 1,7 Mio. Stoffmeter pro
Jahr druckt Mitlodi AG, die sich
Seidendruckerei nennt, aber nur
mehr ein Viertel Seide und Wolle
und weit tiber die Halfte Baumwol-
le bearbeitet. Sie tut das, in textil-
wirtschaftlich-rezessiver Zeit, bei
sehr guter Auslastung mit recht zu-
friedenstellendem Ertrag. Um die
Wettbewerbsfihigkeit zu erhalten
und weiter zu stirken, hat die Glar-
ner Firma im vergangenen Jahr
wiederum bedeutende Investitio-
nen in Gebaude und Maschinen
getitigt. Vor kurzem wurden sie im
Rahmen eines "Tages der offenen
Tiir” einer interessierten Offent-
lichkeit vorgestellt.

Durch den Wegzug der ACO
Bauelemente nach Netstal wurde
der Weg frei fiir einen Weiteraus-
bau der Druckerei, Rationalisie-
rung des Arbeitsflusses und Verbes-
serung der Lagermdglichkeiten.
Die im Jahr 1991 ausgefiihrten
Bauarbeiten umfassten im Wesent-
lichen: Die Verldngerung der be-
stehenden Produktionshalle um
60 Meter (Totallznge neu 150 Me-
ter) mit Abbruch sdmtlicher Alt-
bauten im Nordwesten der Fabrik-
liegenschaft, die Sanierung des
nordlichen Langbaues durch Ein-
bau von Betondecken mit zusitz-
lichem Lift (3,2 to Tragkraft), Off-
nung einer Transportachse, sowie
die Neueindeckung des 100 Meter
langen Steildaches. Zur Erneue-
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Fassade und Innenansicht der
neuerstellten Halle.

rung der Tischdruckkapazitdt wur-
den zwei neuartige, automatische
Tischdruckmaschinen mit rotie-
rendem Druckband installiert. Das
gesamte Investitionsvolumen 1991
betrug 6 Millionen Franken. Noch
im 1992 erfolgt die Installation
eines neuen Hzngeschleifen-
ddmpfers mit Warmeriickge-
winnung, und fiir 1993 sind wei-
tere grosse Investitionen in Okolo-
gie (Heizzentrale) sowie in die
Rationalisierung der Farbkiiche
vorgesehen.

Im Produktebereich wurde das
Programm durch die Aufnahme
von Bettwasche ins Verkaufspro-
gramm erweitert (1988). Die Uber-

legung, einen weiteren Artikel-
bereich aufzunehmen, entsprach
dem Bekenntnis zur Diversifika-
tion, die sukzessive seit 1981 ihren
Anfang nahm — zuerst mit der
Aufnahme von Einrichtungs-
stoffen ins Produktesortiment, in
enger Zusammenarbeit mit der in
diesem Bereich titigen Firma
Gessner AG, Wadenswil, und als ge-
wiinschte Ergdnzung zum mo-
dischen Damenoberbekleidungs-
stoff-Geschift. Dem stark modeab-
héngigen, saisonorientierten Klei-
derstoffgeschéft wurden bewusst
weitere Zweige innerhalb des Tex-
tildruckes zur Seite gestellt, um
einerseits eine konstante Jahres-
auslastung zu erreichen und an-
derseits den Kundenkreis in ande-
re Branchen hinein zu erweitern.
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STEHLI
UBERNAHME
EINER LYONER
WEBEREI

Die Stehli Seiden AG, Obfelden, hat
die Mehrheit an der Weberei Tis-
sage de Ruy S.A. in Bourgoin Jal-
lieu s. Lyon erworben. Es handelt
sich dabei um eine modern aus-
geriistete Seidenweberei. Sie pro-
duziert mit flexiblen Greiferweb-
maschinen und mit modernsten
Air Jets spezialisierte Kunstseiden-
und Synthetik-Gewebe und ver-
kauft ihre Produktion als Rohge-
webe an Converters in Frankreich
und anderen europiischen Ldn-
dern sowie im Lohnauftrag fiir
stindige europdische ~Partner
(Umsatz 1991: rund 8 Mio. SFr.).

Die Weberei wurde im 19. Jahr-
hundert gegriindet durch Robert

Schwarzenbach-Zeuner — einem
der grossen Schweizer Seidenfabri-
kanten —und blieb bis 1983 in der
Hand von Schwarzenbach. Stehli
ist seit 1984 zusammen mit fran-
zosischen Aktiondren am Unter-
nehmen beteiligt. Seither entwik-
kelte sich der Betrieb zu einem
wichtigen Produktionsstandort in
der EG fiir die Gruppe Stehli, mit
den Firmen und Kollektionen
Stehli, Stiinzi und Setariba, die alle
einen Teil ihres Artikelprogram-
mes in Frankreich produzieren.

Durch die Ubernahme der Ak-
tienmehrheit wird der Fortbestand
der traditionsreichen Weberei, die
heute etwa 60 Personen aus der

Region Arbeit bietet, ermdglicht.
Das die Direktion bildende Kader
hat seinerseits 33 % der Firmenan-
teile iibernommen und wird den
Betrieb gemss der Gruppenstrate-
gie von Stehli weiterhin als auto-
nomes Unternehmen fiihren, das
den grosseren Teil seiner Produk-
tion an Dritte verkauft und zum
Ziel hat, den europdischen Conver-
ters und Fabrikanten im seidigen
Bereich ein leistungsfahiger Part-
ner zu sein.

PITTI IMMAGINE FILATI, FLORENZ
NATUR ALS INSPIRATIONSQUELLE

Auf die Suche nach den natiirli-
chen Wurzeln und den kulturellen
Urspriingen machen sich die
Trendsetter, um ein tragfihiges
Leitmotiv fiir den Modestil der
ndchsten Jahre zu entwickeln. Es
ist nur logisch, dass diese Suche an
die Anfinge im modischen Ablauf
verlegt wird und schon beim Garn
zum Tragen kommt. Pitti Imma-
gine Filati, die tiberwiegend von
italienischen Garnherstellern be-
schickte Fachmesse in Florenz,
misst dieser Trendfindung grosses
Gewicht bei, was sich in der Aus-
sage des Angebots zum Winter 93/
94 deutlich niedergeschlagen hat,
zumal der Aufschwung in der
Maschenmode der Innovation for-
derlich ist.

Bouclégarn von Lineapil

Die Natur ist eine ergiebige
Inspirationsquelle, denn auf Natur
berufen sich neue “sanfte” Aus-
rlistverfahren und Firbungen mit
umweltvertrdglicheren Produkten,
und Natiirlichkeit betonen die
Garnoptiken. Vor allem sind be-
wegte Strukturen wichtig fiir den
"Rustico“-Trend mit Flammen,
Noppen, unregelmassigen Verdik-
kungen, Bouclé- und Ondé-Effek-
ten und mit Garnen von relativ
rauhem, faserigem Aspekt, wie
handgesponnen, aber im Griff
ganz weich. "Soft” ist denn auch
ein weiteres Thema mit feinen wei-
chen Garnen, zu denen Seide, Vis-
cose, Cashmere verarbeitet und oft
gemischt werden. "Pelzig” zeigt
sich der dritte Trend, der mit
haarigen Garnen Volumen erzielt,
aber auch samtigen Aspekt mit
Chenillegarnen einschliesst.

Da die Strickmode durch die
Impulse der Stilisten fantasievoll
aufgefichert erscheint, trigt die
Farbkarte von Pitti Filati verschie-
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denen Richtungen und Stimmun-
gen Rechnung, Dunkelfarben sind
intensiv getont— "appassionati” —
mit Aubergine, Pinie, Tinte,
Espresso: Lackrot kommt hinzu.
Sie werden ergdnzt durch Mélan-
getone und Naturfarben sowie
durch cremige, subtile Pastelle.
Eine Skala mit lebhafteren Nuan-
cen, von Orange, Cognac zum Vio-
la und Pistaziengriin. Freilich ist
der einzelne Farbton nicht fiir sich
allein zu sehen, denn es wird sehr
viel und raffiniert gemixt — Far-
ben und Garne, Feines und Gro-
bes, Sanftes und Kriftiges. Intar-
sia, Patchwork, Relief — das sind
denn auch die wichtigsten Stich-
worte fiir die Dessinierung. Span-
nende Oberflachen, bewegt in Wel-
len und Rippen, Licht- und Schat-
teneffekte, unterstrichen durch
matte und glinzende Flachen und
dicke und diinne Garne, fiigen sich
zu reichen, oft komplizierten Mu-
stern, die ethnische Anregungen
aufnehmen oder Blumen, Blétter,
Friichte kunstvoll arrangieren.

JF.

Superleichter Anzug aus
minigemustertem Tropical.
Modell Brioni

PITTI IMMAGINE UOMO
FARBE FRISCHT AUF

Nach der von der Avantgarde, ins-
besondere der italienischen, ver-
ordneten Unfarbigkeit der letzten
Saisons hilt Farbe wieder Einzug
im Sommer 93. Sie erneuert das
Ménnermodebild am augenfillig-
sten und ist am ehesten in der
Lage, etwas optimistische Stim-
mung zu verbreiten, was der Pitti
Immagine Uomo brauchen konn-
te. Denn die renommierte Fach-
messe flir Herrenbekleidung im
hohen und Luxus-Genre spiegelte
die Sorgen von Industrie und Han-
del mit Rezession und Preisent-
wicklung auf dem Hintergrund
schwerwiegender politischer Pro-
bleme Italiens wider. Und sie war
Ausdruck der schwierigen Suche
nach neuen Anreizen in einer Zeit,
da Zuriickhaltung an der Tages-
ordnung ist, die sich in modischer
Unauftilligkeit ausdriickt, zumal
die weitverbreitete Sparwilligkeit
den Freiraum fiir Innovation zu-
sitzlich einschrénkt.

Doch Pitti Immagine, eine
Organisation, die sich nicht nur
als Messeveranstalter, sondern als
eigentlicher Promotor fiir Mode
versteht, baut auf die italienische
Kreativitt und verschafft ihr auf
verschiedene Weise Resonanz.
Zum Beispiel tat sie es am Vor-
abend der Messeerdffnung mit
einem glanzvollen Fest fiir Gior-
gio Armani, dem der Biirger-
meister von Florenz den “Fiorino
d’0ro” als einem der bedeutend-
sten Modeschopfer verlieh. Oder
mit der Vernissage einer aufwen-
digen Ausstellung im Palazzo
Strozzi, vom Star-Regisseur Luca

Yachting-Style mit Blouson
und Bermuda aus Baumwolle.
Modell Ermenegildo Zegna

Ronconi und der beriihmten Ar-
chitektin Gae Aulenti buchstzblich
in Szene gesetzt als die spannende
florentinische Modegeschichte der
letzten vierzig Jahre — in der Ge-
wissheit, dass die Fortsetzung folgt.

"Blu, dipinto di blu...”, so
hiess ein Schlager aus der Friih-
zeit der italienischen Mode. Er
fiithrt zurtick zur neuen Farbigkeit
fiir Mdnnerkleidung: Blau steht an
erster Stelle. Die ganze Gamme der
Wassernuancen bis zum tiefen
Meerblau und Tiirkis ist vertreten
nebst Kobalt und Marine. Wisse-
rige oder rauchige Pastelle, Laven-
del, Tabak- und Cacaobraun ste-
hen intensiven Gelb- und gelb-
stichigen Rottonen gegeniiber.
Freilich wird Farbe mit Fingerspit-
zengefiihl eingesetzt und oft mit
Weiss kombiniert. Nur Strickmo-
de wagt sich mit Ethno- oder
Patchworkmustern an auffillige
Kolorierung, wihrend Sportswear
mit uni Stoffen Leuchtkraft ins
Spiel bringt. Yachting-Stil und
Western-Look sind hier die wich-
tigsten  Styling-Themen, nebst
einem sehr zwanglosen Mix von
gemustertem Hemd, Pullover und
Bermuda.

Die Anzugmode leistet sich
keine Extravaganzen im Schnitt,
bleibt bei schlanken Formen und
erneuert sich {iber die Stoffe, die
interessante Strukturen wie Crépe-
bilder, grobe Leinenbindungen,
Bourettendppchen, Seersuckeref-
fekt oder gewaschene Optiken auf-
weisen. Das Understatement der
Micromuster wird mitunter von
Karos unterbrochen. JiF:
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STILISTENSCHAUEN IN PARIS
MOTTO FUR MANNER: UNGEZWUNGEN

Der Mann hat die Phase hinter sich
gebracht, daersich bereitwillig zu
wechselnden Moden verfiihren
liess. Nun wihlt er bedéchtiger,
meidet Experimente, gibt sich ge-
lassener. Sich wohlfiihlen in sei-
nen Kleidern ist gut, sich unent-
wegt damit beschiftigen mag
Mann nicht mehr. Natiirlichkeit,
Sportlichkeit, Komfort — das sind
die Anforderungen an die Mode.
"Easy going” heisst die Parole.

Die Trendsetter haben sich —
das zeigten nicht zuletzt die in
Paris vorgefiihrten Stilistenkollek-
tionen fiir Sommer 93 — ernsthaft
auseinandergesetzt mit den ge-
wandelten Vorstellungen des Man-
nes. Ungezwungenheit wird in er-
ster Linie erreicht durch den lok-
keren Mix von formal und casual,
von konventionellem und sportli-
chem Stil, angereichert mit einer
Prise Oeko und Ethno. Dartiber
hinaus liegen Verinderung und
Abwechslung vorab in Farbe und
Material. Da tut sich viel und In-
novatives.

Bei den Stoffen heisst das
Schliisselwort; Struktur. Abwen-
dung von den glatten, fliessenden
Qualititen, selbst bei Seide, die als
Seidenleinen, Shantung oder
Crépe erscheint. Uberhaupt sind
Crépebilder wichtig nebst Natté,
Hopsack, Seersucker, Denim.
Struktureffekte bis zu Reliefwir-
kung beleben die Oberflichen.

Zwar ist “serios” ein neues
Codewort fiir den Business-Look,
doch wird es nicht mit sturem
Ernst ausgelegt. Das weisse Hemd,
das wieder gern gesehen ist, und
der Anzug, der ungern auf die We-
ste verzichtet, kénnten zu falschen

Schliissen verleiten: Klassik wird
zwanglos interpretiert in l4ssigen
Linien und weichen Formen und
kombiniert in verwandten Farbto-
nen und raffinierten Materialien.
Meister darin sind Dior, Hermes,
Lanvin und vor allem Cerruti, der
den harmonischen Mix von Stoff
und Farbe beherrscht wie kein an-

derer. Montana hingegen zeigt
eine einzige Farbe von Kopf bis
Fuss (einschliesslich Schuhe), die
durchaus leuchtend sein kann wie
Elektrisch-Blau oder Violett. An-
sonsten sind Blautone von blass bis
Indigo wichtig nebst warmen
Gelb-, Caramel- und Orangenuan-
cen sowie Naturtonen.

Die klassische Tendenz, die
ausgesprochen sportliche Rich-
tung und der unverfrorene Fancy-
Stil 2 1a Gaultier haben freilich ei-
nen Gegenspieler, der in die 6ko-
logische oder minimalistische
Richtung verweist, fiir die nebst
Naturtonen Dunkelfarben und
Schwarz charakteristisch sind. Ver-
treter dieser Art Anti-Mode sind vor
allem Japaner wie Comme des
Garcons, die Kleidung zeigen "wie
aus dem Leben gegriffen”, wie zu-
fallig tibereinander gezogen, mit-
unter auch wie “home made”, was
besonders fiir die Strickmode mit
oft etwas {ibergrossen Formen gilt.
Es soll bewusst nicht perfekt aus-
sehen. Darin driickt sich eine Phi-
losophie der Verweigerung aus, der
auch die aufstrebenden Stilisten
Dirk Bikkembergs und Dries van
Noten, aus Belgien nach Paris
gekommen, nachleben und die
offensichtlich bei der jiingeren
Generation gut ankommt. /. F.

Ungezwungen kombiniert —
links ein Modell von Cerruti,
rechts von Dries van Noten.
Zeichnung Christel Neff.
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SEHM IN PARIS

REALISTISCHE MANNERMODE

Vernunft gibt den Ton an. Das ist
gewissermassen die Erkenntnis, die
die letzte der grossen Fachmessen
der Herrenbekleidungsbranche,
der Pariser Salon International de
I'Habillement Masculin, fiir Frith-
jahr/Sommer 93 erhirtete. Fiir
Extravaganzen ist zur Zeit kein
Platz, zumal nicht im ausgespro-
chen kommerziellen Angebot, wie
es der Sehm tiberwiegend présen-
tierte mit einer Beteiligung von
annihernd tausend Ausstellern
aus dreissig Landern, worunter die
Franzosen gerade die Halfte aus-
machten. Traditionellerweise stark
vertreten waren ausserdem Gross-
britannien und Italien. Mit Abwe-
senheit gldnzten diesmal etliche
der modisch zugkriftigen Designer
(wovon die namhaftesten im Juli
bereits zum Défilé geladen hatten).
Der “Nouvel Espace”, wo die an-

Der korrekte
Blazer in
Jeinem
Mischgewebe
aus Wolle,
Leinen, Seide
gebt eine
Verbindung
ein mit
ldssiger Hose
aus
Baumuwoll-
Seersucker
und T-Shirt.
Modell Paco
Rabanne.

geblich trendstérksten Kollektio-
nen und interessante Newcomer
zusammengefasst sind, erwies sich
diesmal nicht als sonderlich inno-
vativ. Denn auch hier gilt: Ver-
nunft regiert die Méannermode.
Und Natur inspiriert sie.

Die Modetendenzen, die in Zu-
sammenarbeit mit dem Comité de
Mode Masculine Modom formu-
liert werden, geben einer realisti-
schen Einschétzung der Bediirfnis-
se des mannlichen Konsumenten
Umrisse. Aussagekriftige Stoffe,
schlichtes Styling und raffinierte
Farben sind die Grundlage fiir die
Garderobe des modernen Globe-
trotters, der seine Prioritdten bei
Komfort, Kombinierbarkeit und
Natiirlichkeit setzt. Die Natur ist
denn auch Impulsgeber fiir die
Trendthemen zum Sommer 93, die

Naturfasern, Naturfarben und mit-
unter auch den Oeko-Gedanken
herausstellen. "Pierres” steht fiir
eine sachliche Gity-Mode in den
hellen Nuancen von Asphalt, Krei-
de, Steinboden und von staubigen
Pastellen. Strukturbetonte Unis
und Minimuster, vorzugsweise in
Mischungen von Wolle mit Baum-
wolle oder Seide und von Seide mit
Leinen, verleihen dem Anzug eine
diskrete Note. “Oxygene” stellt
Blautone heraus und gibt sich im
Stil etwas legerer, bringt sportliche
Elemente wie Blousons und Saha-
riennes in die Stadtmode ein. Voll-
ends sportlich gibt sich "Végéta-
tion” mit derben Baumwollstoffen
in den Farben von Laub und Korn

als Bermudas, Parkas, ungefiitterte
Jacken und bequem geschnittene
Hosen. ”Coraux” lebt von den Far-
ben Koralle, Alge, Gelb, Tiirkis fiir
eine frohliche Ferienmode, und
”Atmosphére” zitiert den Marine-
Stil mit Caban, Blazer und Overall
in Denim und Seersucker.

Dass sich die Trends iiber-
schneiden, dass (fast) alles mit al-
lem kombinierbar ist, sichert der
Midnnermode den individuellen
Auftritt. i

UNIFORM
MIT PEP

Modische Kombination anstelle
einer steifen Uniform fiir die
PIT 1993 von jas-Kreationen.

Uniformen — das Wort besagt
es — sind einformig, fiir alle, die
sie tragen miissen oder diirfen, ein-
heitlich. Ob aber einformig von
vornherein auch langweilig zu be-
deuten hat, steht eigentlich nir-
gends geschrieben, obgleich der
Anblick vieler genormter Arbeits-
kleidungen diese Vermutung na-
helegt. Dabei soll die Uniform in
vielen Fillen ein bestimmtes Be-
rufsbild aufwerten. Modischer An-
reiz kann meist nicht schaden. Das

sagten sich offensichtlich auch die
Schweizer Bahn- und Postbetriebe,
die Joseph Alain Scherrer mit der
Aufgabe betrauten, das SBB- und
PTT-Personal neu auszustaffieren.
Die Outfits orientieren sich an
moderner, sportlicher und kom-
fortabler Mode und tiberwinden
den "Uniform-Look” mit biederem
Beigeschmack.
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THE LOOK OF
THE YEAR

Unter dem Motto "The Look of the
Year” wird ein internationaler
Wettbewerb ausgetragen. Dabei
handelt es sich um die weltweit
grosste Konkurrenz von professio-
nellen Foto Models, die jeweils in
New York in die Endrunde geht.
Dieses Jahr beteiligten sich 64
Fotomodelle, ausgewzhlt in natio-

nalen Ausscheidungen, am Wett-
bewerb. Die Schweizer Finale-
Teilnehmerin présentierte sich in
einem Modell von Joseph Alain
Scherrer aus Nouveautéstoffen von
Jakob Schlaepfer.

ELUGSTER + HUBER TEXTFL AG

Mooswiesstrasse 68
Postfach
CH-9202 Gossau/Schweiz

Telefon 071/85 85 81
Telefax 071/857170
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Dieser Trend zum «Herzeigen» setzt sich fort.

Bally Labels macht auch

Ihren Namen oder Ihre Marke attraktiv sichtbar.

Gewobene und gedruckte Etiketten.

Transflock-, Leder- und Kunststoff-Etiketten.

Textile Bander

fiir den technischen- und den Dekor-Bedarf.

LABELS

Bally Labels AG, CH-5012 Schénenwerd

Telefon 064/4135 35, Telefax 064/414072
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