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Wie das Ferienland Schweiz

im Ausland

in Erscheinung tritt

Ein bewährtes Mittel, um den Ruf der Schweiz
als Ferienziel und Stätte der Erholung im Ausland

wirken zu lassen, sind Schaufensterauslagen

in den Hauptstraßen der großen Städte
und geschickt arrangierte, kleine und daher
nicht allzu kostspielige, dafür aber mit erlesenem

Geschmack eingerichtete Pavillons an
den verschiedenen Mustermessen. Die Agenturen

der Schweizerischen Zentrale für Ver-
kehrsförderung sorgen u. a. dafür, daß die
ihnen aus der Schweiz zugesandten Tafeln,
Großphotos, Plakate, Broschüren usw. in ihren
eigenen Vitrinen und in denjenigen der übrigen

Reisehureaux den ihnen zugedachten Zweck
in der bestmöglichen Weise erfüllen. — Unsere
Bilder gehen einen kleinen Ausschnitt aus dem
in der letzten Zeit Geleisteten wieder.

Oben: Ein Bild, das noch aus dem JE inter
stammt, da wie die andern Agenturen auch
diejenige in Lissabon in ihren Schaufenstern eifrig
für die Olympischen JVinterspiele und den JE

intersport in der Schweiz warb. — Zweite Reihe,
von links nach rechts: Ausschnitte aus den
Schweizer Touristikständen an den Messen von
Utrecht (S*—16» April) und Prag (12.—21» März).
— Rechts: Die Agentur Rom widmete kürzlich
eine ihrer Auslagen den Schweizer Universitäten.
— Unten, von links nach rechts: Der touristische
Pavillon an der Messe von Brüssel (17. bis
28' April). — Auch eine Schweiz. Buchausstellung

in Nanking ließ die SZV mit Plakaten usw.
schmücken. — Der Schweizer Fremdenverkehr
trat ferner an den Messen von Lyon (L bis
IL April), Mailand (29-April bis IS'Mai) und
Paris (1.—17. Alai) nach bestem Vermögen in
Erscheinung.
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