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Die Schweiz, das vielgestaltige Reiseland | La Suisse, pays de tourisme aux aspects les plus divers | Switzerland, the tourist’s
country of many attractions | La Svizzera, paese d’escursioni per eccellenza
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Die Bundesbabnen werben in Deutschland

Die schweizerischen Bundesbahnen, fiir die Deutsch~
land als touristisches Einzugsgebiet von eminenter Be-
deutung ist und die vor Jahresfrist in Berlin ein vollig
neu eingerichtetes Reisebureau er6ffnet haben, treten auch
an deatschen Ausstellungen und Messen werbend auf.

An der soeben zu Ende gegangenen Reklameschau
Berlin waren sie mit einer Reihe graphischer Erzeugnisse
vertreten, die einen Einblick in ihre Werbetitigkeit ver-
mitteln sollten. In Ubereinstimmung mit dem Grund-
gedanken der Veranstaltung, die die Fiille neuzeitlicher
Werbemittel in dem engen Rahmen einer Ausstellung
zeigen wollte und somit auf dem Gebiete der Verkehrs-
werbung weniger eine Eigen-Reklame der Aussteller als
eine Veranschaulichung ihrer Werbearbeit anstrebte,
hatten die Bundesbahnen sich auf die Darstellung einiger
Werbeaufgaben nach der technisch-kiinstlerischen Seite

B SRS hin beschrinkt.

Inneres der neuen S B B-Agentur Berlin Umschl'ége zu Werbeschriften in Offset, Vierfarben-~
Intérieur de la nouvelle agence CFF a Berlin tiefdruck und Lithographie wurden in ihrer Ableitung
yvon Plakatoriginalen gezeigt. Eine besondere Tafel ver~
folgte die Entstehung eines farbigen Umschlages von der
Vielheit der ersten Entwiirfe an bis zum fertigen Druck
des gewihlten Vorwurfes. Eine Auswahl wirkungsvoller
Lichtbilder aus Landschaft, Technik, Verkehr und Volks-
leben der Schweiz war zu einer Photomontage ver~
wendet, die die Rolle der Photographie im Dienste der
Verkehrswerbung betonen will und die teilweise auf

der gegeniiberliegenden Seite wiedergegeben ist.

Da die ausgestellten Bilder und Tafeln fiir sich selbst

sprechen sollten, wurde die Aufmachung des Standes
moglichst neutral gehalten und auf Silber, Gold und

Schwarz gestimmt.

In einer Vitrine waren ecinzelne Gelegenheits- und

Werbeschriften der Bundesbahnen vereinigt. An den
e : Stand schloss sich ein weiterer, der Schweiz gewidmeter
St T - i o Raum an, der den Bundesbahnen infolge der Absage
eines Ausstellers in letzter Stunde zur Verfiigung ge~
stellt worden war und in dem vorbildliche Steindrucke
gezeigt wurden.
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""Die SBB an’der Reklameschau Berlin
Les CFF a I'Exposition internationale de publicité a Berlin

An der Leipziger Herbstmesse, mit der wiederum eine
Sonderschau « Fremdenverkehr und Bider » verbunden
war, haben die Bundesbahnen Ende August bereits fiir
die kommende Wintersaison geworben. Unterstiitzt durch
das Schweizer Konsulat in Leipzig und die Zentrale fiir
Handelsforderung in Ziirich haben sie in ihrem gerau~
migen Stand das Sportartikelgewerbe besonders bertick-
sichtigt. Vor dem Besucher breitete sich eine Fiille wert~
vollen Anschauungsmaterials aus, das von zwei schweize~
rischen Sportgeschiften zur Verfiigung gestellt worden
war. Diese wintersportliche Schau wurde vervollstindigt
durch eine Ausstellung werbekriftiger Plakate und photo-
graphischer Aufnahmen von schénen Winterlandschaften,
die dioramaartig in eine besonders konstruierte Wand
eingelassen und unter elektrischem Licht gehalten waren.

Wihrend der Dauer der Herbstmesse erteilte ein
Beamter der Bundesbahnen miindlich Auskunft iber
Der Stand der SBB an der Leipziger Herbstmesse SChw.eizcrreisen': eine_ re%.c}lhaltige Auswahl an Werbe-
Le stand des CFF a la Foire d'automne de Leipzig material stand 1hm hierfiir zur Verfiigung.
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