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Man sagt, alle Kunst sei religio-
sen Ursprungs. Ob dem heute
noch so ist? Selbst wenn etwa fiir
Ben Nicholson religioses Erle-
ben und Malen noch ein und
dasselbe sind, bleibt festzustel-
len, dass die Kunst ldngst auch
Ware Produkt
in unserer Konsumgesellschaft.

geworden ist,

Kunst kann man kaufen. Die
Begegnung mit Kunstwerken be-
schriankt sich nicht mehr auf
Kultstiatten, Tempel und Kir-
chen und spielt sich auch nicht
bloss in den Palédsten der Méchti-
gen ab. Sie ist tiberall moglich.

Uberall?

o

Die Inflation der Ausstellungen
Kunst-Kultur

Kunst-Konsum

12 Galerien — 12 Beispiele
Umfrage bei 12 Galerien
Sechsmal Kunst andernorts
Umfrage andernorts
Vereinbarungskatalog
Mustervertrag

Nachwort

On dit que tout art est d’origine
religieuse. En est-il encore de
méme aujourd’hui? Méme si
pour Ben Nicholson, par exem-
ple, I'expérience religicuse et
acte de peindre sont la méme
chose, il faut admettre que, de-
puis longtemps, Iart est aussi de-
venu marchandise, produit de
notre société de consommation.
L’art s’achete. La découverte de
I'art n’est plus limitée aux lieux
de culte, temples et églises, ni
méme aux palais des puissants.
Elle peut survenir n'importe ot.
Vraiment?

L’inflation des expositions
Art et culture

Art et consommation

12 galeries — 12 exemples
Enquéte dans 12 galeries
Six autres lieux d’exposition
Enquéte autres lieux
Genres d’accords
Contrat-type

Postface

Si dice che qualsiasi forma di
espressione artistica sia di origi-
ne religiosa. E ancora vero? An-
che se per Ben Nicholson I'espe-
rienza religiosa e il dipingere ri-
mangono la stessa cosa, si puo
constatare che, da tempo, 'arte
¢ diventata anche merce, un pro-
dotto di questa nostra societa dei

consumi. L’arte ¢ in vendita.
L’incontro con 'arte non ¢ pill
limitato ai luoghi di culto, ai
templi e alle chiese, cosi come il
SUO possesso non & pill riservato
esclusivamente ai ricchi e ai po-
tenti. L’incontro con 'arte ¢ pos-

sibile dappertutto. Dappertutto?

L’inflazione delle esposizioni

Arte-cultura

Arte-consumo

12 gallerie — 12 esempi
Inchiesta presso 12 gallerie
Sei altre strutture espositive
Inchiesta presso altre strutture
Natura degli accordi
Contratto tipo

Postfazione
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