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Jean-Francois Roth,
Prasident
Schweiz Tourismus.

«Ein wichtiger Impuls
in Krisenzeiten.»

Welche Ergebnisse brachte das
Impulsprogramm 2012?

Das Parlament sprach Investitionen

in Héhe von 12 Millionen Schweizer
Franken, hinzu kamen 0,8 Millionen
Schweizer Franken von uns und unseren
touristischen Partnern. Dies hat mehr
als 1 Million zusétzliche Ubernachtun-
gen beeinflusst und unsere Expansion
in den strategisch wichtigen Wachs-
tumsmaérkten beschleunigt.

Das Sonderprogramm 2013-2015
wurde vom Parlament abgelehnt.

Ja, um wenige Stimmen. Es hatte mass-
geblich die Marktediversifikation voran-
treiben sollen. Ende Méarz 2013 haben wir
dem Seco einen ausfuhrlichen Bericht
Uber die Impulsprogramme vorgelegt,

die ST seit 2009 unterstltzt haben.

Lasst sich bereits etwas zur Wirkung
dieser Impulsprogramme sagen?

Die Resultate zeugen klar von der
Schlagkraft dieser Investitionen. Die
einzelnen Impulsprogramme erlaubten
eine nachhaltige Starkung unserer Pra-
senz in China, Indien, den Golfstaaten
und in Stdostasien. Dadurch konnte
die Destination Schweiz wichtige Markt-
anteile gewinnen.

Jirg Schmid,
Direktor
Schweiz Tourismus.

«Diese Dualstrategie
ist unumganglich.»

Welches war 2012 die grosste Heraus-
forderung fir ST?

Zweifellos der Spagat, zu dem uns der
starke Schweizerfranken und die ange-
spannte Konjunktur in Europa zwingen.
Wir mussten die umfassenden Marketing-
aktivitaten in Europa und den USA auf-
rechterhalten und gleichzeitig unsere Pra-
senz auf den vielversprechenden Fern-
markten ausbauen. Diese Dualstrategie ist
unumganglich und zugleich eine grosse
Herausforderung.

Welches ist Ihrer Ansicht nach der
positivste Trend des Jahres?

Unsere geografische Diversifikation tragt
Frichte. In der Schweiz liegt das Wachs-
tum der Ubernachtungen von Touristen
aus China, Indien, Russland und den
Golfstaaten deutlich Uber der Zunahme,
die unsere européischen Mitbewerber in
den letzten funf Jahren fur Touristen aus
diesen Landern verzeichneten (S. 15).

Und der unerfreulichste Trend?

Dass wir in Deutschland Uber das ge-
samte Jahr ohne Anzeichen einer Erho-
lung zurtickgefallen sind. Zwischen 2009
und 2012 gingen die Ubernachtungen
unserer deutschen Géste um 25 Prozent
zurlck. Es wird 2013 zu unseren wich-
tigsten Herausforderungen gehéren, die-
sen Trend umzukehren.
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