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Weitere Markte
Autres marchés

Strategische Wachstumsmarkte
Marchés stratégiques de croissance

Russland / Russie

Spanien / Espagne

Golfstaaten / Pays du Golfe

China inkl. Hongkong / Chine, incl. Hong Kong
Indien / Inde

Quelle: BFS 2008 und 2009
Source: OFS 2008 et 2009

25,5%

mehr Ubernachtungen aus
China - im Jahr 2009 ent-
wickelt sich das Land nach
Japan zum zweitwichtigsten
asiatischen Markt.

25,5%

de nuitées en plus: en 2009,
la Chine est devenue le
deuxiéme plus important
marché asiatique apres le
Japon.
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Logiernéachte 2008 Logiernachte 2009 Veranderung in % Marktanteil in %
Nuitées 2008 Nuitées 2009 Variation en % Part de marché en %
456995 454525 -0,5 1.8

462132 447181 -3,2 1,3

403590 374737 -7,1 1,1

265426 333223 25'5 0,9

327300 324280 -0,9 0,9

Die strategischen Wachstumsmarkte.

Bei diesen funf Markten sieht ST langfristig Uiberproportionale Wachstumschancen
und will friihzeitig Marktanteile fir die Schweiz sichern: Russland, Spanien, Golf-
staaten, China (inklusive Hongkong) und Indien. ST setzt in diesen Méarkten neben
einer starken Internetprésenz vor allem auf gute Medienarbeit und die Reiseveran-
stalter.

Marchés stratégiques de croissance.

Cing pays représentent, selon ST, un potentiel de croissance a long terme supérieur
a la moyenne. La Suisse doit s’y assurer rapidement des parts de marché. Il s’agit
de la Russie, de 'Espagne, des pays du Golfe, de la Chine (y compris Hong Kong)
et de I'Inde. Sur ces marchés, outre une forte présence sur Internet, ST mise essen-
tiellement sur des relations optimales avec les médias et les tour-opérateurs.
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Begeisterte Journalisten in Lausanne.

Zwolf Seiten Schweiz im chinesischen Magazin «Voyage».

Chinas Familien entdecken die Schweiz.

Nachdem ST die letzten Jahre prominente Chinesen als Tourismus-Botschafter ge-
winnen konnte, stand «Switzerland Discovery 2009» im Zeichen von Familienferien.

In einer zweimonatigen Casting-Show auf dem Webportal sina.com (4,6 Millionen
Aufrufe pro Tag) wurden zwei Familien ermittelt, die auf Einladung von ST im August
die Schweiz bereisten. Die eine Familie entdeckte die Bergwelt, die andere die Stadte.
Dabei standen familiengerechte Abenteuer wie Rodelbahn und Pedaloplausch auf
dem Programm und zeigten den Chinesen eine neue Seite der Schweiz. Uber die
Erlebnisse berichtete der «Travel Channel» (300 Millionen Zuschauer) in einer flinf-
teiligen Serie.

«Switzerland Discovery» soll als «Reality-Show» das Ferienland Schweiz popular
machen. Auf Einladung von ST und ihren Partnern bereisten im Umfeld des Events
bedeutende chinesische Medien unser Land.

Sctateys

de lojny ».
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Die Gewinnerfamilie Zhang im Medienfokus.

China, inkl. Hongkong

Logiernachte 333223
Veranderung 25,5%
Beeinflusste LN (KAM) 182950

Tour. Umsatz in CHF (KAM) 78,7 Mio.

Medienkontakte 2,7 Mia.
Beeinflusste Medienartikel 900
Teilnehmer an ST-Medienreisen 75
TV-Teams 5
Webbesucher 227700
Werbe- und

Marketing-Kontakte 57 Mio.
Distribuierte Broschiiren 226700

Hochwertige Kundenkontakte 67520
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Schwarmte von der Schweiz: Alexei Yagudin.

Fakten. Faits.

Russland
Logiernachte 454 525
Veranderung -0,5%
Beeinflusste LN (KAM) 240000
Tour. Umsatz in CHF (KAM) 96 Mio.
Medienkontakte 124 Mio.
Beeinflusste Medienartikel 382
Teilnehmer an ST-Medienreisen 87
TV-Teams 5
Webbesucher 268241
Werbe- und

Marketing-Kontakte 98,2 Mio.
Distribuierte Broschuren 212000

Hochwertige Kundenkontakte 5536
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Das russische Hochglanz-Magazin LED prasentierte die Schweiz in einer sechsseitigen Kir.

Russische Eiskonige auf Schweizer Tour.

Was immer die Eiskunstlaufer Alexei Yagudin und Tatiana Totmianina tun, wird in
Russland mit regem Interesse verfolgt. Auf Einladung von ST verbrachten die beiden
mehrfachen Olympiasieger, Welt- und Europameister eine Woche Ferien in der Zen-
tralschweiz. Dabei wurden sie von Reportern begleitet, die lUber diese Reise berichte-
ten: im russischen Hochglanz-Magazin LED (Auflage 50000 Exemplare) und auf dem
ausserst populdren Portal 7dn.ru (23 000 Besucher taglich) der Gasprom-Media.

Am ST-Medienlunch in Moskau schwarmte Superstar Alexei Yagudin schliesslich

vor 93 Journalisten von seinem Urlaub in der Schweiz.

Alexei Yagudin, der seine erste WM-Medaille Ubrigens in Lausanne gewann, sorgte
als Botschafter fir Sommerferien in der Schweiz nicht nur fir ein enormes Medien-
echo. Dank seiner Popularitdt machte er auch nachhaltig Imagewerbung fiir das
Ferienland Schweiz.
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