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Mit Grossereig-
nissen, die Wellen
schlagen, prasen-
tiert Schweiz
Tourismus eine
aktuelle und dyna-
mische Marke
Schweiz. Die Win-
terlancierung auf
dem Jungfraujoch
und der Switzer-

land Live Snow-

Dynamischer Auftritt in London

board Cup in Lon-
don sind Beispiele
dafiir. Auch die
Prasenz an den
weltweit wichtig-
sten Messen
leistet einen wich-
tigen Beitrag zur
Bekanntheit und
zum Image des
Ferien- und Reise-

landes Schweiz.




Winterlancierung auf dem

Jungfraujoch

«Wintersonne» - Top of Europe

Ende Oktober 1995 lud Schweiz Tourismus zusammen
mit verschiedenen Partnern 200 Journalisten aus 12
Landern sowie 300 Branchenvertreter aufs Jungfrau-
joch, um den Winter 95/96 einzulauten. Der Anlass
stand unter dem Motto «Wintersonne». Eisige Kalte und
heftiges Schneetreiben liessen so richtig Winterstim-
mung aufkommen. Bundesrat Adolf Ogi appellierte
denn auch an den symbolischen Sinn des Wortes Win-
tersonne, an Gastfreundschaft und Lebensfreude.

Die Vielseitigkeit des Schweizer Winters wurde mit der
Vorfihrung einer breiten Palette von Winteraktivitaten
dargestellt. Dem Anlass folgten interessante Schnup-
perpauschalen in Uber 20 Wintersportorten der
Schweiz.

Covent Garden platzte aus den Nahten
Tags zuvor hatte die England-Vertretung von Schweiz
Tourismus zum ersten internationalen Snowboard-
Wettkampf in einer herbstlichen Grossstadt gerufen.
90 000 Besucher drangten in den Covent Garden in
London, um den sportlichen Wettkampf der weltbesten
Snowboarder und das bunte Rahmenprogramm mit
Musik, Unterhaltung und Light-Show mitzuerleben. Die
Bilder und Geschichten der beiden Anlasse gingen mit
den internationalen Medien um die Welt.

Uber 500 000 Kontakte an Messen

Im Berichtsjahr kam das neue, moderne und einladen-
de Messekonzept Schweiz an den 17 weltweit
bedeutendsten Fach- und Publikumsmessen zum Ein-
satz. Mehr als 100 touristische Partner beteiligten sich
an den gemeinsamen Auftritten. Die Regionen Uber-
raschten die Besucher zudem mit gelungenen Anima-
tionen. Neu war auch der Auftritt in den Vereinigten
Staaten. Die «Switzerland Travel Experience» in Orlando
und Newport Beach hatte folgende Ziele: Imageauftritt
der Schweiz als Ferien- und Reiseland, thematischer Auf-

Bundesrat Adolf Ogi mit Goldblume

tritt der 25 Partner und Ausbildung von amerikanischen
Reiseblroangestellten zu Schweiz-Spezialisten. Die
«Profi-Tour» wandte sich an Reiseveranstalter und fuhr-
te in die Stadte Berlin, Dresden, Leipzig, Prag und
Budapest. In Basel fihrte Schweiz Tourismus den

8. Swiss Travel Mart, die wichtigste Incoming-Veran-
staltung der Schweiz, durch. 400 Schweizer Anbieter
empfingen 300 Reisefachleute aus 39 Landern und

70 in- und auslandische Medienvertreter.

Neuer Auftritt an den wichtigsten internationalen Messen
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