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Wie sage ich’s meinem Kunden?

Diese Frage hatte ich an den Anfang meiner Ausfiithrungen ge-
stellt. Ich sollte also eine Antwort darauf geben. Das wiire jedoch
im Rahmen eines kurzen Aufsatzes gar nicht méglich. Es wiirde
ein ganzes Buch erfordern. Es gibt auch Biicher, die dieses Gebiet
behandeln, die aber hauptsédchlich der mit Nutzen lesen wird, der
die notige Begabung fiir das Schreiben von Werbetexten — und
das Schreiben iiberhaupt — bereits besitzt.

Es kann auch gar nicht der Zweck dieser kurzen Arbeit sein, zum
Schreiben von guten, wirksamen Werbetexten anzuleiten. Sie will
nur erreichen, dal® dem Text in der Werbung die ihm gebiih-
rende Wertung beigemessen wird. Und daf} bei der Gestaltung von
Werbemitteln neben dem Grafiker auch der Texter beigezogen
wird. Er ist der natiirliche Mitarbeiter nicht nur des Kaufmanns,
sondern auch des Werbeleiters, ja des Werbeberaters und des Gra-
fikers, deren Arbeit er nach der Seite hin erginzt, die diese nicht
unbedingt voll beherrschen miissen.

Den Texter als Mitarbeiter bei Werbeaufgaben gibt es jetzt schon.
Doch bildet er noch eine eher seltene Ausnahme. Er darf sich
aber guten Gewissens neben den Schriftsteller und sogar den Dich-
ter stellen und sich der freien Kunst hingeben, wie ja auch der
Grafiker in freier kiinstlerischer Betiitigung sich von seiner zweck-
bestimmten Berufsarbeit erholt. Umgekehrt darf es fiir den
Schriftsteller nicht als entwiirdigend gelten, auch Werbetexte zu
schreiben.

Erfreulicherweise mehren sich im Anzeigenteil der schweizerischen
Blidtter und auch sonst die fesselnd geschriebenen Texte. Man
braucht die Hoffnung nicht aufzugeben, daf} die Sprache sich doch
allmihlich den ihr zukommenden Raug neben dem Bild erringt.
Und vielleicht kommt auch einmal die Zeit, wo nicht nur dem
Werbegrafiker, sondern auch dem Schreiber von Werbetexten An-
erkennung gezollt wird, seine Arbeiten besprochen, gelobt {oder
kritisiert) werden, den bemerkenswertesten Leistungen so gut wie
den besten Plakaten und Anzeigen gar Preise und Auszeichnungen
winken. ..

Zu Schwulst und Phrase migen hohle Kiépfe ihre Zuflucht nehmen, bei denen

die Schale klingen muf, weil der Kern fehlt. _
Peter Rosegger (1543—1918)
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