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stercolour.
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Wenn es darum geht, Waren besonders attraktiv und

verkaufswirksam zu plazieren, zeigt sich die neue Philips

Mastercolour von ihrer besten Seite. Denn mit ihrem weissen,

halogenähnlichen Licht und ihrer hohen Lichtintensität bietet sie

eine Lichtqualität, die in diesem Sektor ihresgleichen sucht.

Nimmt man dazu noch ihre exzellente Farbwiedergabe, stabile

Lichtfarbe und hohe Wirtschaftlichkeit, sind das doch Gründe

genug, sich über die neuen Mastercolour genauer zu informieren.
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