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Die «Sankt»-Kampagne des St.Galler
Standortmarketings geféllt und
provoziert — Oliver Forrer und Roman
Burch von der Agentur FORB

haben sie erfunden. Das Interview.
Von Peter Surber
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Heiliger Bimbam: Was «Sankt» ver-
passt und verschweigt — und wie
Niklaus Meienberg in den 80-Jahren
tiber St.Gallen und sein
Stadtmarketing hergezogen hat.

Von Matthias Féssler
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Wer Kinder und Familie hat oder die
grosse Liebe sucht, entkommt der
Werbung und ihren Versprechungen
nicht. Eine Kritik am Geschaft mit
Liebe und Angst. Von Veronika Fischer.
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Reklame ist allgegenwirtig — immer
aufdringlicher auch mit digitalen
Screens im 6ffentlichen Raum. Stédte
wie Genf verbieten jetzt kommerzielle
Werbung. Ein Vorbild fur St.Gallen?
Von Philipp Biirkler
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Was ist ein guter Text? Vor allem kurz
muss er sein, sagen Werbeprofis.

Vier Worter sind gut, aber vielleicht
gentigen ja drei. Just do it!

Ein Blick in die Sprache der Reklame.

Von Ralf Bruggmann
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Pflanzen? Designermobel? Velo-
zubehor? Unterwésche? Stadtereisen?
Sneakers? Was ist deine «Achilles-
Werbung» und wieso? Die Saitenfrage
an alle Werbeopfer.
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Illustrationen: Julia Kubik
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Zu den Bildern im Titelthema:

Im ersten Moment will man wegschauen, weil Werbung. Erst auf den zweiten Blick wird klar, was da beworben wird: ein Katzenbaum fiir Menschen, ein Kiesmaher
oder ein Lavabo nur aus Seife. Die Inserate im Titelthema hat Julia Kubik, Saitencomic-Zeichnerin und Kiinstlerin in St.Gallen, erfunden und gestaltet. Inspiriert wurde
sie von Publikationen wie dem «A-Bulletin», der «Tierwelt» oder Gartenmobelkatalogen, die sie iiber die Jahre angesammelt hat - «abstruse Werbung sammeln

ist eines meiner Guilty Pleasures», sagt Kubik. Mit den Inseraten in diesem Heft will sie Werbeslogans und -Strategien auf die Spitze treiben, sodass die Grenzen
zwischen komplettem Nonsens und realen Angeboten verschwimmen.
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