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RITO EDITORIAL

de consequences, surtout
en politique etrangere. II

existe une contamination
de la classe politique par le
mediatique. Le plus bei
exemple, Bernard Kouchner

«Aujourd'hui, un homme
d'Etat qui passe ä la television

ne s'adresse pas ä ses
mandants, ä ses electeurs
uniquement. II s'adresse ä

tous, c'est-ä-dire ä personne.
II y a une usure, un affai-

blissement du message
politique parce qu'il doit etre
reduit au point d'etre entendu

par tous. L'homme poli¬

tique ne dit plus ce qu'il
pense, il dit ce que le media
impose. C'est une affaire

particulierement dangereuse

parce que, le message
politique ne passant

plus par le texte tout le
monde entend ce qui est dit
ä la television, se fait
immediatement une opinion,
mais personne ne reagit sur
le fond (...).»

Comment ameliorer
l'information? Les medias ne
s'interessant qu'ä l'effet
d'annonce, ne rapportant
que des faits divers sans
jamais les situer, il faudrait

favoriser l'avenement des
«surjournalistes»; certains
n'ont-ils pas lance le
surrealisme? Ils s'attacheraient
moins ä la dimension ope-
ratoire de l'information,
mais se trouveraient ä cheval

entre le «fait-diversier»
et l'historien qui se situe,
lui, dans la tres longue
duree. Le recent bombardement

du centre des services
de renseignements ä Bagdad

aurait merite, pour un
«surjournaliste», un espace
de temps d'au moins un
mois...

Colonel Herve de Weck

La «Winterthur», eile aussi,
doit ses Performances exceptionnelles

ä l'efficacite de ses collaborateurs.

winterthur

De nous, vous pouvez attendre plus.

;n 9-1993


	...

