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Tout chez David Plastow reflete la philosophie
de sa société.Voila pourquoi il porte une Rolex.

Quand on est Directeur de
Rolls-Royce Motors, on se veut
le gardien d’une tradition ancien-
ne et prestigieuse. Celle d'une
société renommeée entre toutes
dans le domaine de la construc-
tion mécanique.

Tout, chez David Plastow,
reflete une certaine aristocratie
du perfectionnisme, une éthique
et un comportement d’une haute
exigence. S'intéresser a toutes
les modifications, les plus mi-
nimes soient-elles, est pour lui
un devoir.

““Chez Rolls-Royce, tous les
changements sont plus le résul-
tat d'une évolution que d'une
révolution”’,dit-il. ** Notre société
a une individualité tres forte™.

*‘Nos ouvriers comme nos clients ont claire-
ment défini les idées directrices qui doivent étre
celles de Rolls-Royce. Et bien que nous ne
saurions remettre en cause ces principes fonda-
mentaux, nous recherchons constamment des
possibilités d’amélioration. Par exemple, voila
des années que la boite de vitesses d'une
Rolls-Royce est complétement électronique. Mais
tout conducteur aime ‘‘sentir’” que le levier

de changement de vitesses fait
quelque chose... c’est pourquoi
nous avons réintroduit cette
*““sensation’’ pour que son ma-
niement soit satisfaisant. ” David
Plastow retrouve ce méme souci
de la perfection avec la montre
qu’il porte.

“C’est une Rolex Oyster
Datejust. Le concept de fabrica-
tion du boitier Oyster a été créé
en 1926. Depuis, malgré des
modifications au fil des ans,
Rolex s’en est toujours tenu a
son principe fondamental, parce
qu’il était bon.

C’est une montre tres solide,
tres fiable et extrémement éla-
borée. Aprées 50 ans d’évolution,
elle est pour ainsi dire parfaite .

Voila qui ressemble tout a fait a un compliment,
voire a un hommage, de la part de 'homme qui
construit les voitures

les plus prestigieuses W
du monde. ROLEX
GENEVE
Une Rolex mérite le prestige
dont elle jouut.

La Rolex Datejust. Documentation sur demande a SAF des Montres Rolex, 10 avenue de la Grande-Armée, 75017 PARIS.
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